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Narod pivara se shoduje: Piva pijeme méné! Hlavnim dlvodem je
zdravéjsi Zivotni styl a vyssi ceny zlatavého moku

Tiskova informace, Praha, 23. 5. 2018

V minulém mésici se vtuzemskych médiich objevily vysledky prazkumu Ceského svazu
pivovart a sladoven, ze kterych plyne, Ze spotieba piva v Cesku klesla loni meziroéné o pét
litrG na hlavu. Co je ale hlavhim divodem tohoto poklesu? Podle dat agentury NMS

Market Research stoji za niz$i spotfebou zdravéjsi Zivotni styl Cechi (28 %), rostouci ceny
piva (23 %), ale také napfiklad zakaz koureni v restauracich (17 %).

,Zdkaz koufeni uved! jako hlavni divod niZsi konzumace piva i Cesky svaz pivovari a
g

sladoven, z nasich dat ale plyne, Ze Cesi stdle vice mysli i na svoje zdravi,” ¥ika Kamil Kunc,
Client Service Manager agentury NMS Market Research.

Data z préizkumu rovné? ukazuji, ze Cesi piji méné piva jak doma, tak v restauracich. Zatimco
v domdcnosti si ¢astéji dopiava pivo oproti lorisku jen 9 % Cechd, méné narodniho moku tam
konzumuje 23 % dotdzanych. V restauracich a hospodach pije vice piva oproti lofisku pouze 7
% lidi, dokonce 31 % si ho tam vSak vychutnava méné.

| kdyZz pijeme méng, stale patfime mezi premianty

Akoliv se piva v Ceské republice vypije méné, stale ho milujeme. Alespori jednou za tyden si
v letnim obdobi doma pivo otevie 71 % Cechl. Do restaurace na ,to¢ené” zavita alesponi
jednou tydné 55 % z nas. | kdyz se v mnoha zemich svéta pivo pije pouze k jidlu a naprosté
vét$iné staci jedna a? dvé sklenicky, Cesi se neomezuji. ,Celych 46 % respondenti uvedlo, Ze
je schopno v restauraci vypit alespori Ctyfi piva. Zdroveri je Cechtim pomérné jedno, jak silné
pivo kupuji. Dohromady 32 % dotdzanych pije v hospoddch klasické desitky,
jedendctistupriové pivo preferuje 31 % Cechii a leZdk si objedndvd kaZdy ctvrty,” dopliiuje
Kamil Kunc.

Doma Kozel, v restauraci Plzer

Velkopopovicky Kozel vévodi Zebficku piv, které si nejradéji otevieme doma (15 %).
V restauracich maji Cesi nejradé&ji to¢enou Plzer (18 %), nasledovanou jiz zminénym Kozlem
(12 %), Radegastem (11 %), oblibené jsou na Cepu také Gambrinus, Svijany a Staropramen.
»Klasicky Cesky pivaF je vérny své znacce, kterd md dlouhou tradici. Je to podobné jako
s fotbalovym klubem. KdyZz c¢lovéku nékteré pivo zachutnd, méni jej za jiné jen velmi
vyjimecné. To potvrzuje i fakt, Ze v Cesku pije takzvané specidly pouze kaZdy desdty clovék,
ktery md rdd pivo,” uzavira Kamil Kunc.

Pokud si vyrazime do restaurace ¢i hospody, vypijeme béhem jedné navstévy obvykle dvé az
tri piva (37 %), Ctyfi az pét piv si da béiné 24 % z nas, Sest az deset piv pak uspokoji 19 %
pivarll a naopak jedno pivo staci 16 % populace. Vice néZ jedenact kouskl pak zvladnou
pouze 3 % z nas.
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*Prlzkum probéhl v kvétnu 2018 na reprezentativhim vzorku 512 respondentl. Data se sbirala on-line v
Ceském narodnim panelu.
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NMS Market Research

Jiz od roku 1999 pomahame svym klientim — zpravidla nejvétsim hraélim na trhu — zlepsSovat
zakaznicky servis, nabizet lepsi produkty a ziskavat nové zdkazniky. Kromé centrdly v Praze mame
pobocku i na Slovensku, prizkumy vsak poskytujeme také v Polsku, Madarsku a Rumunsku. Jsme
¢lenem organizaci SIMAR (SdruZeni agentur pro vyzkum trhu a vefejného minéni) a ESOMAR (svétova
organizace pro vyzkum verejného minéni a marketingovy vyzkum).
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