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Cesko neni zemi zlatokopek, plat partnert je zasadni jen pro 14 % Zen.
Mozna i proto panové na predmanzelské smlouvé netrvaji

Tiskova informace, Praha, 6. Unora

V Cesku si partnefi co se tyce financi dGvéfuji. Pouze 4 % z nas neznaji plat své druhé polovicky.
Viru ve své vyvolené prokazujeme i tim, Ze napfiklad takovou predmanzelskou smlouvu maji jen
3 % Cechli. Naopak negativni ndzor na ni chova vice neZ tfetina zadanych. Nejen to vyplyva
z prizkumu agentury NMS Market Research, ktery probéhl na zacatku unora.

V otazce financi jsou Cedi pomérné otevFeni. NejenZe piesny pFijem partnera zna 71 % dotazanych,
ale jen asi tfetiné z nich se nelibi predstava spolecného uctu. DUvéra spojend se svérenim vyse
platu pochopitelné roste s vaznosti vztahu. Zatimco u partneru, ktefi spolu nebydli, znaji pfesnou
Castku jen asi 4 z 10, u sezdanych parl je to uz 78 %. , Prekvapivym zjisténim naopak bylo, Ze
znalost konkrétniho platu stoupd s rostoucim pfijmem domdcnosti. Smysl by ddval spisSe opacny
vysledek, kvili striktnéjsSimu dodrZovdni rozpoctu u rodin s nizsim prijmem,“ fika Kamil Kunc, Client
Service Manager agentury NMS Market Research. Spokojenost se spoleénym béznym ucétem je
nejCastéjsi u manzelskych par(, kde si ho pochvaluje 44 %, coz o 10 procentnich bodl prevysuje
celkovy pramér. DalSich 9 % uvadi, ze ma zaroven i vlastni Ucet. Volba vlastniho a zaroven
spole¢ného Uctu je v oblibé hlavné u vysokoskolskych absolventl (17 %).

Spolec¢né puljcky a hypotéky jsou dalsim z dllezitych financnich rozhodnuti ve vztahu. Celkem 66 %
sezdanych se k hypotéce nebo pljce stavi pozitivné (maji a jsou spokojeni nebo nemaji a nevadila
by jim), 34 % ji vnima naopak negativné (maji ji a jsou nespokojeni nebo ji nemaji a nikdy by ji
nechtéli). Nejvrelejsi vztah ke spoleénym hypotékam a pljckam maji zadani ve véku 25-34 let,

z nich si pujcilo nebo nad tim uvazuje dokonce 77 %.

Zadani Cesi si majetek pred svymi milovanymi vét$inou nechrani. Pfedmanzelskou smlouvu maji
jen 3 % dotazanych. Dohromady 60 % ji nema3, ale nevadila by jim, jen 37 % ji nema, ani by ji nikdy
nechtélo. Z nezadanych ucastnikd prizkumu by si ji zfidilo celych 69 %.

Délit finance rovnym dilem?

Penize byvaji ¢asto pfi¢innou problém{ ve vztahu a neni proto na skodu se prvné domluvit, jak se
budou partnerské finance fesit. V Cesku je nejé¢astéjsi déleni vydajd za doméacnost pfesné napfil,
tak to resi 39 % vSech respondentl se spolecnym bydlenim. U téch, ktefi zatim spolecnou
domacnost nemaji, uvadi tuto moznost dokonce 57 % jako optimalni feseni. DalSim oblibenym
zpGsobem délby vydajd je ten, Ze plati, kdo na to zrovna ma (30 %). U dovolenych je opét
nejCastéjsim zplsobem placeni naptl (35 %). Druhou v poradi je ale tentokrat varianta, ve které
muz plati vic, tu zvolila necela ¢tvrtina dotazanych.

Co je moje, je i tvoje — tak to prosté Cesi ve vztahu berou. Dokonce % dotazanych uvedly, Ze by
svému partnerovi i partnerce financné pomahaly, kdyby vydélavaly vyrazné vic. Celkem 16 % tak
uz realné Cini. Pouze kazdy sty clovék odpovédél v této otazce jasné ne. ,Redlné pomdhaji castéji
muZi neZ Zeny. Zatimco u muZu to tak byvad témér ve Ctvrtiné pfipadu, Zen, které tak Cini, je pouze
desetina. To viak samozfejmé nevypovidd o vétsi §tédrosti muZi, jako spise o faktu, Ze v Cesku je
stdle silnd platova nerovnost ve prospéch mizu,” dodava Kunc.
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Cesky neberou muze jen jako penéZenku

»Na schlizce by mél vidycky platit muZ,” s timto vyjadienim souhlasi pouze 28 % dotdzanych.
Zajimavosti viak je, 7e si to mysli 0 4 % vice muzd neZ Zen. Nejvice Cechdl (3 z 10) vé&fi, 7e na tom,

kdo pEitI, vube’c nezale'2|. Kazdy desaty chce Co by mél platit vidy muz?
pak pfi placeni rovnovahu. — —
Misto Jak to vidi Jak to vidi
Muzi by dle nazoru respondentd méli = v mu62(|)(y zen;w
hradit zejména vydaje za auto (59 %), platit Looraurace/kavarna > >
i i () 0,
v restauracich (57 %) nebo na koncertech ¢i Kino/divadlo/koncerty 45% 35%
v kinech (40 %). Vydaje za auto 61% 57%
Sperky 29% 22%
Obsah penéienky neni pFi vybéru partnera |Potraviny a dalsi véci do 17% 12%
zasadni, urdity vliv se mu ale pfeci jen upfit | domacnosti
neda. Hlavné podle stavu bankovniho u¢tu |Oblecen 13% 4%
si svého pfitele vybira jen 14 % 7en. U muz( | Véci po déti 15% 10%
je €islo jesté nizsi, jen pro 11 % z nich jsou | Elektronika 43% 33%
partnerciny finance rozhodujicim |Internet/kabelovka/mobil 42% 24%
faktorem. Naopak za nedlleZity povaZzuje |Anijedno z uvedenych 22% 24%

pfijem partnera 30 % Zen, u muzl je to pak
jesté vice, a to 45 %. Zbytek respondentl na penize sice koukd, ale nehraji pro né pfi vybéru
partnera nijak klicovou roli.

Cesky nemaji problém s nizdim vydé&lkem, ne? jaky pfinasi domd jejich druhd polovi¢ka. Zatimco
témeér 4 z 5 Zen na tom nevidi vlibec nic Spatného, pro muZe predstavuje mensi pfijem uz vétsi
problém. Nevadi jen 61 % z nich.

Castejl na prumu partnera zaleZi Zenam

3 prijmu partnera zaleZi vétiiné Cechi vyrazne Easté;n se vsakJedna o Zeny (70 %) neZ o muze (54 %). Na
pfijmu partnera viibec nezéle#i 18 % muid, ale pouze 9 ¢

® Ano, rozhodné = Vibec ne

43% 28% 18%
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*Prlzkum probéhl v inoru 2018 a na reprezentativnim vzorku 1000 respondentt ve véku 18-64 let. Data se sbirala on-
line v Ceském narodnim panelu.
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Kontakt:

Kamil Kunc, Client Service Manager
(e) kamil.kunc@nms.cz
(m) 777 825723

NMS Market Research

Jiz od roku 1999 pomdahame svym klientlim — zpravidla nejvétsim hracdim na trhu — zlepsSovat zakaznicky
servis, nabizet lepsi produkty a ziskdvat nové zdkazniky. Kromé centrdly v Praze mame pobocku i na
Slovensku, prlzkumy vsak poskytujeme také v Polsku, Madarsku a Rumunsku. Jsme ¢lenem organizaci
SIMAR (SdruZeni agentur pro vyzkum trhu a vefejného minéni) a ESOMAR (svétova organizace pro vyzkum
verejného minéni a marketingovy vyzkum).
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