STEMIIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

Tiskova zprava STEM/MARK, kontakt: Jan Burianec, burianec@stemmark.cz, telefon: +420 225
986 821

V Praze, 7. 1. 2019

Cesi stale castéji mysli ekologicky

Vyzkumna agentura STEM/MARK se po dvou letech rozhodla ovérit, zda dochazi
k vyvoji v tom, jak Cesi tfidi odpad, nebo zda se posouvaji bariéry, které v t¥idéni
odpadu brani. Zajimal nas i postoj €Cechli k bezobalovym potravinam. Jak se po
dvou letech zménilo nase prfemysleni o tom, jak svou ¢innosti ovliviiujeme Zivotni
prostredi?

Z vysledk( prlzkumu agentury STEM/MARK vyplyva, Ze vice neZ &tyfi pétiny internetové
populace (84 %) premysleji, jak ovliviiuji Zivotni prostiedi a zaroven véfi, e zplsob, jakym
nakladaji s odpadem, ma néjaky smysl. ,I kdyz je v téchto otdzkach nékdy ze strany
respondent( snaha vylepSovat skutecnost, stdle je to pro nds pozitivni zjisténi ve srovnani
se zavérem roku 2016 (hodnota tehdy Cinila 78 %). Naznacuje to uréity nardst ekologického
smysleni v ceské populaci.” interpretuje vysledky priizkumu Jan Burianec ze STEM/MARK.

Mladi lidé do 30 let pfemysleji ¢ast&ji o tom, jak svym plsobenim ovliviiuji Zivotni prostfedi.
Naopak stardi generace (45-60 let) Casté&ji v&F, ze zplsob, jakym nakladaji s odpadem, ma
néjaky vyznam. To znamena, ze zatimco mladi o tfidéni vice premysleji, ti starsi to castéji
rovhou vykonaji. Tendence k ,zelenému mysleni* je patrna castéji u vysokoskolsky
vzdélanych lidi z vétSich mést.
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Graf 1: Mira tfidéni vybraného typu odpadu
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Zaklad: VEichni respondenti, n=512 (2016), n=506 (2018)
[predlozené polozky, Odaje v %]

V tfidéni zakladnich typl odpadd (plast, papir, sklo & karton) se situace témé&f nezménila.
Narlst byl zaznamendn u tfidéni kovd, rostlinného odpadu ¢&i hliniku. ,Otdzka byla
formulovdna jako polo-uzaviend, to znamend, Ze jsme respondentim nabidli nékteré typy
zakladniho odpadu a navic méli mozZnost uvést do kategorie ,jiné" i dalsi polozky. Ukéazalo
se, Ze vyssi frekvence byla oproti roku 2016 zaznamendna i u méné typickych druhl odpadu
jako elektro, oleje, léky ¢i textil." Doplfiuje vysledky prlzkumu Jan Burianec.
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Graf 2: Bariéry, znesnadnujici lidem tFidéni odpadu
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Zaklad: VEichni respondenti, n=506, otevfena otazka, vice moZnych odpovédi [Odaje v %)

Situace se podle minéni lidi neméni u bariér, které znesnadnuji tfidéni odpadu. Polovina lidi
se domniva, zZe tfidéni odpadu znemoznuji preplnéné kontejnery, jejich nizky pocet ci
dostupnost od bydlisté. DalSi bariéry shledavaji v lenosti ¢i bezohlednosti lidi, pfipadné v
nizké informovanosti o spravném tfidéni odpadu. ,Drobny néardst byl zaznamenan u
odpovédi logistického FeSeni prace s odpadem v domacnosti. Tuto moZnost zmiriovaly
pfedevsim Zeny, které maji &astéji problém s neesteti¢nosti umistovani vice koSG
v domdcnosti." Doplfiuje vysledky prizkumu Jan Burianec.
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Graf 3: Porovnani subjektivniho hodnoceni znalosti tFidéni odpadu za roky 2016 a
2018
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Ziklad: VEichni respondenti, n=512 (2016), n=506 (2018) [idaje v %]

Vyzkum agentury STEM/MARK srovnaval i deklarovanou znalost tfidéni odpadu. Zde doslo
k mirnému narlstu smérem k vy&&i znalosti, kterou si pFisuzuji predevdim muZi, lidé starsi
40 let a ti, co maji alespon maturitu. ,Zajimavy vysledek vyplynul, kdyz jsme deklarovanou
znalost porovnali dle regiond - Praha, Cechy a Morava. Nejvy$si znalost zde deklaruji lidé
z Moravy. To miZe souviset s tim, Ze napfiklad na Moravé (ale i v Cechédch), kde je daleko
vétsi mira rozmélnénych mensich obci, je napriklad dostupnéjsi moznost kompostovani
odpadu." Interpretuje vysledky prizkumu Jan Burianec.

VySe uvedené vysledky jen potvrzuje otazka, zda maji respondenti napad jak do budoucna
zlepsit situaci s odpadem. Zatimco z vypovédi v roce 2016 byla citit urcitd apatie (57 % nic
nenapadlo, nebo jim to bylo jedno), tak v aktualnim Setfeni podobnou ,apatii* vyjadfilo
pouze 37 % lidi. To uz mdZeme povaZovat za vyznamnou proménu alespofi v roviné
uvazovani. Neceld pétina se domnivd, Ze je tfeba vé&tsi mnoZstvi specifickych kontejnerl a
Castéjsi vyvazeni - to se za dva roky nezménilo. Lidé Castéji oproti minulému Setfeni
zdlUraziuji omezovani & zrueni oball (narst z 6 na 16 %) & vy$si motivaci ,tFidic¢d"
odpadu (narlst z 14 na 19 %).

V aktudlnim Setfeni agentury STEM/MARK bylo dotazovano i téma moznosti bezobalovych
potravin. Systém i filosofie bezobalovych potravin ma podporu vice nez dvou tretin (69 %)
internetové populace. Zastanci se castéji rekrutuji z fad Zen, lidi mladSich 45 let a
vysokoskolsky vzdélanych. ,Abychom si deklarovanou ochotu potvrdili, tak jsme poloviné
respondent( systém bezobalovych potravin predstavili a druhé poloviné nikoliv. Ukdzalo se,
Ze popis systému, kdy napfiklad pro nabér potravin z kapsli/box( potrfebujeme viastni
nadobu/prepravku, uz nékteré odradil Ci alespon znejistil. Lze tedy Fici, Ze tento systém bude
Uspésny predevsim dle mozZnosti pfizplsobit se pohodli zdkaznika." Doplfiuje vysledky
prizkumu Jan Burianec.
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Graf 4: Motivace pro nakupovani bez obalu
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Zaklad: Viichni respondenti, n=506 (2018) [Gdaje v %]

Nakupovani (potravin) bez obalu mdZe mit vice moZnych motivaci. Zajimalo nds, zda je pro
respondenty vétsi motivaci ochrana pfirody nebo drobnd uaspora financi. Pro pétinu
respondentl by byla lakavéjsi Uspora penéz - jedna se &ast&ji o muZe a lidi z mensich mést
(5000 - 20000 obyvatel).

Vyzkumu agentury STEM/MARK uskutecnéného prostrednictvim online dotazovani na
Ceském ndrodnim panelu se ztcastnilo 506 osob reprezentujicich internetovou populaci ve
véku 15 az 60 let. Aktualni setifeni probihalo v druhé poloviné prosince 2018. Nasledné bylo
porovnano se stejnym Setfenim z prosince 2016 (toho se zucastnilo 512 osob).
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