BRAND ICANTAR

Amazon kralem zebficku nejhodnotnéjSich znac¢ek svéta BrandZ TOP 100 2019.

e Znacky s ,Ekosystémem® si ziskavaiji spotfebitele tam, kde znacky operujici v ramci
tradi€nich kategorii odpadaji

e Znacky spotfebitelskych technologii pfekonavaji hodnotovou hranici 1 bilionu USD

e Roste poptavka po ‘mindful marketingu’ - odpovédi na rostouci potfeby spotfebitel(i ve svété
vice zaméfeném na etické aspekty

New York, USA — Amazon se stal nejhodnotnéj$i znackou svéta podle BrandZ™ Zebfiku Top 100
2019 publikovaného dnes spole¢nostmi WPP a Kantar na Newyorské burze.

Uspé&sné akvizice Amazonu, které mu zajistily nové zdroje pfijmu, vyborny zakaznicky servis a
schopnost udrzet si naskok pred konkurenci diky nabidce Sirokého ekosystému produktt a sluzeb,
umoznily Amazonu kontinualné zvySovat tempo rdstu hodnoty znacky.

Technologické znacky vedou zebfi¢ek BrandZ Top 100 od jeho prvniho globalniho uvedeni v roce
2006, kdy na vrcholu stanul Microsoft. Od té doby vzrostla jeho hodnota o uctyhodnych 52 % z roku
na rok na 315.5 miliardy USD, Amazon predstihl Apple (€.2, 309.5 miliardy USD) a Google (&.3,
309.0 miliard USD), oba rostly o +3 % a +2 %, a ukon¢il tak nadvladu téchto technologickych gigant
trvajici 12 let.

V Top 10 zustava na 6. misté Facebook, nové vSak Alibaba predstihla Tencent a stala se
nejhodnotnéjsi ¢inskou znackou. Vystoupala o dvé mista vys$ na 7. pozici s rlistem o +16 % na $131.2
miliardy. Tencent se propadl o tfi mista na.8. pozici, poklesl na hodnoté o 27 % na $130.9 miliardy
coz BrandZ pfisuzuje silné kolisajicimu prostifedi, ve némz se znacky musi neustale snazit pfedvidat
vyvijejici se potfeby a ocekavani spotfebitelu.

Zatimco ostatni socialni sité Celi otazkam dlvéry a atraktivity, Instagram (¢.44, $28.2 miliardy),
aktualné s vice nez 1 miliardou uzivatelt po celém svété, se stal skokanem roku s postupem o 47
mist a masivnim rdstem o +95 % své hodnoty. Lululemon, jégou inspirovana znacka sportovniho
obleceni, je druhou nejrychleji rostouci znackou s meziro€nim rlistem +77 % na $6.92 miliardy.

Dalsi rustovi rekordmani jako Netflix (+65 %, €. 34, $34.3 miliardy), Amazon(+52 %, $315.5 miliardy)
a Uber (+51 %, ¢€.53, $24.2 miliardy) odrazeji rychle se ménici svét fizeny technologiemi, kde
spotrebitelé kladou vétsi daraz na bohatsi zkuSenost se znackou.

David Roth, CEO The Store WPP EMEA a Asie a $éf BrandZ, k tomu uvadi: “Nardst hodnoty
letosnich top 100 znacéek do novych vysin je diukazem sily investic do znacky, ktera prinese vy3si
hodnotu svému majiteli. Za timto oslnivym tdajem se ale skryva tspéch, plynouci z nového
fenoménu budovani ,ekosystémui znacek”. Sledujeme zde posun od znalek operujicich v ramci
jednotlivych produktovych kategorii i oblasti sluZzeb do nové éry velmi ,disruptivnich” ekosystémd.
Znacky musi pochopit hodnotu, kterou jim tento model muzZe prinést a chtéji-li v budoucnu uspét,
mély by si tento pfistup osvojit.”


http://www.wpp.com/
http://www.millwardbrown.com/brandz/top-global-brands

BrandZ Top 10 nejhodnotnéjsi znacky svéta 2019

Poradi . Hodnota Zména
2019 Znacka Kategorie znacky 2019 S Poradi 2018
($MLD)
1 Amazon Retail 315.505 +52 % 3
2 Apple Technologie 309.527 +3 % 2
3 Google Technologie 309.000 +2 % 1
4 Microsoft Technologie 251.244 +25 % 4
5 Visa Payments 177.918 +22 % 7
6 Facebook Technologie 158.968 2% 6
7 Alibaba Retail 131.246 +16 % 9
8 Tencent Technologie 130.862 -27 % 5
9 McDonald’s Fast Food 130.368 +3 % 8
10 AT&T Telekomunikace 108.375 +2 % 10

Bez ohledu na ekonomickou nejistotu provazejici americka a €inska obchodni cla, hodnota znacek
svétového Zebficku BrandZ Top 100 vzrostla za posledni rok o témér tfetinu bilionu dolart ($328
miliard), jejich kumulovana hodnota tak €ini zhruba $4.7 bilionu, srovnatelné s kumulovanou hodnotou
HDP Spanélska, Korey a Ruska.

Velky podil této hodnoty pochazi z technologickych znadek, jejichz kumulovana hodnota nyni
presahuje $1 bilion. Jedna se napfiklad o novacky Xiaomi (.74, $19.8 miliard), znacku &inskych
mobilnich zafizeni, ktera vyuziva internet véci (loT) k propojeni chytrych zafizeni a ktera v
souCasnosti zaziva rapidné rostouci poptavku v zemich jako jsou Rusko, Indie a Malajsie. DalSi
¢inska znacka Meituan (€.78, $18.8 miliardy), technologicka platforma je disruptorem kategorii,
spotrebitel zde nalezne snad cokoliv od dovazky jidla, rezervace pokoju, projizdky na koni az po
vypUjCeni kola. Také Uber vyuzivda model ekosystému a expanduje do dalSich oblasti, jako je
dovazka jidla a dalSich sluzeb, dale znacka Haier (€.89, $16.3 miliardy), nejvétsi svétova platforma
domacich spotfebi€l a I0T, zaméfuje své aktivity v éfe loT na vytvorfeni otevieného ekosystému
spolec¢né se svymi spotfebiteli a partnery.

Doreen Wang, Kantar Global Head pro BrandZ, dodava “Fenomenalni rist hodnoty znacky
Amazonu na témér $108 miliard za posledni rok demonstruje fakt, Ze znacCky jsou stale méné
pfipoutany k jednotlivym kategoriim a regionim. Hranice se rozpinaji a technologicky tok umozriuje
znaCkam jako Amazon, Google a Alibaba nabizet $kélu sluzeb napfi¢ Sirokym spotfebitelskym
spektrem. S vyuzitim svych zakaznickych zkuSenosti a expertizy znacky prechazeji do oblasti sluzeb,
kde si vytvareji dal§i prostor pro rist. Modely disruptivniho ekosystému vzkvétaji predevs§im v
regionech jako je Asie, kde jsou spotfebitelé vice technologicky orientovani a kde se znacky integruji
do vSech oblasti kaZzdodenniho Zivota lidi.”

Hlavni trendy letoSniho zebfi¢ku BrandZ Global Top 100 jsou:

o Luxus je nejrychleji rostouci kategorii (+29 %), nasleduje Retail (+25 %), motorem rdstu je
zména v preferencich generaci Y a Z, jejich zaméreni na digitalni kanaly.

o Dominuji kategorie Technologie, Finance a Retail, nositelé vice nez dvou tfetin celkové
hodnoty vSech znacek.

e V Top 100 zebficku je 9 novackul, prevazné z rfad ¢inskych a americkych technologickych
znacek s disruptivnim obchodnim modelem — mezi jinymi Dell Technologies, Xbox, Haier,
Meituan a Xiaomi.

o Asijské zna€ky posiluji svou pfitomnost diky 15 Cinskym, tfem indickym a jedné indonéské
znaCce a zvySuji tak zastoupeni tohoto regionu v zebficku s celkem 23 znackami, vCetné
napfiklad LIC a Tata Consultancy Services.




¢ Objevuje se nova generace znaéek — znaCky Generace Z (etablované po roce 1996), které jsou
svym tempem rustu velmi odliSné. Mezi nimi sledujeme vysoké navySovani hodnoty za kazdy rok
existence — témér Ctyfikrat vice nez znacky, které vznikly v obdobi mezi lety 1977 a 1995. Celkem
23 znacek GenZ, které jsou zastoupeny v Zebficku Top 100 s prGmeérnym stafim 16 let v
porovnani s 18 znackami s primérnym stafim 33 let.

e Udrzitelné znacky — Vlastnici znacek demonstruji dliraz na zlep$ovani vnimani znacek v oblasti
“spoleCenské zodpovédnosti”, pFfedevSim prostfednictvim socialnich, environmentalnich a
korporatnich iniciativ.

e Obchodni valky mezi Cinou a Spojenymi staty ovlivnily riist znagek Zeb¥Ficku Top 100, ktery v
poslednich 12ti mésicich zpomalil na +7%. Sebevédomi spotfebitelt bylo zasazeno obchodnimi
cly ovliviiujicimi nékolik kategorii pfedevsim Aut, logistiky a bankovnictvi, které utrpély nejvice.

Zpravu a zebficky BrandZ™ Top 100 nejhodnotnéjSich znaCek svéta a mnoho dalSiho ze zjisténi v
klicovych regionech svéta a 14 trznich odvétvich naleznete online zde. Globalni report, Zebficky,
grafy a Clanky jsou k nalezeni v aplikaci BrandZ, zahrnujici stejné oblasti pro v8echny regionalni
reporty a je zdarma ke stazeni pro Apple I0S a vSechna zafizeni s operaénim systémem Android
na www.brandz.com/mobile nebo vyhledavejte dle klicového slova BrandZ v iTunes nebo
GooglePlay.

KONEC

REDAKCNi POZNAMKY:

O zebficku BrandZ™ Top 100 nejhodnotnéjsich znacek svéta

Letos jiz po &trnacté zpracovavany spolec¢nosti WPP, ohodnoceni znacek v ramci BrandZ™ Top 100
nejhodnotnéjsSich znacek svéta bylo opét provedeno odborniky equity znacek, spole¢nosti Kantar.

Hodnoceni kombinuje expertni analyzu trznich dat od spole¢nosti Bloomberg s rozsahlym spotiebitelskym
vyzkumem na vice nez 3.7 milionu spotfebitelt po celém svété, zahrnuje vice nez 166,000 raznych znacek na
vice nez 50 trzich.

Schopnost znacky posilit rist obchodu zavisi na jejim vnimani spotfebiteli. Jako jediné hodnoceni znacek
zaloZené na nazoru spotiebiteltl umoziiuji analyzy Brandz™ firmam rozpoznat silu své znagky na trhu a
poskytuji strategickou oporu v budovani silné znacky v dlouhodobém horizontu. Kritéria jsou nasledujici:

e Znacka je ve vlastnictvi volné obchodované entity nebo jsou jeji finan¢ni udaje dostupné na vefejné
doméné

e Bankovni znac¢ky maji alespori 20 procent svych vydélku z retailového bankovnictvi

e Jednorozci“: jejich posledni ocenéni je vefejné dostupné (v predchozich letech pouze znacky verejné
obchodovatelné nebo autiované byly zpUsobilé pro ohodnoceni).

Hodnoceni znacek Brandz™ a reporty zahrnyji tyto zemé: Australie, Cina, Francie, Némecko, Indig, Indonézie,
Italie, Latinska Amerika (Argentina, Brazilie, Cile, Kolumbie, Mexico, Peru), Holandsko, Jizni Afrika, Spanélsko,
UK, USA. Nové v roce 2019; Kanada a Japonsko

O Kantaru

Kantar je vedouci datova, insightova a konzultacni spole€nost. O tom, jak lidé Ziji, citi se, nakupuji, hlasuiji,
sleduji €i sdili, vime vice nez ostatni. V tomto neobycejném svété pomahame znackam rlst v celém
marketingovém a prodejnim cyklu. Kantar je soucasti WPP, ktera ma své klienty mezi vice nez polovinou Fortune
500 spole¢nosti ve 100 zemich svéta. Diky fadé medialnich feSeni pro méFfeni kampani a jejich kratko a
dlouhodobému efektu na tradiénich a digitalnich kanalech Kantar pomaha v medialnim svété zadavatelim s
rozhodnutimi, ktera pohani riist znacky.

O WPP

WPP je svétova jedniCka v poskytovani komunikacnich sluzeb. Skupina poskytuje okruh sluzeb véetné digital,
ecommerce a shopper marketingu; fizeni investic do reklamy & médii; fizeni investic do dat; public relations &
public affairs; brandconsulting; health&wellness komunikaci a specializovanou komunikaci. Pro vice informaci
navstivte www.wpp.com
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Pro dalsi informace, prosim, kontaktujte:

Petra Prisova Lubo$ Rezler
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Tel: +420 225 300 214 Tel: +420 225 300 219
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