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BliZi se sezona letnich festivalii, vedle velkého mnoZstvi hudebnich nds ceka i Fada filmovych, proto
jsme ve vyzkumu zjistovali, jaci jsou viastné Cesi filmovi fanousci... Ukdzalo se, Ze velci: ¢tyri pétiny
sleduji filmy alespon jednou tydné a nejcastéji si je vybiraji podle Zdnru. Suverénné nejoblibenéjsi
jsou mezi respondenty komedie. Filmové festivaly jsou vsak momentdlné spise na okraji zajmu:
navstévuje je 8 % oslovenych.

Vyzkum prinesla agentura Nielsen Admosphere, uskutecnil se na vzorku péti set respondentii
z internetové populace starsi 15 let z Ceského ndrodniho panelu.

Ctyfi pétiny ¢eskych internetovych uZivatel(l v soucasnosti sleduji filmy alespori jednou tydné, at uz
v kiné, doma nebo s prateli. Nejaktivnéjsi jsou v tom respondenti starsi 45 let.

Vybér konkrétniho filmu pak zdlezi v prvni fadé na Zanru (uvedlo to 65 % dotdzanych) — ten musi
15-34 let. Vice neZ polovina oslovenych se rozhoduje podle aktualni nalady a 41 % da na hodnoceni a
doporuceni svych pratel. Tuto skupinu tvofri z nejvétsi ¢asti opét mladsi respondenti, zejména skupina
ve véku 15-34 let. Podle hereckého obsazeni si obecné filmy vybird 40 % oslovenych.

Vratime-li se jeSté na chvili ke skupiné 15-34 let, zjistime, Ze je pomérné vyjimecna i v tom, Ze se pfi
vybéru filmu ve vétéi mife Fidi podle hodnoceni uZivatelil na filmovych databazich typu CSFD.cz. D&
na né 56 % z nich, coZ je dokonce nasobné vice nez u starsich vékovych kategorii. Mladsi respondenty
rovnéz vice nez ostatni zajimaji z filma prednostné ty, o kterych se aktualné mluvi — odpovédélo tak
41 % dotdzanych v této skupiné. Naopak starsi respondenti, pfesnéji vékova kategorie nad 45 let,
zase o néco vice sleduje ty filmy, které zrovna davaji v televizi (34 %).
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PODLE JAKYCH KRITERIi S| RESPONDENTI VYBiRAJI FILMY, KTERE ZHLEDNOU?

ZAKLAD: Ti, kte#f sleduji alespori obéas filmy, N=518
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U oblibenych Zanrt je zajimavé podivat se na preference muzl a Zen, protoze se celkem vyrazné lisi.
U obou pohlavi, tedy i celkové, vedou suverénné komedie, za svij oblibeny Zanr je oznacuje 59 %
dotdzanych. Muzi pak na druhém misté preferuji akéni filmy (28 %), dale krimi (26 %), sci-fi a
historické filmy (shodné 24 %). Naproti tomu Zeny maji na druhém misté romantické filmy (33 %),
na tfetim rovnéz krimi (26 %) a na ¢tvrtém pohadky (21 %).
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| presto, Ze jsou Cesti internetovi uzivatelé dle vyzkumu velci filmovi fanousci, filmové festivaly
vétSinou oZeleji: v soucasnosti na né jezdi jen 8 % z nich. Dalsi pétina sice na tyto akce nejezdi, ale
rada by néjakou z nich navstivila v budoucnu. 62 % dotdzanych nikdy na zadném filmovém festivalu
nebylo, pficemz nejvétsi zastoupeni mezi nimi maji respondenti starsi 35 let.

Mezi festivaly, které respondenti navstévuji nejvice, patfi karlovarsky filmovy festival, dale zlinsky
filmovy festival a Jeden svét.
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Eliska.Morochovicova@admosphere.cz
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Dopliujici informace:

Spole¢nost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem
produktl a sluZzeb v oblasti marketingovych a mediadlnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zaméruje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metrd. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online priizkumy, CAWI, CATI prizkumy...)
a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zdzemim mezinarodni vyzkumné

spolecnosti Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole¢nost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci s daty

z vyzkumU sledovanosti a monitoringu reklamy.

Cesky narodni panel (www.ceskynarodnipanel.cz) je jednim z nejvétsich vyzkumnych panelt v Cesku, na
Slovensku (Slovensky ndrodny panel — SNaP), v Polsku a v Madarsku. Jeho spoluvlastnikem je vyzkumna
agentura Nielsen Admosphere. Panel slouZi pro kvalitni a rychlé on-line sbéry dat o internetové populaci.
Disponuje pocetnou skupinou 50 000 respondentd v Ceské republice, 25 000 respondent( na Slovensku, 17 000
v Polsku a 10 000 v Madarsku.
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