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BliZi se jaro, obdobi teplejsich a prodluZujicich se dni, zelenéjsi pfirody, ale pro Fadu z nds také
obdobi uklidu. Jak ukazuje vyzkum spoleénosti Nielsen Admosphere, polovina Cechii pravidelné
provddi jarni uklid — coZ je stejné jako v pfipadé uklidu vdanocniho. Rozhodné ale neplati, Ze
uklizime jenom tehdy, naopak se dle vyzkumu zdd, Ze si Cesi celkem oblibili i pravidelné uklizeni.
Nejcasteéjsi cinnosti vdomdcnostech je myti ndadobi. Vyzkum se uskutecnil na vzorku pétistovky
respondenti z Fad aktivni internetové populace Ceského ndrodniho panelu.

Stejnd spolecnost provddi také monitoring reklamy, dle kterého vedla Zebricek v kategorii
detergentii a Cisticich prostfedki v poslednim roce znacka Henkel CR.

Jarni Uklid domacnosti je ¢innost, které kazdoro¢né vénuje svdj ¢as polovina Cechd. Je to takika
stejné procento jako u vanocniho uklidu. O néco vice pfitom Ipi na jarnim uklidu Zeny. Jiné sezénni
uklidové Cinnosti, jako letni a podzimni uklid, uz jsou mnohem méné obvyklé, ale stdle se jim vénuje
pétina respondent(.

Provadite béhem roku ve Vasi domacnosti sezénni uklid?

ZAKLAD: Cely vzorek, N=524
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Z pravidelnych ¢innosti, zejména tedy téch vykondvanych nékolikrat tydné nebo i denné, vede myti
nadobi (93 %). V této frekvenci je v ¢eskych domacnostech obvyklé i vynaset odpadkové kose,
zametat podlahu, Cistit kuchynskou linku nebo prat. Mezi nejcastéjSimi cinnostmi vykonavanymi
jednou tydné je pak vyména rucnik(i a osusek a dale také typické ,vikendové cCinnosti, jako utirani
prachu, myti koupelny, vysavani, vytirani podlahy nebo myti toalety.
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Pravidelné uklidové cinnosti v domacnosti

ZAKLAD: Cely vzorek, N=524
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nadobi v myéce)
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Mezi spiSe mésicni uklidové Cinnosti pak patfi hlavné vyména lozniho pradla (i kdyzZ skoro tretina lidi
ho vyménuje dvakrat nebo tfikrat do mésice, dalSich 46 % pak jednou za mésic) a déle napfiklad myti
lednice, trouby nebo zrcadel. Ctvrtletni &innosti, tedy ty, které pravdépodobné pfipadaji pravé
na sezénni uklid, jsou hlavné myti oken a prani zaclon a zavésa.

v v

Za distici prostfedky do domacnosti Cesi v priméru utrati 427 korun mésiéné. Vice pfitom zaplati
lidé na vesnicich (453 korun) nez ve velkych méstech (373 korun).

Detergenty, Cistici a leStici prostfedky je také kategorie, kterou monitoruje spolec¢nost Nielsen
Admosphere v rdmci monitoringu reklamy. Z né&j vyplyva, Ze za posledni rok v této kategorii nejvice
inzerovala znacka Henkel CR, hodnota jeji inzerce dosahla k 371 miliondm korun. Druhy Procter &
Gamble umistil reklamu v cenikové hodnoté 336 milion korun a inzerce tretiho zadavatele, Unilever
CR, méla hodnotu 254 miliond korun.

Cenikova hodnota reklamniho prostoru u TOP 5 zadavatelli v segmentu

Detergenty, cistici a lestici prostfedky v obdobi 1. 3. 2018 - 31. 2. 2019

Zadavatel 1.3.2017 - 28.2.2018/1.3.2018 - 28.2.2019|  Zména |

1. HENKEL CR 486 833 000 K& 371475000 KE -24 % ‘
2. Procter & Gamble International Operations SA 348 201 000 K& 335727000KE -4 % ‘
3. UNILEVER CR 338 606 000 K¢ 253816 000 K¢ -25 % ‘
4, Reckitt Benckiser (Czech Republic) 295 335 000 K¢ 246 445 000 KE  -17 % ‘
5. ACMARCA Czech Republic 87 568 000 K 97426000k¢ 11%  #

Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)
Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring

bez vlastni inzerce
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Dopliujici informace:

Spolec¢nost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem
produktl a sluZzeb v oblasti marketingovych a medidlnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zaméruje
se predevsim na metodologicky a technologicky naro¢né projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metrd. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prizkumy, CAWI, CATI prizkumy...)
a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zdzemim mezinarodni vyzkumné

spolecnosti Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spolecnost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci s daty

z vyzkumU sledovanosti a monitoringu reklamy.

Cesky narodni panel (www.ceskynarodnipanel.cz) je jednim z nejvétsich vyzkumnych paneld v Cesku,
na Slovensku (Slovensky narodny panel — SNaP), v Polsku a v Madarsku. Jeho spoluvlastnikem je vyzkumnad
agentura Nielsen Admosphere. Panel slouZi pro kvalitni a rychlé on-line sbéry dat o internetové populaci.
Disponuje pocetnou skupinou 50 000 respondentd v Ceské republice, 25 000 respondent( na Slovensku, 17 000
v Polsku a 10 000 v Madarsku.
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