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Novinky a Cerstvé spravy hladaju Slovaci online hlavne
na spravodajskych weboch, potom taktiez na Facebooku

Z firemnych profilov na socialnych sietah uZivatelia najradsej ziskavaju pristup
k zlavam

Viac ako tretina Slovdakov aktivnych na internete, vyhladdva nové informdcie online
na spravodajskych weboch. A ako vnimaju uZivatelia firemné profily na socidlnych sietach? Aky typ
obsahu odtial ziskavaju najradsej, aky najmenej, a aké obsahy siu ochotni zdielat? To zistoval
vyskum spoloénosti Nielsen Admosphere, ktory sa uskutoénil na vzorke piitsto respondentov
starsich ako 15 rokov z internetovej populdcie Slovenského ndrodného panelu.

Pre Cerstvé spravy a novinky o aktualnom diani chodia Slovaci v online prostredi prevazne na svoj
oblubeny spravodajsky server (41 %), na druhom mieste zavitaju na Facebook (34 %). Na
spravodajskych weboch hladaju nové spravy vacsinou muzi, starsi respondenti a vysokoskolsky aj
stredoskolsky vzdelani ludia. Na Facebook sa obracaju o nieco viac Zeny, najmladsi respondenti a
[udia so zakladnym ¢i stredoskolskym vzdelanim bez maturity. Medzi dalsimi moznostami uviedli
internetovi respondenti taktiez, Ze spravy na internete nesleduju (13 %), alebo ich dostavaju do e-
mailu (3 %). Len malé percento sleduje spravy prostrednictvom inej socidlnej siete, neZ je Facebook
(2 %).

Kam na internete idete ako na prvé miesto, ked chcete zistit, éo sa deje nového
(Cerstvé spravy)?

ZAKLAD: Cela vzorka, N=511

M Na moj obfibeny spravodajsky server

B Na Facebook.com

M Na ind socidlnu siet (Twitter,
LinkedIn...)

M Spravy dostavam do emailu
Sprévy sledujem v aplikicii, ktora
agreguje viacero zdrojov (RSS ¢itacka)

Na iné miesto

W Nesledujem spravy na internete
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Z firemnych alebo produktovych profilov na socidlnych sietach by slovenski uZivatelia najradsej
ziskavali pristupy k zlavovym kupdénom, ¢o by preferovali viac Zeny ako muzi. Medzi dalSimi
moznostami by respondenti radi z firemnych profilov ziskavali praktické rady atipy na sluzby,
informacie o prebiehajlcich akciach a taktiez recenzie produktov.

Naopak reklama na produkty a sluzby bola oznacend ako obsah, ktory by Slovaci na socidlnych
sietach chceli vidat ¢o najmenej. Vyslovili sa tak najviac vysokoskolsky vzdelani ludia a ludia vo veku
nad 45 rokov.

Co sa tyka zdielania obsahu z firemnych profilov s okruhom priatelov na socidlnych sietach, je pre
uzivatelov najprijatelnejsie zdielanie prevazne praktickych rad a tipov na sluzby, recepty a iné navody
na vyuzitie tovaru a taktiez pristup ku zlavovym kupdénom. Zdielanie tohto obsahu je prijatelnejsie
prevaZzne pre Zeny a vieobecne pre respondentov vo vekovej kategérii 35—-44 rokov.
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Dopliujuce informacie:

Spolo¢nost Nielsen Admosphere Slovakia (www.nielsen-admosphere.sk) je dcérskou spolocnostou vyskumnej

agentury Nielsen Admosphere, a.s. Okrem klasickych vyskumov trhu (face-to-face, CAWI, CATI prieskum...) sa
sustredujeme aj na rozsiahle a metodologicky a technologicky naro¢né medidlne vyskumy. Na Slovensku od
roku 2007 realizujeme Vyskum ndvstevnosti internetu a sociodemografie jeho uZivatelfov (AIMmonitor), od

roku 2013 monitorujeme internetovu reklamu (Admosphere SK).

Nasa materskd spoloénost realizuje v Ceskej republike monitoring reklamy, marketingové vyskumy
a elektronické meranie sledovanosti televizie metédou TV metrov. Suc¢astou skupiny Nielsen Admosphere je aj

spolo¢nost Adwind Software, ktora vyvija software k vyskumom sledovanosti a monitoringu reklamy.

Slovensky narodny panel (www.narodnypanel.sk) je projekt vyskumnych agentur Nielsen Admosphere, NMS a

STEM/MARK, ktoré spolo¢ne vytvorili jeden z najvacsich vyskumnych panelov na Slovensku. SIGzi pre kvalitné a
rychle online zbery dat o internetovej populacii SR. Obdobny panel pod ndzvom Cesky narodny panel funguje aj

v Ceskej republike.
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