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Panelové data pre programatické nakupovanie reklamy AdArrows
vstupuju na slovensky trh

Na slovensky trh s datami pre presné cielenie a programatické nakupovanie reklamy vstupuje silny
hrac, AdArrows. Vznikol ako spolocny projekt vyskumnej agentury Nielsen Admosphere
a technologickej spolo¢nosti CerebroAd. Pre slovensky trh predstavuje AdArrows vyrazné rozsirenie
moznosti cielenia online kampani. VyuZiva totiZ data z rozsiahlej vyskumnej bdzy a tie pomocou
Statistického modelovania rozsiruje na co najvdcsi pocet uZivatelov slovenského internetu, aby
si klienti mohli nadefinovat vlastné cielové skupiny. Vdaka AdArrows tak klienti mézu efektivne

cielit programaticku reklamu a pomocou DSP systému nakupovat cielene online kampane.

Nastroj AdArrows vyuZiva rozsiahlu vyskumnu bazu Slovenského narodného panela pozostavajuceho
z 20 tisic respondentov, ktory spoluvlastni spolo¢nost Nielsen Admosphere. ,,Rozsiahla databaza
kvalitnych a preverenych informacii z nasich subpanelov, ktoré pokryvaju rézne oblasti Zivota, ndm
pomaha vytvorit Sirokd bazu podpornych dat pre kvalitné a efektivne cielenie reklamy. Cielenie
reklamy tak uz nie je potrebné zamerat iba na zaklade sociodemografie, ale klienti mozu ist do vacsej
hibky, ako je napriklad vlastnictvo konkrétnej znatky automobilu, finanéného produktu, alebo
zalezitosti ohladom domacnosti,” doddava Marek Zamecnik, Vice Director Nielsen Admosphere
Slovakia. Pomocou Statistického modelovania odbornikov z Nielsen Admosphere a CerebroAd bol
slovenského internetu. Modelacia naviac prebieha v pravidelnych intervaloch, aby AdArrows vidy
ponukali ¢o najaktualnejSie informacie.

Klienti tak s AdArrows ziskavaju moznost zostavit si vlastnu cielovd skupinu, na ktord mozu cielit
pomocou programatickej reklamy. ,Ddata AdArrows prindSaju agentiram aj klientom vyrazné
rozsirenie moznosti kvalitného cielenia vramci programatického nakupu,” upresnuje lifi Vitek,
ambasador projektu. Nastroj je primarne dostupny v systémoch DSP a DMP platforiem, kde je mozné
s datami pracovat v redlnom case. Data je vSsak moZné integrovat aj do internych systémov.

Vyhodou rieSenia AdArrows je, Ze je plne pod kontrolou zucastnenych spolocnosti a nie je zavislé
na externych technoldgiach.

,Som hrdy na tim [udi, ktorym sa podarilo vytvorit transparentny produkt na lokalnych datach
a technoldgiach,” dodava k projektu hlavny tvorca technologickej Casti projektu a garant kvality
digitalnych casti dat Pavel Pastor.

Data AdArrows su aktudlne dostupné v DSP Adform. Novinkou roku 2019 je mozZnost zostavit si
kontextovu cielovd skupinu na zdklade poZadovanych klucovych slov ato priamo na_stranke
AdArrows.
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Dopliujuce informacie:

Spolo¢nost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.sk) je hlavnym metodologickym partnerom
projektu. Sme spoluautormi metodiky a metodiku dalej rozvijame. Stardme sa o to, aby cely projekt bol uplne
v sulade so vSetkymi Standardami vyskumu trhu a médii. Ako spolumajitelia Slovenského narodného panela
o jeho fungovani vieme vsetko a dokdZeme naSe znalosti vyuZit pre konstrukciu modelu. Pri svojej préci

pouzivame dlhoroc¢né skusenosti z vyskumu médii zo vSetkych mediatypov.

CerebroAd (www.cerebroad.com) je hlavhym technologickym partnerom projektu. Stardme sa o prevadzku
internetovej infrastruktiry a celej platformy, vyuZivanej tymto projektom. NaSe dlhorocné skusenosti
s projektami na internete dokadZeme vyuzit k spolupraci na metodike projektu. Ako jedna z velmi inovativnych

spolo¢nosti vieme priniest do projektu nové myslienky a originalne technologické riesenia.
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