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Ceskému reklamnimu trhu se v roce 2018 opét dafilo. Televize
zUstava nejsilnéjsim mediatypem

Trhu s reklamou v Cesku se dlouhodobé dafi, ukazuji data monitoringu reklamy Nielsen

Admosphere za rok 2018. Nejsilnéjsim mediatypem byla loni opét televize, jejiZ cenikova hodnota
uverejnéné reklamy zaznamenala oproti roku 2017 10% ndrtist na 53,1 miliard korun.

Zebtitek mediatyp@ brzy dopini také hodnoty za internet, které uverejni Sdruzeni pro internetovy
rozvoj (SPIR) v nasledujicich tydnech. UZ nyni se vSak da fici, Ze v roce 2018 presahla celkova
hodnota ceského medidlniho byznysu s reklamou 100 miliard korun v cenikovych cenach.

,Zdaleka nejvétsi ¢ast tuzemskych reklamnich investic je stdle alokovana do televize. V cenikovych
cenach bylo loni v tomto mediatypu proinzerovano vice nez 50 miliard korun. Televize si navic
udrzela velmi slusné tempo rlstu, na kterém se podilelo jak opétovné zdrazeni cen reklamy, tak
i dal$i navyseni poctu odvysilanych reklamnich sdéleni,” komentuje pravidelné celoro¢ni vysledky
Tomas Hyncica, Business & Research Director Nielsen Admosphere.

Za povsimnuti stoji i vysledek venkovni reklamy. Minimdlni pokles vykonu, alespori z pohledu
cenikovych cen, lze povazovat za velmi dobry vysledek, a to zejména prihlédneme-li k faktu, Ze tento
mediatyp prisel o celou fadu reklamnich ploch v disledku zakona zakazujiciho billboardy u délnic a
silnic 1. tridy.

Srovnani cenikové hodnoty reklamniho prostoru

Medlatyp 2017 2018 | Zména |

48 085 155 000 K¢ 53059 284 000 K& 10 % f
Tisk 19 518 003 000 K& 19640890000 K¢ 1% f
Radio 7 553 551 000 K¢ 8019307 000KE 6% f
OOH 5299 758 000 K¢ 5223669000KE -1% '

Zdroj: Nielsen Admosphere (ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)

bez vlastni inzerce

V Cele Zebticku zadavatell s nejvyssi hodnotou inzerce byl v roce 2018 Kaufland, ktery zaznamenal
73% narust, a jeho reklama doséhla cenikové hodnoty 1,7 miliard korun. Druhé misto patfilo dalSimu
potravinovému fetézci, a sice Lidlu, ktery loni umistil reklamu v cené 1,5 miliard korun a meziro¢né
tak navysil hodnoty o 21 %. Treti Alza.cz navysila hodnotu své inzerce 0 5 % na 1,5 miliard korun.
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Cenikova hodnota reklamniho prostoru u TOP 10 zadavatelu v roce 2

 Pofadi Zadavatel 2007 | 2018 | zména

-u

1. Kaufland Ceska republika 996 602 000 K& 1 724 949 000 K& 73 % "
2. Lidl Ceska republika 1227751000 K& 1488780000KE 21% f
3.  Alza.cz 1417 197 000 K& 1 481 980 000 K¢ 5% ‘.‘
4.  Procter & Gamble International Operations SA 1234 053 000 K& 1341 375000 Ké 9% "
5.  Ferrero Ceska 1293 611 000 K¢ 1198 554 000 K¢ 7% .v
6.  SAZKA 1120357000 K¢ 1136 675000 Ké 1% ‘.
7.  Internet Mall 858 465 000 KE 1075250000KE 25 % f
8. UNILEVER CR 998 444 000 K¢ 1 004 274 000 K¢ 1% '
9.  L'OREAL Ceska republika 759 888000 KC  890974000KE 17 % "
10.  Mountfield 892 576 000 KE 879 805 000 K¢ 1% ‘v

Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)
Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring

bez vlastni inzerce
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Dopliujici informace:

Spolecnost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem
produktl a sluzeb v oblasti marketingovych a medidlnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zaméfuje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metrl. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prdzkumy, CAWI, CATI prlzkumy...)
a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zdzemim mezinarodni vyzkumné

spolecnosti Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole¢nost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci s daty

z vyzkum sledovanosti a monitoringu reklamy.
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