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Tiskova zprava

Globalni trh se spotiebni elektronikou dale roste

Praha, 22. ledna 2019 — Globalni trh spotiebni elektroniky zakon¢il rok
2018 se Sestiprocentnim nartistem prodeji, pficemz celkové trzby
€inily 138 miliard euro. Ve vSech regionech bylo dosazeno
vyznamného zisku. GfK predpovida na rok 2019 rast ve vysi zhruba
¢tyr procent. Stale existuje potencial ristu v segmentu chytrych
zarizeni s dokonalejsimi prémiovymi funkcemi a integrovanym
hlasovym asistentem. Toto jsou vysledky tykajici se globalniho trhu
spotiebni elektroniky zjisténé spole¢nosti GfK pro veletrh CES 2019 v

Las Vegas.

Poptavku po spotfebni elektronice na trzich po celém svété ovliviiu;ji
globalni 'mega trendy', jako je napf. rostouci zajem o nakup prémiovych
zafizeni. Podle nynéjSich vyzkumd GfK téméF polovina spotfebiteld chce
mit radéji méné technologickych zafizeni, jez vSak predstavuji vyssi
kvalitu.

Markus Kick, expert GfK na spotfebni elektroniku, fika: ,Vyrobci musi drzet
krok s vyvojem smérem k vysoce kvalitnim zafizenim a nabizet produkty s
dokonalejSimi a prémiovymi funkcemi. Vzhledem ke stale vétSi nasycenosti
trhu Ize prodejni potencial jeSté zvysit pravé v tomto ohledu. Ur€ujicim
faktorem UspéSnosti je intuitivni ovladani jednotlivych zafizeni. Stale vétsi
pocet spotfebitelll ztraci zajem o takova elektronicka zafizeni, ktera nelze
snadno ovladat. Rozhodujicim kritériem pfi nakupu produktu je tedy

snadné vyuziti jeho rdznych technologickych komponent.”
Globalni trh televizorti vydélava na high-end zafizenich
S objemem prodeju ve vysi pres 100 miliard euro tvofil v roce 2018 trh

televiznich pfijimacl zhruba tfi Ctvrtiny celkovych globalnich trzeb za

spotfebni elektroniku a stoupl tak o vice nez pét procent. K tomuto ristu
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doslo hlavné diky high-end zafizenim s obrazovkou nejméné 50 palcu. Tento segment zajistil v
roce 2018 pres polovinu globalnich trzeb za prodej televizorl. V tomto ohledu jsou stale
oblibenéjsi obrazovky s organickymi elektroluminiscenénimi diodami (OLED). OLED je hlavni
zobrazovaci technologie v segmentu prémiovych zafizeni, ktera zaznamenala vice nez
stoprocentni rast. Podil OLED zafizeni na celkovém obratu z televizor( €ini v sou¢asné dobé pét
az deset procent, pficemz na tento trh vstupuje stale vétsi pocet vyrobcl, a to vede ke snizovani
cen. V zapadni Evropé, ktera je globalnim lidrem v segmentu OLED, poklesla v loriském roce
primeérna cena zhruba o 300 euro na méné nez 2 100 euro. Nejcastéji pozadované modely jsou
nyni k dostani jiz za 1 500 euro. Pokud jde o rozlieni, na vzestupu je stale typ 4K a na trhu se jiz

zacinaji objevovat prvni modely 8K.

Sluchatka a pfenosné Bluetooth reproduktory jako hnaci sila rastu audio trhu

Celkové trzby za sluchatka véetné headsetl (tj. sluchatek s mikrofonem) stouply v roce 2018
témérF o 40 procent na zhruba 14 miliard euro. Vice nez polovinu hodnoty prodeje vygenerovala
zarizeni s technologii Bluetooth. JelikoZ vyrobci z chytrych telefonu ve stale vétsi mife odstranuiji
sluchatkové konektory, sluchatka a headsety s funkci Bluetooth i nadale porostou. V tomto
ohledu je nyni nejvétsim hitem dané technologie skute¢né bezdratové provedeni se dvéma
oddélenymi sluchatky. V roce 2018 vygenerovaly vysSi trzby neZli dobfe zavedeny segment
sluchatek s aktivnim potlaCenim hluku. S nastupem vysoce vykonnych sluchatek a sluchatkovych
sad za cenu 150 euro a vice doSlo i ke zvySeni primérné prodejni ceny o vice nez 20 procent.
Prodeje pfenosnych reproduktoru, jez Ize pfes Bluetooth propoijit s chytrym telefonem, stouply o
15 procent skoro na 5 miliard euro. Tato produktovéa kategorie jiZ jasné sméfuje do prémiového
sektoru: cenove tfidy nad 150 euro tvofily necelou jednu tfetinu celkovych trzeb. Pokud jde o
technologie, jeZ reproduktory chrani pfed vodou a zvy3suji odolnost, na trhu se uchytila jen
vodotésna zafizeni. VétSina zatim prodanych zafizeni tuto ochranu nema. Dana funkce se tedy

nejevi pfi nakupu jako rozhodujici.
Multiroom audio systémy se stanou standardem; novym faktorem uspésnosti je 'smart’

Objevily se prvni znamky poklesu trhu multiroom zafizeni, ktera umozriuji hrat v riznych
mistnostech rliznou hudbu: trzby z prodeje reproduktort a audio pfislusenstvi nabizejicich pouze
tuto funkci v roce 2018 poklesly. JelikoZ poskytovatelé platformy neustale rozSifuji hardwarovy
sortiment, podminkou pro rUst trzeb se stale vice stavaji funkce 'smart'. Vedle béznych
reproduktort jsou na vzestupu i dalSi zafizeni jako soundbary nebo chytré obrazovky, jez propojuji
hlasového asistenta zalozeného na umélé inteligenci s vizualni zpétnou vazbou. Tato zafizeni maji
potencial stat se centralni fidici jednotkou chytré domacnosti a dokazuji, Ze hlasové ovladani samo

0 sobé jeSté nemusi nabidnout pohodinou intuitivni provozuschopnost, kterou dnes spotfebitelé od



technologickych produktt o¢ekavaiji.
Metody pouzivané v GfK

V ramci svého maloobchodniho panelu GfK pravidelné shromazduje data ve vice nezli 70 zemich z
celého svéta tykajici se produktll v segmentech televizory, audio produkty a automobilova
elektronika. VSechna Cisla se tykaji celkového trhu, tedy vSech zafizeni prodanych v dané zemi v

ramci sektoru spotfebni elektronika. Trzby jsou uvadény na zakladé fixniho smé&nného kurzu.

GfK vydava tiskové zpravy tykajici se spotfebni elektroniky a celkového trhu technického
spotfebniho zbozi u pfilezitosti veletrhu CES v Las Vegas. Veskeré informace naleznete na:

https://www.gfk.com/press-room/press-releases/

O GfK

GfK propojuje data s védou. Nase inovativni prlizkumna feseni poskytuji odpovédi na kliové
obchodni otazky tykajici se spotrebitelll, trhl, znacek a médii nejenom na dnesnich trzich, ale i téch
budoucich. GfK, jako vyzkumna a analyticka spolecnost, slibuje svym klientim po celém svété
"Growth from Knowledge" (rGst na zakladé znalosti). Pro vice informaci navstivte stranky

www.gfk.com/cz nebo sledujte GfK na Twitteru: https://twitter.com/GfK_Czech.
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