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Dvé tretiny Cechd kupuji jako vanoéni darek alkohol. Nejéastéji
za néj utrati mezi 300 a 500 korunami

Dvé tretiny Cechii kupuji alkohol jako vdnoéni ddrek. Obdarovdvaiji jim predevsim rodinu a pfatele,
méné casto pak kolegy a obchodni partnery. Nejéastéji utrdceji Cesi za alkoholicky vdnoéni ddrek
mezi 300 a 500 korunami a obvykle kupuji vino & sekt. A prdvé vino & sekt jsou mezi Cechy také

nejoblibenéjsim alkoholem v dobé vanocni. Vyzkum realizovala spolecnost Nielsen Admosphere
na vzorku péti set respondentii z ceské internetové populace starsi 18 let.

Dvé tretiny dospélé internetové populace jiz nékdy zvolily jako vanocni darek alkohol. 16 % jej
dokonce kupuje pravidelné kazdy rok.

Mezi ty, které alkoholickym vanocnim darkem obdarovavdme nejcastéji, patfi rodina (81 %
dotazovanych) a pratelé (48 %). Vyrazné méné casto volime alkohol coby vanocni darek na poli
profesnim. Koleglim jej o Vanocich daruje jen kazdy desaty z nas.

Dalsi otazka vyzkumu zjistovala, jaky druh alkoholu pod stromecek obvykle kupujeme. Nejcastéji to
byva vino Ci sekt, které coby vanocni darek voli 35 % dotazovanych, dale whisky (24 %) a rum (12 %).

-

Jaky druh alkoholu nejcastéji kupujete jako vanocni darek?

ZAKLAD: Ti, ktefi nakupuiji alkohol jako vanoéni dérek, N=322
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Co se tyce Utraty za alkoholicky vanoéni darek, 38 % Cechl se pohybuje v rozmezi 300 a 500 korun.
Nad 500 korun bézné utrati 26 % respondent(, tietina pak utraci mezi 100 a 300 korunami. Méné nez
100 korun za alkoholicky vanocni darek zaplati jen pouha 2 %.
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Kolik penéz za vanocni darek v podobé alkoholu vétsinou
utratite?

ZAKLAD: Ti, ktefi nakupuji alkohol jako vanoéni darek, N=322
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Na zavér respondenti uvadéli, jaky druh alkoholu piji o vanoénich svatcich nejéast&ji. ZebFicek
vyhrdva u obou pohlavi vino ¢i sekt — pro konzumaci v ¢ase vanocnim jej voli 48 % Zen a 55 % muzQ.
Druhym nejoblibenéjSim alkoholickym napojem je mezi Zenami vajecny likér (37 %), muzi naopak
davaji prednost pivu (41 %).

Dle monitoringu reklamy spolecnosti Nielsen Admosphere inzeroval ze znacek alkoholu (mimo
pivnich znacek) mezi lednem a fijnem 2018 nejvice Bozkov. Cenikova hodnota jeho reklamy presahla
97 miliond korun. Druhy Jagermeister umistil inzerci v hodnoté necelych 50 miliond korun a tfeti
Fernet Stock vyufZil za deset mésict reklamni prostor v hodnoté témér 39 milion0 korun.

Cenikova hodnota reklamniho prostoru TOP 5 znacek v segmentu

"Alkoholické népoje kromé piva" za leden-fijen 2018

Poradi Firemni znacka leden-fijen 2017 leden-fijen 2018 m

1. BOZKOV 35 717 000 K¢ 97001 000K¢ 172% 4
2 Jagermeister 56 395 000 K¢ 49774000 KE -12% 'v
3.  FERNET STOCK 37 549 000 K¢ 38555000KE 3% '
4,  Martini 28 092 000 K¢ 36531000 KE 30 % ‘.
5.  Starad myslivecka 2 653 000 K& 35 890 000 K& 1253 % ‘.‘

2dro): Nielsen Admosphere (monitoring INTERNETU 2droj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanost: zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)
Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring
bez vlastni inzerce

Eliska Morochovicova | Public Relations

Eliska.Morochovicova@admosphere.cz

Nielsen Admosphere, a.s. | Ceskobratrska 2778/1 | 130 00 Praha 3 | tel.: +420 222 717 763 |

niclsen | ADMOSPHERE MEDIARESEARCH « R&A  AD INTEL + ADWIND SOFTWARE | 2


mailto:Eliska.Morochovicova@admosphere.cz
mailto:Eliska.Morochovicova@admosphere.cz

TISKOVA ZPRAVA
Nielsen Admosphere, a.s., Praha, 12. 12. 2018

www.nielsen-admosphere.cz

Hana Walderova | Client Business Partner
Hana.Walderova@admosphere.cz | mobil: +420 731 134 645
Nielsen Admosphere, a.s. | Ceskobratrska 2778/1 | 130 00 Praha 3 | tel.: +420 222 717 763 |

www.nielsen-admosphere.cz

Jakub Fulin | Key Account Manager

Jakub.Fulin@admosphere.cz

Nielsen Admosphere, a.s. | Ceskobratrska 2778/1 | 130 00 Praha 3 | tel.: +420 222 717 763 |

www.nielsen-admosphere.cz

Doplnujici informace:

Spole¢nost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem
produktl a sluZzeb v oblasti marketingovych a mediadlnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zaméruje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metrd. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prizkumy, CAWI, CATI prizkumy...)
a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zdzemim mezinarodni vyzkumné
spolecnosti Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole¢nost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci s daty

z vyzkumU sledovanosti a monitoringu reklamy.
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