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Tiskova zprava

Diskonty a supermarkety nabiraji na vyznamu

Praha, 28. listopadu 2018 — Pro 7 z 10 kupujicich je nakupovani spise
zabavné nez obtizné. Pro ¢eské a slovenské domacnosti jsou
hypermarkety. Domacnosti chodi na nakupy do supermarketd a
diskontll ¢astéji a i na vétsi nakupy nez v minulosti. Diskonty zase
upeviuji svou pozici pfi velkych zasobovacich nakupech v obou
zemich. Domacnosti presouvaji vétsi nakupy do mensich modernich
formata. Vyznam malych a pultovych prodejen se v obou zemich stale
snizuje. Tato zjiSténi pochazeji z dlouhodobého porovnani vyvoje
realného nakupovani Slovaki a Cechii shrnutych v multiklientské
studii GfK Shopping FMCG.

Nakupovani si Cesi a Slovaci uzivaji

Bez nakupu potravin a drogerie se dnes nikdo neobejde. Proto je
pFijemnym zjisténim, Ze pro 7 z 10 kupujicich je nakupovani spiSe zabavné
nez obtiZzné a nepfijemné. Jak tedy nakupujeme? Nakupujeme vice

Vv promoci, hebo nas vice zajimaji privatni znacky? Spotfebitelské chovani
se rychle méni, proto GfK pfichazi se studii GfK Shopping FMCG, kde

poukazuje na zmény v nakupovani domacnosti.

Cesi a Slovaci nejvice nakupuji v hypermarketech

zemich hypermarkety. V Cechach utrati domacnosti v hypermarketech
necelou tfetinu ze svych vydaju za potraviny a drogerii, na Slovensku je to

0 néco vice nez dtvrtina.

,Pozice nejvétsiho nakupniho formatu se na Slovensku ustalila a

v Cechéch klesla. Svij podil véak kontinualné posilfiuji o néco mensi
nakupni mista - supermarkety a diskonty. Jednou z jejich hlavnich vyhod je
i Gasova dostupnost, ktera je velmi dilezitym kritériem pro stale vice
kupujicich. Diskonty a supermarkety, jako moderni typ obchod( ve vétsi

blizkosti, tak nabiraji na vyznamu a zakaznici zde nakupuji ¢astéji,” fika

Ladislav Csengeri, Consumer Panel Service Director CZ&SK.
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Zdroj: GfK Shopping FMCG

Domacnosti chodi na nakupy do supermarketu a diskontd ¢astéji a i na
vétsi nakupy nez v minulosti. Pro supermarkety jsou charakteristické pravé
vétsi doplfujici nakupy Cerstvého zbozi a zasobovaci nakupy, které v ramci
tohoto formatu na Slovensku jesté posilnily. Diskonty zase upevriuji svou
pozici pfi velkych zasobovacich nakupech v obou zemich. Domacnosti tedy
presouvaji vétsi nakupy do mensich modernich formata.

Naopak, vyznam malych a pultovych prodejen se v obou zemich stale
snizuje a svoji pozici s namahou obhajuji i specializované obchody.

Domacnosti vice nakupuji polotovary

Nejvétsi polozky v nakupnim koSiku domacnosti jak v supermarketu, tak
diskontu tvofi Cerstvé a chlazené potraviny. Obé tyto polozky dosahuiji
poloviny hodnoty nakupu. Cerstvé a chlazené potraviny posilnily i ve

velkych zasobovacich nakupech.

Pro supermarkety jakoz i diskonty je dalezity i koSik polotovar(, ktery

dosahl v obou zemich vyssi podil nez pred péti lety. V ramci nich maji




pozitivni vyvoj napfiklad riizna hotova jidla, salaty, delikatesy nebo jidla

pfipravované pfimo v obchodé.

Vice o vyvoji spotfebitelského chovani se dozvite ve studii Shopping
FMCG.

O GfK

GfK propojuje data s védou. Nase inovativni prlizkumna feseni poskytuji
odpoveédi na kliCové obchodni otazky tykajici se spotfebitell, trhi, znacek a
médii nejenom na dnesnich trzich, ale i téch budoucich. GfK, jako
vyzkumna a analyticka spolec¢nost, slibuje svym klientdm po celém svété
"Growth from Knowledge" (rlist na zakladé znalosti). Pro vice informaci
navstivte stranky www.gfk.com/cz nebo sledujte GfK na Twitteru:
https://twitter.com/GfK_Czech.



https://www.gfk.com/cz/insights/report/multiklientska-studie-shopping-fmcg/
https://www.gfk.com/cz/insights/report/multiklientska-studie-shopping-fmcg/
http://www.gfk.com/cz
https://twitter.com/GfK_Czech

