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Na trhu je novy nastroj pro nakup programatické reklamy AdArrows

Na ceském trhu je nové k dispozici ndstroj pro presné cileni a nakup programatické reklamy,
AdArrows. Vznikl jako spolecny projekt vyzkumné agentury Nielsen Admosphere a technologické
spolecnosti CerebroAd. Pro trh predstavuje AdArrows moZnost cileni online kampani nové
generace. VyuZivad totiz data z rozsahlé vyzkumné bdze a ty pomoci statistického modelovdni
rozsifuje na co nejvétsi pocet uzZivatelli ¢eského internetu, aby si uZivatelé mohli nadefinovat
vlastni cilové skupiny. Diky AdArrows tak klienti mohou efektivné cilit programatickou reklamu
a pomoci DSP systému nakupovat online kampané.

Nastroj AdArrows vyuZivd rozsahlou vyzkumnou bazi Ceského narodniho panelu, nejvétsiho
vyzkumného online panelu v Ceské republice &itajiciho 50 tisic respondentd, ktery spoluvlastni
spoleénost Nielsen Admosphere. ,Diky kvalitnim a ovéfenym datlm z panelu je moZné respondenty
rozdélit do mnoha potrebnych skupin, a to nejen na zakladé sociodemografie, ale také napfriklad
podle vyuzivani konkrétnich typl finanénich produktl nebo vlastnictvi vozu ¢i nemovitosti,” fika
Tomas Hyncica, Business & Research Director Nielsen Admosphere. Pomoci statistického modelovani
odbornikd z Nielsen Admosphere a CerebroAd byl vytvofen funkéni model rozsifujici okruh
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v pravidelnych intervalech, aby AdArrows vzdy nabizely co nejaktualnéjsi informace.

Klienti tak s AdArrows ziskdvaji moznost sestavit si vlastni cilovou skupinu, na kterou chtéji cilit
pomoci programatické reklamy. ,Data AdArrows prindsi agenturam i klientdm vyrazné rozsifeni
moznosti kvalitniho cileni v rdmci programatického nakupu,” upresnuje Jifi Vitek, ambasador
projektu. Nastroj je primarné dostupny v systémech DSP a DMP platforem, kde je mozné s daty
pracovat v redlném Case. Data je vSak mozZné integrovat i do internich systéma.

Vyhodou fesSeni AdArrows je, Ze je plné pod kontrolou zucastnénych spolecnosti a neni zavislé
na externich technologiich.

,dsem hrdy na tym lidi, kterym se podafilo vytvofit transparentni produkt na lokalnich datech
a technologii,” dodava k projektu hlavni tvlrce technologické ¢asti projektu a garant kvality digitalni
Casti dat Pavel Pastor.
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Doplnujici informace:

Spolec¢nost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je hlavnim metodologickym partnerem
projektu. Jsme spoluautory metodiky a metodiku ddle rozvijime. Stardme se o to, aby cely projekt byl zcela v
souladu se viemi standardy vyzkumu trhu a médii. Jako spolumajitelé Ceského narodniho panelu o jeho
fungovani vime vSe a dokdZzeme nase znalosti vyuZit pro konstrukci modelu. Pfi své praci pouzivame mnohaleté

zkusenosti z vyzkumu médii ze vSech mediatyp0.

CerebroAd (www.cerebroad.com) je hlavnim technologickym partnerem projektu. Stardme se o provoz
internetové infrastruktury a celé platformy, vyuZzivané timto projektem. Nase dlouholeté zkusenosti s projekty
na internetu umime vyuZit k spolupraci na metodice projektu. Jako jedna z velmi inovativnich spole¢nosti

umime prinést do projektu nové myslenky a origindlni technologicka reseni.
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