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Prodeje potravin i nepotravinarského zbozi rostou rychleji nez
inflace. Postupuijici digitalizace ovliviiuje nakupni chovani Cech

Praha 20. listopadu 2018 — Rust kupni sily nahrava vyssim vydajam v maloobchodé, a to jak i u
potravin, tak u zbozi dlouhodobé spotieby. Projevuje se to také na rostoucim podilu zakazniku
investujicich do kvalitngjsiho zbozi. Promoéni nakupy ovéem v Cesku stale hraji zasadni roli —
kazda druha koruna za balené potraviny a drogerii je utracena v akci. Roste také podil privatnich
znaéek. Postupuijici digitalizace ovliviiuje nakupni zvyklosti Cechd, stale intenzivnéji vyuzivaji
mobilni zafizeni v rliznych fazich nakupniho procesu i u kategorii zbozi, kde to dfive nebylo
obvyklé.

Situace na trhu rychloobratkového zbozi

Vyvoj rychloobratkové trhu za poslednich 12 mésicl od ¢ervna 2017 do ¢ervna 2018 rostl 0 5,1 %
v hodnoté. Pfi podhledu na pololeti roku 2018 vidime mirné zpomaleni ristu na 4 %. Podivame-li se na
vydaje domacnosti za rychloobratkové zbozi (zjisStované prostfednictvim GfK Spotfebitelského panelu),
je zfejmé, Ze Ceské domacnosti utraci za nakupy potravin a nealko napoja vice, nez kolik by odpovidal
vyvoji inflace. Z dlouhodobého hlediska vidime vice kupujicich, ktefi upfednostriuji kvalitu (jejich pocet
za poslednich pét let vzrostl z 35 % na 40 %) a ti také v prdméru utraceji vice. Podil domacnosti, které
stale zpravidla preferuji cenu nad kvalitou, v obdobi 2013-2018 klesl na 60 9%.

JFrekvence nakupt je za uplynulé obdobi stabilni, z dlouhodobého hlediska ale mirné klesa, pfitom
roste vy$e utraty za jeden nakup. Na vydajich domacnosti se nejvice podileji ¢erstvé a chlazené
potraviny, druhé misto z hlediska utraty patfi napojum, treti misto obsadily cukrovinky a snacky,“ Fika
Ladislav Csengeri, feditel GfK spotfebitelského panelu pro Ceskou a Slovenskou republiku.

,Diky spotfebitelské divére a rastu Zivotni Grovné roste poptavka po kvalitnéjsSich potravinach. Na tento
trend reaguji obchodni fetézce rozsifenim nabidky, at uz jde namatkou o bioprodukty nebo vyrobky od
lokélnich dodavatel(,“ uvedl Toma$ Prouza, prezident Svazu obchodu a cestovniho ruchu CR (SOCR
CR), a dodal: ,Ceny potravin a népoji v Ceské republice rostou. Divod(i je vic, napriklad niz$i troda
v souvislosti se suchem, dale pak i rist mezd v zemédélstvi a potravinarstvi. Na druhou stranu je
zapotrebi zduraznit, Ze podle Evropského statistického ufadu Eurostat mame Sesté nejlevnéjsi potraviny
v rémci EU. Podle zatim poslednich dostupnych Gdajii dosahovaly ceny potravin v CR 84,5 % priméru
EU, pricemZ jde o porovnani bez slevovych akci. Ve skute¢nosti jsou potraviny u nas jesté o néco
levnéjsi, pokud bychom zapocetli pravé slevové akce.”
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Nakupy v akcich, privatni znacky

Celych 51 % vydaju, které eské domacnosti utrati za balené potraviny, je za zbozi ve slevovych akcich.
Pfitom na Slovensku je podobna hodnota 38 % a v Némecku dokonce jen 17 %.

Privatni znacky jsou na vzestupu a jejich prodeje aktualné v Cesku rostou dokonce rychleji, nez je tomu
u znackového zbozi. Jejich podil na obratu za rychloobratkové zbozi vzrostl jiz na 23 %. Stale je to
ovSem méné nez napfiklad na Slovensku (27 %) a zejména v Némecku (38 %).

,Cesky spotfebitel mé rad slevové akce. Dokazuji to i statistiky z jinych oblasti, kde se tfeba v cestovnim
ruchu proda v reZimu first a last minute celkem 80 procent zajezdu. Pri prodeji automobilli jsou tfi Etvrtiny
modelt promovany s nabidkou zvyhodnéné ceny,“ doplnil Tomas Prouza.

Trh s technickym zbozim vyznamné roste

Trh s technickym spotfebnim zboZim zaznamenal podle pravidelného monitoringu GfK v Ceské
republice ve tfetim ¢tvrtleti roku 2018 ve srovnani se stejnym obdobim pfedchoziho roku narist o témér
6 %. Na pozitivnim vyvoji se podilely vSechny sektory s vyjimkou fototechniky. Nejvice rostoucimi
sektory byly telekomunikacni technika a spotfebni elektronika, u nichz pfirastek pfesahl 9 %.

Postupuijici digitalizace ovliviiuje nakupni zvyklosti Cechti

Ve vSech kategoriich zboZi pozorujeme nartist nakupd online. Cesi v tomto sméru patfi k evropské
zafizeni v ruznych fazich nakupniho procesu i u kategorii, kde to dfive nebylo obvyklé, jako je napfiklad
moda, kosmetika nebo hracky.

~Omnichannel je na vzestupu napfic kategoriemi. Zakaznici do svého rozhodovani i pfi nakupu v
kamenné prodejné stale vice zapojuji také online platformy,“ potvrzuje Tomas Drtina, Managing Director
GfK CZ & SK.

Prosperité obchodu nahrava vyvoj kupni sily

Podle aktualni vyroCni studie GfK ,Kupni sila 2018, ktera mapuje kupni silu 42 evropskych zemi, si
Cesko v pofadi zemi podle arovné disponibilniho pfijmu v pfepoétu na obyvatele polepsilo o tfi pozice
a je aktualné na 23. misté, tedy 33,6 % pod celoevropskym primérem.
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O SOCR CR

Svaz obchodu a cestovniho ruchu CR — druhy nejvétsi zaméstnavatelsky a podnikatelsky svaz v CR,
socialni partner a soucast fady evropskych profesnich organizaci. Je nezavislym a dobrovolnym
sdruZenim svaz(, asociaci, obchodnich alianci, druzstev a firem podnikajicich v malo/velkoobchodé, e-
commerce, gastronomickych, ubytovacich a ostatnich sluzbach cestovniho ruchu. Svaz zastupuje vice
nez 6 000 podnikatelskych subjektl vytvarejicich az 500 000 pracovnich pfilezitosti. Obchod a cestovni
ruchu se podili 15 % na HDP i zamé&stnanosti CR.

O GfK

GfK propojuje data s védou. Nase inovativni prlizkumna feseni poskytuji odpovédi na klic¢ové obchodni
otazky tykajici se spotfebitell, trhl, znacek a médii nejenom na dnesnich trzich, ale i téch budoucich.
GfK, jako vyzkumna a analyticka spole¢nost, slibuje svym klientdm po celém svété ,Growth from
Knowledge“ (rist na zakladé znalosti). Pro vice informaci navstivte stranky www.gfk.com/cz nebo
sledujte GfK na Twitteru: https://twitter.com/GfK_Czech.
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