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8 z 10 Cechti v poslednim roce neplatilo dopravni pokutu. Sami sebe
vétSinou oznacuji za pradmérné ridice

Ve vnimani znadek aut jsou patrioti: pro nejvice Cech( je nejlepsi Skoda

Vice neZ polovina dospélé internetové populace ridi alespon trikrdat tydné automobil. Vétsina se
oznacuje za primérné fidice, ale s pokutami jsou na tom velmi dobre: 8 z 10 lidi v poslednim roce
nezaplatilo na pokutdch ani korunu. Vyplyvd to z vyzkumu spolecnosti Nielsen Admosphere
uskuteénéném na vzorku respondenti z internetové populace starsi 18 let. Vyzkum zjistoval také
ndzor na omezeni rychlosti na ddlnicich nebo preferovanou znacku aut. Nielsen Admosphere mad
rovnézZ k dispozici data z monitoringu reklamy, podle kterého byl zatim letos nejvétsim inzerentem
ze znacek automobili Hyundai.

53 % lidi Fidi osobni automobil alespon tfikrat tydné. Asi neprekvapi, Ze ve vétsi mite jde o obyvatele
vesnic (62 %) nei mést (47 %). Pétina dotdzanych pak Fidi méné ne? t¥ikrat tydné. Cast&jdimi Fidici
jsou obecné muzi nez Zeny, o ¢emZ vypovida také procento respondent(, ktefi sice maji Fidi¢sky
prikaz, ale auto nefidi. Celkové jich je 11 %, pficemz Zen je v tomto pfipadé dvakrat vice nez muzd
(15 % oproti 7 %). Ridicak nemd celkem 16 % dotazanych — a opét je mezi nimi o néco vice Zen nei
muzQ.

Dalsi otazka smérovala na pokuty za dopravni prestupky, a jeji vysledky ukazaly, Ze naprosta vétsina
ridi¢l, ktefi jezdi autem alespon obcas, je v poslednim roce nemusela fesit (81 %). 11 % zaplatilo za
pokuty do 500 korun a jen 8 % vice nez 500 korun. Tyto vysledky hezky doplfiuje otdzka na vnimani
vlastnich fidi¢skych schopnosti: vétSina motoristll (54 %) sama sebe povaZuje za primérné fidice,
méné (34 %) jich uz hodnoti své fidicské schopnosti jako nadprlimérné.

Kolik jste zaplatili v poslednich 12 mésicich
na dopravnich pokutach?

ZAKLAD: Ti, ktefi alespofi pfilezitostné fidi osobni automabhil, N=356
m Do 500 K¢

m 501 Ké — 1000 K¢
m 1001 KE—2000 K¢
m Vice nez 2000 K¢

w Zadnou pokutu jsem v poslednich
12 meésicich neplatil(a)

Zdroj: Nielsen Admosphere, N=518,
internetovd populace 18+, CNP, Fijen 2018
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Casto diskutovanym tématem nejen mezi fidi¢i je maximalni povolena rychlost na dalnicich, a to
hlavné z toho dlivodu, Ze v sousednim Némecku je rychlost neomezend. Na Ceskych dalnicich by
pfitom stejné pravidlo uvitalo jen 11 % internetovych Cechil, neceld polovina je naopak toho nazoru,
Ze stavajici maximum, tedy 130 km/h, je jako limit dostacujici. Tfetina si mysli, Ze by se limit mél
zvysit, ale néjaké omezeni by se mélo zachovat. Jen 5 % by bylo pro navrh hranici 130 km/h snizit.
Zvyseni omezené rychlosti by se libilo hlavné muzdm, ktefi by také ve vétsi mife nez Zeny uvitali
neomezenou rychlost.

U otazky, jakou znacku aut povaiuji za nejlepsi, uvedla nejvétsi ¢ast dotazanych ceskou Skodu
(23 %). Na dalsich mistech je ve vnimani respondent( Volvo (6 %), Mercedes-Benz (5 %), BMW, Audi
a Volkswagen (shodné 4 %).

Zebtitek nejobvyklejsich aut v ¢eskych domacnostech u? je ponékud jiny: Skoda sice i tomuto
Zebricku vévodi (uvedlo ji 30 % respondentt), dalSimi nej¢astéji zmifovanymi znackami jsou vsak
Renault (7 %), Volkswagen, Ford a Peugeot (6 %).

Monitoring reklamy Nielsen Admosphere ukazuje, Ze ze znacek osobnich automobill inzeroval
v obdobi od ledna do zafi 2018 nejvice Hyundai (cenikova hodnota jeho reklamy cinila 356 miliond
korun). Volkswagen umistil ve stejném obdobi inzerci 276 milion( korun a tfeti Renault mél reklamu
v hodnoté 215 miliond korun.

Cenikova hodnota TOP 10 znacek v kategorii "Osobni

automobily” v obdobi leden-zari 2018

Cenfkovs hodnota

Hyundai 356 135 000 K¢
Volkswagen 275 888 000 K¢
Renault 215 164 000 K¢
Ford 206 392 000 K¢
Peugeot 172 015 000 K¢
Skoda 171 553 000 K&
KIA 164 821 000 K¢
Citroén 155 962 000 K¢
Nissan 146 679 000 K¢
Toyota 132 049 000 K¢

Zdroj: Nielsen Admosphere {monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)
Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring
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Doplnujici informace:

Spolecnost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem
produktl a sluzeb v oblasti marketingovych a medidlnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zaméfuje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metr(. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prézkumy, CAWI, CATI prizkumy...)
a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zdzemim mezinarodni vyzkumné

spolecnosti Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole¢nost Adwind Software, kterd vyviji software pro praci s daty

z vyzkum( sledovanosti a monitoringu reklamy.
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