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Témér kazdy druhy Cech alespori nékdy sdhne po energetickém ndpoji. Neni pfekvapenim, Ze
nejcastéji ve chvili, kdy je unaveny a potrebuje se probrat. Nejoblibenéjsi jsou pritom perlivé
varianty téchto ndpoji. Ze znacek se tési nejvétsi oblibé Red Bull. Respondenti maji ale také zdjem
o limitované edice, kterymi vyrobci casto dopliuji svou zdkladni nabidku prFichuti. Vyzkum
realizovala vyzkumnd spolecnost Nielsen Admosphere na vzorku pétistovky respondenti
z internetové populace Ceského ndrodniho panelu starsi 15 let. Stejnd spoleénost realizuje také

monitoring reklamy, ze kterého vychdzi, Ze letos zatim nejvice inzeroval Big Shock.

Lidi, ktefi alespon nékdy piji energetické napoje, je v internetové populaci skoro polovina, pricemz
12 % si je da minimalné jednou tydné, zbylych 37 % potom méné Casto. Sahaji po nich nej¢asté;ji, kdyz
jsou unaveni a chtéji se probrat (ve 40 % pfipadl), nezanedbatelné procento (16 %) ale také ve chvili,
kdy se potrebuji soustfedit za volantem. 13 % pije energetické napoje je tak na chut a 9 % pfti studiu
nebo pfi praci — aby se mohli |épe soustredit. Obecné pije tento druh napojd vice muzd nez Zen a
spiSe mladsi respondenti.

Jak casto pijete energetické napoje?

ZAKLAD: Cely vzorek, N=508

» Nékolikrat tydnée

= Asi jednou tydné
¢ u Nékolikrat za mésic
Asi jednou za mésic

® Méné casto

Energetické napoje nepiju

Zdroj: Nielsen Admosphere, NS08,
Imemetowvs populace 154, CNP, srpen 2018

niclsen MOSPHERE
Preferované jsou perlivé energy drinky. Skoro tretiné dotazanych, ktefi tyto napoje piji alespon
obcas, ale na sycenosti nezalezi.

Energetickych napoj najdeme v soucasnosti v obchodech nepreberné mnozstvi. Ze znacek je pritom
nejoblibenéjsi Red Bull (preferuje ho 30 % respondentl, ktefi se hlasi k piti energy drinkd),
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na druhém misté Big Shock (16 %) a na tfetim Semtex (10 %). Az 16 % dotdzanych vsak oblibenou
znacku téchto napojl nema.

V obchodech jsou ¢asto k nalezeni také energy drinky v sezonnich edicich pfichuti, se kterymi znacky
prichdazeji v rliznych obdobich roku. Vétsina respondentd, ktefi tyto napoje piji, novinky zkousi: 10 %
je vyzkousi vzdy, 53 % pak alespon nékdy — zalezi na prichuti, se kterou znacka prijde.

Kdyz néktera znacka energetického napoje prijde s novou
limitovanou edici pfichuté, zkousite ji?

ZAKLAD: Ti, kteii alespoil nékdy piji energetické ndpoje, N=248

= Ano, vidycky novinku
vyzkousim

» Ano, novinku vyzkousim, ale
ne vidycky, zaleii na prichuti

» Ne, zUstavam u zakladnich
prichuti

1 . A DS Zdroj: Nieksen Admosphere, N=508,
e I."'.‘@ N | ADMOSPHERE internetovd populace 15+, CNP, stpen 2018

Castou marketingovou strategii znacek je spojovéni energetickych napojii se zndmymi osobnostmi, at
uz sportovci, hudebniky nebo influencery. Vyzkum vsak ukazal, Ze respondenty tato propojeni spise
nezajimaji: 87 % ve vyzkumu odpovédélo, Ze si nevybavi Zadné spojeni znacky se zndmou osobnosti.

Pohled na cenikové hodnoty reklamy v segmentu energetické ndpoje nam ukazuje, Ze v tomto roce je
prozatim nejvétsSim inzerentem znacka Big Shock, ktera umistila reklamu v celkové cenikové hodnoté
necelych 37 miliont korun. Zarover se meziro¢né hodnota jeji reklamy zvysila témér na dvojnasobek.
Tésné na druhém misté byl v obdobi leden-srpen 2018 Red Bull, ktery vyuzil prostor v hodnoté
necelych 36 miliond korun. U néj to navic znamena takfka sedmindsobny narlst oproti stejnému
obdobi v lofiském roce. Znacka Tiger je svelkym odstupem tfetim nejvétSim inzerentem: za osm
mésicl v roce 2018 umistila reklamu v cenikové hodnoté 7 milion( korun, coZ je cena o 52 % vyssi
oproti lorisku.

Cenikova hodnota reklamniho prostoru TOP 5 firemnich znacek
v obdobi leden-srpen 2018 v segmentu "Energetické napoje”

Firemni znacka leden-srpen 2017 leden-srpen 2018 Zména

1. BIG SHOCK! 18 796 000 K¢ 36889000k 96% #
2. REDBULL 5102 000 K& 35681 000K 699% 4
3. TIGER 4 646 000 Ké 7078000ké 52% H
4,  1SOline 1025 000 K¢ 2277000Ké 122% %
5.  MAXIMALG - Ké 1589000Ké N/A N/A

Zdrog: Nielsen Admosphere (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO Nielsen Admosphere)
Internet 2athruje reklamu v rozsahu projektu AdMoaitoring

baz vastnd inzerce
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Doplnujici informace:

Spolecnost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem
produktl a sluzeb v oblasti marketingovych a medidlnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zaméfuje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metr{. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prdzkumy, CAWI, CATI prlzkumy...)
a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zdzemim mezindrodni vyzkumné

spolecnosti Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole¢nost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci s daty

z vyzkum sledovanosti a monitoringu reklamy.
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