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Malé domaci spotiebice: vyvoj se ubira smérem k
pohodli, zdravi a konektivité
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(MDS) nadale roste. Od ledna do ¢ervna 2018 vykazoval celosvétovy
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sahla 21,8 miliard euro (za predpokladu fixniho kurzu eura), coz pred-
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stavuje celkové zvySeni o 7 procent. Za cely rok 2018 GfK ocekava

9 procent. Toto jsou zjisténi GfK tykajici se globalniho trhu MDS, jez
byla zvefejnéna na veletrhu IFA 2018 v Berliné.

Trh malych domacich spotfebi¢t (MDS) ma nékolik segment, které se

velmi vyznamné podileji na dynamice jeho ristu. Pfes 40 procent globalni-
ho ristu jde na vrub bezdratovych ty€ovych vysavacu. Ve srovnani s prvnim pololetim 2017 se
trzby zvysily o 51 procent. Nejvétsi nardst trhu malych domacich spotfebicli zaznamenava asijsko-
pacificky region. Za prvnich Sest mésicli 2018 v porovnani se stejnym obdobim lofiského roku se
tam trzby zvySily o 13 procent a dosahly 9,5 miliard euro. K tomuto vysledku asijského regionu pfi-
spéla pfedevsim takové zafizeni, jako jsou bezdratové tyCové vysavace (+56 procent), robotické

vysavace (+32 procent) a mixéry (+25 procent).

Za rastem malych domacich spotrebicti je snadné ovladani

ovladani. Bezdratové tyCové vysavace pokraluji na své uspésné cesté v oboru €isténi podlah. Do-
konce byl pfekonan i znacny rust prodejii z minulych let a objem trzeb nyni dosahl vice nez 1,8
miliard euro (+51 procent). Napfiklad v Némecku bylo diky bezdratovym tyCovym vysavaciim reali-

zovano 51 milionu euro z celkovych trzeb za tato zafizeni ve vysi 143 milionu euro.

Vyrazné se zvysily i prodeje robotickych vysavacl (+28 procent), jakoz i slib-
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Zivotni styl si zada luxus

Norbert Herzog, expert GfK na primysl domacich spotfebicu, fika: ,Uréita ¢ast bohatsich zakaznik(
chce svUj vysoky zivotni standard dat najevo, a tudiz zvazuje nakup drazSich a luxusnéjSich pro-
duktu. | kdyz jsou tyCové dobijeci a robotické vysavace nejvyraznéjSim prikladem, podobny trend
Ize pozorovat i u luxusnich fénd. Luxusni a znackova verze nabizenych produktll znamena pro tyto
zakazniky pfidanou hodnotu. Takze za prvniho pul roku 2018 trzby za fény ve tvaru pistole stouply

0 19 procent.”
Trend zdUraznujici pocit pohody a dobrého zdravi otevira nové prilezitosti

V zivoté spotrebitell je stale vyznamnéj$im tématem dobré zdravi a pohoda; toto téma Fesi fitness
naramky a aplikace. V oboru kuchynskych spotfebicu je napfiklad zna¢na poptavka po mixérech na
ovoce a zeleninu. Tato produktova skupina prudce vzrostla o 12 procent a v prvni poloviné roku
2018 dosahla celkovych trzeb ve vysi 1 miliardy euro, pfi¢emz tahounem tohoto ristu jsou zemé

asijsko-pacifického regionu a Latinské Ameriky.

Nebezpectna uroven znecisténi vzduchu v nékterych velkych méstech svéta a zvysujici se povédo-
mi o vyskytu alergii znamena, Ze spotrebitelé vénuji daleko vétsi pozornost kvalité vzduchu, ktery
dychaiji. V dasledku toho doslo v minulém roce k osmiprocentnimu narustu prodejl Cistiek vzdu-
chu, které se tak staly dulezitou hnaci silou rozvoje trhu malych domacich spotrebica. V ele pelo-
tonu byl asijsko-pacificky region a zejména Cina. Z tohoto regionu pfichazi vice nez polovina trzeb

za pristroje na Cisténi vzduchu.
Trh online malych domacich spotiebi€¢li nadale roste

Pro malé domaci spotfebiCe nabyva konektivita stale vice na vyznamu. V prvnim pololeti 2018
vzrostl trzni podil pfipojenych spotfebicl o 75 procent na hodnotu 1,2 miliardy euro. O skokové
zvySeni trzeb se zaslouZily pfedevsim robotické vysavace, jejichZ prodeje vzrostly trojciferné a chyt-
ré Cistitky vzduchu, jichz se prodalo o 50 procent vice nez za stejné obdobi lofiského roku. Pfi ta-
kovém tempu rastu je trh chytrych robotickych vysavacl (60 procent) vétSi nez trh ostatnich ne-

znackovych chytrych vysavacua (40 procent).

Rovnéz internetovy prodej zafadil vyssi rychlost; diky zvySeni prodeju o 19 procent vzrostl v prvnim

pololeti 2018 celkovy trzni podil internetového maloobchodu na vice nez 30 procent.
Metody pouzivané GfK

GfK pravidelné shromazduje data prostfednictvim maloobchodniho panelu tykajici se prodeje ma-
lych domacich spotfebicl, jako jsou snadno ovladatelné (pohodiné) a praktické produkty pro do-
macnost, kavovary a varné termosy, kuchyriské pfistroje a produkty pro péci o télo. Hodnoceni

celosvétového trhu (bez Severni Ameriky) vychazi z informaci ziskanych v 70 zemich za prvnich




Sest mésicu roku 2018.

O GfK

GfK propojuje data s védou. Nase inovativni prizkumna feSeni poskytuji odpovédi na klicové ob-
chodni otazky tykajici se spotfebiteld, trhli, znacek a médii nejenom na dnesnich trzich, ale i téch
budoucich. GfK, jako vyzkumna a analyticka spole¢nost, slibuje svym klientlim po celém svété
"Growth from Knowledge" (rGst na zakladé znalosti). Pro vice informaci navstivte stranky

www.gfk.com/cz nebo sledujte GfK na Twitteru: https://twitter.com/GfK_Czech.
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