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Tiskova zprava

Hodnotu velkych domacich spotiebicu zvysuji
inovace a rozvijejici se trhy

Praha, 12. zafi 2018 — V prvni poloviné roku 2018 zaznamenal trh vel-
kych domacich spotiebicli (VDS) dalsi pozitivni riist o 3,5 procenta.
Za cely rok 2018 GfK oc¢ekava na celosvétovém trhu velkych doma-
cich spotrebicu prodeje v celkové hodnoté 178 miliard euro. Za pred-
pokladu fixniho kurzu eura je to o solidni 2,2 procenta vice nez vioni.
Hlavni trendy, které se o tento rast zaslouzily, jsou multifunkéni spo-
trebice, konektivita, internetovy prodej a velmi silna dynamika pro-

dejl na rozvijejicich se trzich. Toto jsou zjisténi GfK tykajici se celo-

svétového trhu VDS, jez byla zvefejnéna ne veletrhu IFA 2018 v Berli-

ne.

Kromé loniského zvySeni celosvétovych prodej, jez €inilo 2,6 procenta,
zaznamenal letoSni rok dalSi silny riist na urovni 2,2 procenta. V prvni puli
roku 2018 doslo k mimofadnému ozZiveni v Rusku (+11 procent) a v Latin-
ské Americe (+9 procent). Rovnéz asijsko-pacificky region pokracoval v
ristu a do celkového zvyseni pfispél 66 procenty. Tohoto vysledku bylo
dosazeno diky gigantickému ¢inskému trhu, ale i takovi Sampioni jako je
Vietnam (+21 procent) pfedstavuji vynikajici pfilezitosti. V této rozvijejici se
zemi se silnou ekonomikou a nizkou inflaci se neustale zvy3uje prodej
ledniCek a pracek. Némecky trh, na némz po deset let rostl obrat, si nyni
bere oddychovy ¢as, ale pfesto zlstava tretim nejvétSim trhem velkych

domacich spotiebicl na svéte.
Co je velké, to je krasné

Norbert Herzog, expert GfK na pramysl domacich spotfebicu fika: ,U vel-
kych domacich spotrebicl plati, Ze co je velké, to je krasné. Kapacita je
klic¢ové slovo, které je hnaci silou rozvoje trhu. To se odrazi na stale se
zvySujici kapacité pracek, vysSich a SirSich ledni¢kéach, jakoZ i na prostor-
néjSich troubach. Napfiklad pracky s kapacitou 9 kg a vice vzrostly o 15

procent. Tento vysokokapacitni segment je poprvé vétsi nez kterykoli jiny
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segment s jinou kapacitou."
Inovace podnécuji rozvoj trhi luxusnich vyrobki

Bohatsi lidé, pfedevsim v zapadnich zemich, maji vétSi chut investovat do technického spotfebniho
zbozi. Proto jde z rodinného rozpodtu stale vice penéz na luxusni véci a na nakup poslednich ino-
vaci. O zvySovani hodnoty se zaslouzily pfedevSim varné desky s integrovanou digestofi za pra-
mérnou cenu vyssi nez 2 500 euro, které v prvni poloviné roku 2018 pfispély k prudkému nartstu
trzeb o vice nez 50 procent. V Némecku zaznamenaly v prvni pulce roku varné desky s integrova-
nou digestofi narust o 36 procent a pfedstavuji uz jednu ¢&tvrtinu celkového obratu za prodej vesta-
vénych varnych desek. Dale spotiebitelé oceriuji varné desky s teplotnimi Cidly, vicedvéfové lednice
a pracky se susic¢kou. Celkové stouply prodeje v segmentu luxusniho zbozi za cenu pfes 800 euro

o 11 procent a nyni spotfebitelé vydaji témér kazdé paté euro za zbozi v této cenové kategorii.
Konektivita a internetovy prodej: spotrebitelé asijsko-pacifického regionu jasné vedou

Asijsko-pacificky region a pfedevsim Cina se méni z centra vyroby na centrum inovaci. Digitalizace
je prioritou a spotfebitelé bez problém pfijimaji konektivitu a integrovana digitalni feSeni do svého
bézného zivota. Proto jsou jejich oCekavani u smart spotiebi€l vysoka a rychlost jejich osvojovani
je nejvyssi na svété. Za Sest mésict roku 2018 samotna Cina dosahla témér 50 procent vech
prodanych smart spotfebicl a rist €ini kolem 30 procent. V zemich asijsko-pacifického regionu lidé
investuji 23 procent do smart spotfebicud, zatimco v zapadni nebo vychodni Evropé je to jen deset
procent. Pfesto vS§ak némecky trh chytrych domacich spotfebicl v prvni puli 2018 vzrostl o 50 pro-

cent.

Nejvétsi impuls k roz$ifeni internetového prodeje pfichazi rovnéz z Ciny. V lofiském roce doslo k
obrovskému narlstu na urovni skoro 29 procent a letos jiz internetovy maloobchodni prodej pred-

stavuje vice nez 37 procent hodnoty celého &inského trhu.
Metody pouzivané GfK

GfK vyuziva maloobchodni panel, pomoci kterého pravidelné shromazduje data z vice nez 80 zemi
tykajici se velkych domacich spotfebicl, jako jsou pracky, susicky, mycky na nadobi, lednice,

mrazni¢ky, sporaky a trouby, sporadkové odsavace par a mikrovinné trouby. Pokud neni v textu zmi-
néno jinak, vSechna ¢&isla zde uvadéna se tykaji obdobi od ledna do ¢ervna 2018. Rlst vyjadfeny v
procentech se tyka trzeb ve srovnani se stejnym obdobim lofiského roku. Pojem velké doméaci spo-

tfebi¢e zde nezahrnuje klimatizaéni zafizeni.



O GfK

GfK propojuje data s védou. Nase inovativni prlizkumna feSeni poskytuji odpovédi na kli¢ové ob-
chodni otazky tykajici se spotfebiteld, trhli, znacek a médii nejenom na dnesnich trzich, ale i téch
budoucich. GfK, jako vyzkumna a analyticka spolecnost, slibuje svym klientidm po celém svété
"Growth from Knowledge" (rist na zakladé znalosti). Pro vice informaci navstivte stranky

www.gfk.com/cz nebo sledujte GfK na Twitteru: https://twitter.com/GfK_Czech.
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