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Tiskova zprava
Celosvétovy trh drazSich smartphont se zvétsuje

Praha, 6. zafri 2018 — Béhem poslednich desetileti se primysi
mobilnich telefonii proménil ve vysoce sofistikovany ekosystém.
Jelikoz spotiebitelé ocekavaji od chytrych telefonli stale vice, staly se
svété prodalo celkem 693,5 miliont smartphont. Celkové trzby
dosahly 215,3 miliard euro, coz v porovnani se stejnym obdobim roku
2017 predstavuje zvysSeni o 3 procenta. Spotrebitelé zietelné inklinuji
k nakupu drazsich zafizeni, coz pfineslo nartst prGmérné prodejni
ceny o ¢tyii procenta. Toto jsou zjisténi GfK tykajici se globalniho
telekomunikacniho trhu, jez byla zvefejnéna na veletrhu IFA 2018 v

Berliné.

Igor Richter, expert GfK na telekomunikaéni primysl, poznamenava: ,Na
funkcich a vlastnostech produktu zavisi uzivatelsky prozitek.
Sofistikovanost mobilnich telefont ohlasenych na tento rok jasné ukazuje
snahu posouvat hranice schopnosti smartphont na samé maximum. Tyto
funkce a aplikace se diky technologickym inovacim, dostupnosti
komponentl i cenové dostupnosti neustale vyvijeji. Velikost displeju a
fotoaparaty s vysokym rozliSenim zlep3uji vizualni zazitky umoznéné
multijddrovymi procesory a velkou interni paméti. Témér dvé tfetiny
smartphonu prodavanych v dnesni dobé jsou vybaveny technologii HD
nebo 4K video. Diky tomu se smartphone posouva stale vice do pozice
osobniho zafizeni pro hrani her, poslouchani hudby ¢&i sledovani videa ve
vysokém rozliSeni. Brzy se na trhu objevi zafizeni 5G, ktera jesté zdokonali

zazitek z hrani her pro vice hrac¢ua nebo ze sdileni obsahu.®
Oblibenost internetového prodeje ovliviiuje tradiéni maloobchod

Z mezinarodniho hlediska zUstavaji prodejny s telekomunikacni technikou
a obchody se spotiebni elektronikou i nadale nejdilezitéjSimi prodejnimi
kanaly telekomunikacniho trhu. Obliba online kanall stoupa diky
pohodInosti nakupu, uspordm a rovnéz diky dokonalejSimu popisu

technickych vlastnosti produktu. PfestoZe prodej prostifednictvim tradi¢nich


mailto:Andrea.Patockova@gfk.com
mailto:public.relations@gfk.com

kanalll jasné dominuje, internetové prodeje v prvni pUli roku 2018 tvofily 15 procent veskerych

prodeju. To je oproti prvnimu pololeti 2017 mirny narlst o dva procentni body.

Prestoze tradiéni maloobchodni prodej hraje dllezitou roli, vytvareni globalniho ,digitalniho*

maloobchodu stale vice nabyva na dllezitosti.
Rust zajmu spotiebitell o zafizeni vy$si cenové kategorie

PrestoZe z hlediska prodanych kusu je poptavka po chytrych telefonech vice méné stabilni, priimysl
mobilnich telefonu posiluje i diky zajmu o prémiova zafizeni. Pfibyva ovSem spotiebiteld, ktefi
projevuiji spole¢enskou odpovédnost, maji obavy o Zivotni prostfedi, a ktefi podporu;ji fair trade; tito
spotfebitelé si nekoupi novy smartphone, pokud ten stary dobfe funguje. Na druhé strané sice
pozorujeme tendenci k prodluzovani zivotniho cyklu telefon(, ale spotrebitelé jsou ochotni zaplatit
vy$Si cenu za lepsi funkce a jiné vyhody, takZze v dlisledku toho se poptavka pfesouva ke
Spickovym zafizenim vysSi cenové kategorie. Napfiklad v Némecku vzrostla za posledni tfi roky

poptavka po smartphonech patficich do cenové kategorie nad 500 euro o 15 procent.
Konektivita je kliCova nejen na telekomunikaénim trhu

Jak jsou smart funkce stale oblibenégjsi, tak se rozSifuje i prostor pro hlasové ovladani
uzivatelského rozhrani vyuzivajici velka data a umélou inteligenci. Nové pfichazejici
individualizovana technologie hlasového asistenta umozniuje vyuzivat zabudovanou umélou
inteligenci napfi€ zafizenimi v chytré domacnosti. Velkym pfislibem je rovnéz propojeni hlasového

asistenta s &idly zachycujicimi gesta lovéka.

Chytré telefony se zdokonalenou mobilni konektivitou, s moznosti hrani her pro vice hracu a s
rozSifenou virtualni realitou jsou prvky, které dale zlepSuji zpusob, jimz mohou spotfebitelé

navzajem reagovat a pfinaSeji jim nebyvalé nové zazitky.
Méné rozvinuté zemé i nadale ovliviiuji mezinarodni trhy

Rozvojové zemé& maji z celosvétového hlediska velkou vahu. Rozvojové asijské zemé zahrnujici
Indii a Cinu zajistily v prvnim pololeti 2018 zhruba 41 procent v§ech nakupt smartphon( ve svéts.

Asie-Pacifik zlstava z mezinarodniho pohledu nejvétSim regionem.
Metody pouzivané GfK

Jako soudast svého telekomunikaéniho obchodniho panelu GfK pravidelné shromazduje data ve
vice nez 75 zemich o prodeji mobilnich i pevnych telefon(, tabletd, mobilnich modem, mobilniho
pFisluSenstvi, radio zafizeni, nositelné elektroniky a o telefonnich tarifech. Pfedkladana analyza je
zalozena na informacich o globalnich trendech na trhu mobilnich telefond zaznamenanych v prvnim
pololeti roku 2018.




O GfK

GfK propojuje data s védou. Nase inovativni prlizkumna feSeni poskytuji odpovédi na kliové
obchodni otazky tykajici se spotrebitelll, trhl, znacek a médii nejenom na dnesnich trzich, ale i téch
budoucich. GfK, jako vyzkumna a analyticka spolecnost, slibuje svym klientim po celém svété
"Growth from Knowledge" (rist na zakladé znalosti). Pro vice informaci navstivte stranky
www.gfk.com/cz nebo sledujte GfK na Twitteru: https://twitter.com/GfK_Czech.
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