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Tiskova zprava

Ceska republika: ochota nakupovat stale stoupa

Vysledky prizkumu spotiebitelského klimatu GfK za druhé
ctvrtleti roku 2018

Praha, 24. €ervence, 2018 — Spotiebitelska nalada Evropant se ve
druhém ¢Etvrtleti roku 2018 mirné zlepsila. V €ervnu dosahly vysledky
prazkumu spotrebitelského klimatu GfK pro 28 ¢lenskych statia EU
23,2 bodu, tedy o 2,6 bodu vice nezli v breznu. Je to nejvyssi pocet
bodu od listopadu 2007. Priimérna ochota nakupovat v EU ponékud
klesla, pfiCemz se snizila rovnéz ochota spofrit, coz znamena vice
penéz na spotrebu.

Spotrebitelé v priméru hodnotili hospodarské vyhlidky v EU méné
pozitivné nez na zacatku roku. Ekonomicka o¢ekavani dosahla v ¢ervnu
7,1 bodu. V porovnani s 15 body dosazenymi v bfeznu jde o evidentni
pokles. Dlivéra v hospodarsky rozvoj vyrazné poklesla v Némecku, Francii
a Belgii. Naproti tomu spotebitelé ve Spanélsku a Italii vnimali doméci
ekonomicky vyvoj pfiznivéji.

Prijmova ocekavani se v priiméru za celou EU v podstaté nezménila a
doséahla v &ervnu 16,8 bodu, coz je o 0,5 bodu vySe neZli v bfeznu. Ve
Spanélsku, Slovinsku a Recku tento ukazatel ve srovnani s prvnim
Ctvrtletim vyznamné vzrostl. Spotfebitelé téchto zemi se divali na budouci
vyvoj svych platl s vétSim optimismem.

Ochota nakupovat v porovnani s prvnim ¢tvrtletim v ervnu mirné
poklesla na 17,6 bodu. To je 0 2,1 bodu niZze nez v bfeznu. Zatimco tento
indikator v Bulharsku a ve Francii dvojciferné klesl, ve Slovinsku a
Spanélsku naopak vzrostl.

Navzdory mirné klesajici ochoté nakupovat se ve druhém Ctvrtleti
spotiebitelské klima v Evropé podle prizkumu GfK zlepsilo na 23,2 bodu,
nebot se bere v Uvahu i snizujici se ochota nakupovat.

Ceska republika: ochota nakupovat stale stoupa

Ceéti spottebitelé vidi ve druhém kvartalu ekonomické vyhlidky své zemé v
ponékud negativnéjSim svétle. Ekonomicka ofekavani dosahla 32,7 bodu,
coZ je ve srovnani s bfeznem o 4,2 bodu méné. Ukazatel si vSak stale stoji
velmi dobfe.

Také na vyvoj finanéni situace v domacnostech nahliZzeli Cesti spotfebitelé
ponékud méné optimisticky. Ve srovnani s bfeznem dosahla pfijmova
oCekavani v ¢ervnu o 4,1 bodu méné a skoncila na hodnoté 41,1 bodu, coz
stale pfedstavuje velmi dobry vysledek.




Ochota nakupovat se naopak zvysila. V €ervnu vzrostla o 3 body a dosahla
28,3 bodu. Je to nejvyssi hodnota od srpna 2016.

Slovensko: ekonomicka oéekavani a ochota nakupovat rostou

Slovensti spotfebitelé se ve druhém kvartalu divaji na ekonomicky rozvoj
své zemé pozitivné. Ekonomicka o¢ekavani dosahla v ¢ervnu 19 bodu, coz
Znamena v porovnani s bfeznem zlepseni o 6,2 bodu.

PFijmova oCekavani se na Slovenku udrzela na stejné urovni. S 24,7 bodu
oznamenymi v ¢ervnu bylo dosazeno naprosto stejné hodnoty jako v
bfeznu.

Ochota nakupovat stoupala. V ¢ervnu indikator dosahl 11,7 bodu, coz je o
4,7 bodu vice neZli v bfeznu.

Némecko: prudky pokles ekonomickych oéekavani

Ve druhém C&tvrtleti hodnotili némecti spotiebitelé ekonomické vyhlidky své
zemé& méné pozitivné nez na zacatku roku. Ekonomicka ocekavani byla v
¢ervnu na urovni 23,3 bodu, tedy o0 22,7 bodu niZze neZli v bfeznu. To
naznacuje, jaky dopad maji nadchéazejici mezinarodni obchodni konflikty.

Diky tomu, Ze trh prace se nachazi ve velmi silné pozici, nemaji klesajici
ekonomicka olekavani Zadny vliv na hodnoceni vyvoje mezd. V Cervnu
dosahla pfijmova oéekavani 56,7 bodu, coz je 0 2,7 bodu vice nez na konci
prvniho Ctvrtleti.

Ochota nakupovat se v €ervnu v porovnani s bfeznem snizila o 2,9 bodu
na 56,3 bodu. To v3ak je stéle jesté velmi dobry vysledek. Vynikajici
situace na trhu prace dava spotfebitelim potfebnou jistotu pfi planovani
vétSich nakupa.

Francie: zhorSovani spotrebitelské nalady pokracuje

Spotrebitelska nalada Francouzl se zhorSovala jiz v prvnim c&tvrtleti 2018.
Klesajici trend pokracoval i ve druhém &tvrtleti.

Ekonomicka o€ekavani dosahla v €ervnu 14,7 bodu. Oproti hodnoté 34,5
bodu dosaZené v bfeznu to pfedstavuje vyznamné zhorSeni. Francouzsti
spotiebitelé tedy vidi ekonomicky vyvoj své zemé ve stale méné pozitivnim
svétle.

Zhorsuji se i pfijmova o€ekavani. V €ervnu tento ukazatel dosahl hodnoty -
24 bodd, a to je o 3,3 bodu méné nez v bfeznu.

Spolu s ekonomickymi a pfijmovymi oekavanimi se vyrazné snizila ve
Francii i ochota nakupovat. Se 4,7 bodu skongil v Eervnu tento ukazatel
oproti 16,1 bodu dosazenému v bfeznu podstatné hlife. Ochota nakupovat
tudiz spadla na nejniz8i uroven od srpna 2016.




Velka Britanie: vSechny indikatory klesaji

Po pozitivnim prvnim &tvrtleti se nalada britskych spotfebitelt ve druhém
kvartalu zhorsila. Ekonomicka o¢ekavani v Eervnu ve srovnani s bfeznem
poklesla o 4 body na -20,6 bodu. Naprosto jasné se tak projevuji disledky
nejistoty panujici v souvislosti s brexitem.

Pfijmova oCekavani se v Cervnu snizila ve srovnani s bfeznem o 4 body a
skondila na 12,9 bodu. Bez ohledu na tento propad je hodnota stale
vyrazné vySsi nez v roce 2017.

Ochota nakupovat dosahla v ¢ervnu -4,8 bodu, coz je 0 2,1 bodu nize nezli
v bfeznu.

Italie: nalada italskych spotrebitel se zlepSuje

Ve druhém kvartalu 2018 Italie zlepSila vSechny ukazatele spotfebitelské
nalady. Oproti bfeznu vzrostla ekonomicka o¢ekavani o 9,8 bodu a dosahla
v Cervnu -18,3 bodu. To je nejvysSi hodnota za dva roky.

V &ervnu vzrostla i pfijmova o¢ekavani, a sice o 3,7 na Urover 8 bodu.
VySSi hodnota byla naposledy zaznamenana v lednu 2016.

V porovnani s bfeznem mirné vzrostla rovnéz ochota nakupovat o 2,1 bodu
a dosahla v ¢ervnu 17,9 bodu. S timto vysledkem se Italie fadi doprostfed
mezi evropské zemé.

Spanélsko: ekonomicka a pfijmova oéekavani vykazuji vyznamny rist

Spotrebitelské nalada se u Spanélskych spotfebitelt zlepSovala i ve
druhém kvartalu. Ve srovnani s bfeznem stoupla v ¢ervnu ekonomicka
oCekavani o 12,3 bodu na hodnotu 24,4 bodu.

Vyrazné vzrostla také pfijmova oCekavani. Poté, kdy v bfeznu ¢&inila 2,1
bodu, v &ervnu byl tento ukazatel na urovni 17,4 bodu. To je nejvyssi
hodnota od listopadu 2017.

Ochota nakupovat ve druhém &tvrtleti vyskocila a pfehoupla se do
kladnych &isel. Se 3,7 bodu vzrostl tento ukazatel v &ervnu v porovnani s
bfeznem o 5,8 bodu.

Holandsko: ekonomické prognézy jsou na sestupu

Nalada holandskych spotfebitelll se ve druhém c&tvrtleti 2018 zhorsila.
Ekonomicka o&ekavani byla v &ervnu na urovni 30,6 bodu a dostala se o
9,6 bodu pod bfeznovou hodnotu. Niz§i hodnota byla naposledy
zaznamenana v unoru 2017.

PFijmova oCekavani v ¢ervnu klesla oproti bfeznu o 5 bodd na urover 12,2
bodu.

Ochota nakupovat dosahla v ¢ervnu 19,2 bodu, a to je 0 2,2 bodu nize nez




v bfeznu.
Rakousko: vyznamné ztraty u ekonomickych oéekavani

Rakousti spotiebitelé hodnotili ekonomicky vyvoj své zemé ve druhém
Ctvrtleti 2018 opatrnéji nez na konci loriského roku. Ekonomicka oéekavani
v ¢ervnu klesla na 26,3 bodu. To je v porovnani s bfeznem o 11,3 bodu
méneé a ve srovnani s prosincem 2017 je to ztrata 18,5 bodu.

V €ervnu dosahla pfijmova o€ekavani 25,8 bodu, coz je 0 6,2 bodu méné
nez v bfeznu.

U ochoty nakupovat doslo k malému zvySeni. Z bfeznovych 25,4 bodu
indikator v ¢ervnu vystoupal na 27,4 bodu.

Portugalsko: ekonomicka o¢ekavani mirné klesaji

Ve druhém c¢tvrtleti 2018 se ekonomicka ocekavani portugalskych
spotfebiteldl mirné zhorsila. V porovnani s bfeznem ukazatel v ¢ervnu klesl

Oproti tomu lehce vzrostla pfijmova ocekavani, ktera dosahla 31,7 bodu,
coz v porovnani s bfeznem odpovida narastu o 2,7 bodu.

U portugalskych spotfebitell se rovnéz zvysila ochota nakupovat. S 13,8
bodu v &ervnu byl ukazatel o 3,1 bodu vySe neZ na konci prvniho kvartalu.

Belgie: ekonomicka a pfijmova oéekavani vykazuji znaéné ztraty

Ve druhém Ctvrtleti vidéli belgicti spotfebitelé ekonomické perspektivy sve
zemé& v mnohem horSim svétle. Ekonomicka o&ekavani doséhla v &ervnu
6,3 bodu, coz je 0 23,3 bodu méné nez v bfeznu. To je nejvétsi pokles
ukazatele v celé Evropé.

Pfijmova oCekavani zaznamenala v Belgii taktéZ nejvétsi propad mezi
vSemi zemémi EU. S -18,7 bodu v €ervnu tento ukazatel v porovnani

zaznamenano v fijnu 2016.

Jediné ochota nakupovat se u Belgi¢anu ve druhém kvartalu zvysila. V
Cervnu dosahla 19,5 bodu, coZ je o0 6,5 bodu vice nez v bfeznu.

Recko: pfijmova oéekavani mirné vzrostla

Spotiebitelska nalada Rekd je i stale ovlivilovana pokradujici ekonomickou
krizi. Ekonomicka o€ekavani byla v €ervnu na urovni -21,5 bodu, takZe v
porovnani s bfeznem se sniZila 0 0,9 bodu. Z celé EU jen rumunsti
spotfebitelé hodnotili hospodaiské vyhlidky jest& méné pfiznivé.

S -21,5 bodu se pfijmova olekavani ocitla jasné v zapornych &islech, ale
oproti bfeznu tato hodnota predstavuje zlepSeni o 6,2 bodu. Nehledé na to




v8ak Recko zlstalo na poslednim misté& v Evropé.

Ochota nakupovat klesla v ¢ervnu na -25,7 bodu. To je 0 2,1 bodu méné

Polsko: ekonomicka o€ekavani nejvyssi ze vSech evropskych zemi

Polsti spotiebitelé véfi ekonomickému vyvoji své zemé nejvice z celé
Evropy. Se 37,3 bodu v ¢ervnu se ekonomicka ocekavani oproti bfeznu
mirné zlepSila o 1,7 bodu.

Rovnéz pfijmova oCekavani v €ervnu oproti bfeznu stoupla a dosahla 37,9
bodu. V kvétnu byla dokonce na Urovni 43 bodu.

Ochota nakupovat u polskych spotiebiteltl ve druhém E&tvrtleti ve srovnani s
bfeznem klesla. Ukazatel zaznamenal 27,6 bodu, coz predstavuje v
porovnani s bfeznem pokles o 6,7 bodu.

Slovinsko: ochota nakupovat vyrazné stoupa

Ve Slovinsku ekonomicka oc¢ekavani ve druhém ctvrtleti klesla na 29,3
bodu. To je 0 7,8 bodu méné nez v bfeznu.

Naproti tomu doslo u slovinskych spotfebiteltl k jasnému nardstu
pFijmovych oCekavani. V €ervnu dosahl ukazatel 37,6 bodu, a to je v
porovnani s bfeznem zvyseni o 6,8 bodu. Je to nejvys3i hodnota od kvétna
2015.

RovnézZ ochota nakupovat vyrazné stoupla. S 34,1 bodu doséhla nejvyssi
urovné od Cervence 2007 a v porovnani s bfeznem se zvysila o 9,5 bodu.

Bulharsko: ochota nakupovat prudce klesa

Ve druhém ctvrtleti nahlizeli bulharsti spotfebitelé ekonomické vyhlidky své
zemé pozitivnéji. Ekonomicka o¢ekavani stoupla v ¢ervnu na 6 bod(, coz je
letos nejvy3Si hodnota.

Naproti tomu pfijmovéa oCekavani v Eervnu poklesla na 17,5 bodu. To je o
4,6 bodu méné nez v breznu.

Ochota nakupovat zaznamenala vyrazné ztraty. V €ervnu €inila 13,4 bodu,

Je jasné, Ze vladni krize v Rumunsku zanechava své stopy. Ekonomicka
oc¢ekavani rumunskych spotfebiteldl ve druhém c¢tvrtleti nadale klesala.
Hodnota -22,2 bodu zaznamenana v €ervnu je v porovnani s bifeznem o
5,6 bodu niZsi. Je to nejniZze od dubna 2012. Rumuni se divaji na budouci
ekonomicky vyvoj své zemé& mnohem pesimisti¢téji nez spotiebitelé
kterékoli jiné evropské zemé.




PFijmova oCekavani taktéz klesla. Ukazatel dosahl v Eervnu -0,1 bodu, coz

hodnota od ¢ervna 2014.

Naproti tomu dosSlo k mirnému zvySeni ochoty nakupovat. V €ervnu vzrostla
ve srovnani s bfeznem o 4 body na hodnotu 1,3 bodu. V prvnim ¢tvrtleti
2018 totiz ochota nakupovat setrvavala v zaporné oblasti.

O GfK

GfK propojuje data s védou. Nase inovativni priizkumna feseni poskytuji
odpovédi na klic¢ové obchodni otazky tykajici se spotfebiteld, trhl, znacek a
médii nejenom na dnesnich trzich, ale i téch budoucich. GfK, jako
vyzkumna a analyticka spole¢nost, slibuje svym klientim po celém svété
"Growth from Knowledge" (rist na zakladé znalosti). Pro vice informaci

navstivte stranky www.gfk.com/cz nebo sledujte GfK na Twitteru:
https://twitter.com/GfK_Czech.
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