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Sport je potieba si hlavné uzivat, mini Cesi. Obleéeni pfi ném tolik
neresi

Spoleénost Nielsen Admosphere zjistovala, jakou roli hraje sport v Zivotech Eeskych internetovych
uZivateli starsich 15 let, nebo jaky maji postoj ke sportovni médé. Podle vyzkumu si napfiklad
vétsinou mysli, Ze je dileZitéjsi si sport uZivat neZ u néj dobre vypadat. Vétsina si ani nepotrpi na
znacky sportovniho obleéeni. Vyzkumu se zucastnila pétistovka respondenti.

Vice neZ polovina dotdzanych sportuje podle svych slov alespon jednou tydné, 6 % dokonce kazdy
den. O néco vice pfitom sportuji Zeny nez muzi. Sportovnim aktivitdm se nikdy nevénuje pouze 13 %
respondentq.

Jak Casto sportujete?
ZAKLAD: Cely vzorek, N=508

m Kaidy den

= 2-3krat tydné
\d

28 %
?— m 1krat tydné

m 1krat za 14 dni

m 1krat za mésic nebo méné éasto
m Vabec nesportuji

Zdroj: Nielsen Admosphere, N=508,
internetova populace 15+, CNP, bFezen 2018

<

Naprostd vétsina dotazovanych (88 %) se ztotoznuje s vyrokem, Ze sportovani je potfeba si uzivat. Za
pravdivé oznacili také tvrzeni, Ze sport je zaklad pro celkové zdravi ¢lovéka (78 %). Vice nez polovina
respondentl si navic mysli, Ze neni dllezité pfi sportu dobfe vypadat a 42 % je toho nazoru, Ze ani
neni dilezité podavat maximalni mozny vykon.

Vyzkum se ddle zaméfil na sportovni obleceni. Vyplyva z néj, Ze odévy uréené na sport nosi alespon
obcas 86 % respondentl. Vice je nosi Zeny (92 %) nez muZi (81 %) a sportovni mdda je nejvice
oblibend u dotazanych ve vékové kategorii 35-44 let.
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Pfi sportovnich aktivitach nosi respondenti nejcastéji jakékoli sportovni ¢i funkéni obleceni (38 %), ale
radi kombinuji i sportovni ¢i vyfazené obleceni v zavislosti na druhu sportu (25 %). 12 % nosi obleceni
specialné uréené pro dany sport. Pétina dotdzanych vsak obleceni na sport nijak neresi.

Jaky druh sportovniho obleceni nejcastéji volite pfi sportovani?

ZAKLAD: Ti, ktefi sportuji, N=446

= Jakékoli sportovni/funkéni obleéeni

é » Kombinace vyse uvedenych
38 % v zavislosti na druhu sportu
B Je mi to jedno, obleceni na sport
nefesim
B Sportovni oblec¢eni specialné urcené

pro dany sport

B Jakékoli vyfazené/nenosené obleéeni

Zdroj: Nielsen Admosphere, N=508,
internetova populace 15+, CNP, brezen 2018

Sportovni obleceni vSak néktefi dotazovani nenosi pouze na sport; 62 % je rddo nosi i na jiné
prilezitosti. Vétsi tendenci k tomu opét maji Zeny a ve vékovych kategoriich respondenti od 15 do 34
let.

AZ polovina respondent nema oblibenou znacku sportovni médy. U téch, ktefi ji maji, vedou znacky
Nike (17 %) a Adidas (16 %).

Mezi faktory, které ovliviiuji vybér sportovniho obleceni, patfi hlavné cena (70 %), pohodlinost
(61 %), materidl (47 %), a funkénost (43 %). Nejmensi roli hraje misto nakupu (5 %) nebo moZnost
prani (11 %).
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Doplnujici informace:

Spolecnost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem
produktli a sluzeb v oblasti marketingovych a medialnich vyzkum0, analyz a zpracovéni dat. Zaméfuje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metr0. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prizkumy, CAWI, CATI prizkumy...) a
analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zazemim mezinarodni vyzkumné

spolecnosti Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole¢nost Adwind Software, kterd vyviji software pro praci s daty z

vyzkumU sledovanosti a monitoringu reklamy.
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