TISKOVA ZPRAVA -

Nielsen Admosphere, a.s., Praha, 12. 6. 2018

ATO: Pozemni prijem TV vysilani je v ceskych domacnostech
stale dominantni, 7 % uz pfijima novy standard DVB-T2

Vice neZ polovina ¢eskych domdcnosti vyuZiva pozemni televizni vysilani. V ramci néj v soucasnosti
probihd postupné spousténi programii v novém standardu DVB-T2 — tento standard uZ prijimd 7 %
televiznich domdcnosti. Vétsiné z nich umoznil tento prechod jejich televizor. Ukazuji to vysledky
prvniho kvartdlu Kontinudlniho vyzkumu, ktery pro Asociaci televiznich organizaci zajistuje
spolecnost Nielsen Admosphere jako nedilnou soucdst Projektu crossplatformniho elektronického
méreni sledovanosti a konzumace obsahu v Ceské republice. Vyzkumu se mezi lednem a bfeznem
2018 zucastnilo 3018 domdcnosti.

Dlouhodobé nejvyuzivanéjsi platformou pro Siteni televizniho signdlu je pozemni vysilani (DVB-T).
Touto cestou v Cesku pfijima televizni vysilani 52 % doméacnosti, které vlastni alespori jednu televizi.
Na druhém misté je pfijem prostiednictvim satelitu (22 %), na tfetim kabelovy pfijem (19 %). IPTV
pfijima 7 % televiznich domacnosti.

Typ pfijmu televizniho vysilani

Zaklad: televizni doméacnosti
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Zdroj: ATO - Nielsen Admosphere, Kontinugini vyzkum leden-bfezen 2018,
Zaklad: Televizni domacnosti, N = 2 887

Novy standard pro pozemni pfijem TV vysildni, DVB-T2, se v domdcnostech adaptuje postupné.
Aktudlné ho pfijima 7 % televiznich domdcnosti, pficemZ 6 % to nejcastéji umoZnuje jejich televizor,
1 % k tomu ma set-top box. Kazda devatd domdcnost viak ve vyzkumu uvedla, Ze nevi, zda DVB-T2
pfijima, nebo ne. D4 se olekdvat, Ze domacnosti v blizké budoucnosti projevi v této otdzce vétsi
jistotu, nebot informovanost divakd o prechodu na novy standard neustale roste.
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PFijem DVB-T2 vysilani
Zaklad: televizni domacnosti
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Ano Ne Nevi, neuvedeno Neprijima pozemni vysilani
{pravdépodobné ne)

2droj: ATO - Nielsen Admosphere, Kontinuaini vyzkum leden-bfezen 2018,
Zéaklad: Televizni domacnosti, N = 2 887
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Dopliujici informace:

Spolec¢nost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem
produktl a sluZzeb v oblasti marketingovych a medidlnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zaméruje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metrd. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prlizkumy, CAWI, CATI prizkumy...)
a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zdzemim mezinarodni vyzkumné

spolecnosti Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole¢nost Adwind Software, kterd vyviji software pro prdci s daty

z vyzkum sledovanosti a monitoringu reklamy.
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LANIZA

Asociace televiznich organizaci (ATO) (www.ato.cz) je zajmové sdruzeni, které od roku 1997 zajistuje realizaci
a koordinaci spole¢ného vyzkumu sledovanosti televizniho vysilani. Od 1.1.2018 byl vyzkum rozsifen o digitalni
Cast, ktera méri konzumaci televizniho obsahu Sifeného pomoci internetu na digitalni zafizeni typu PC, tablety,
mobilni telefony a chytré televizory prostfednictvim platformy HbbTV. Smlouvu na Projekt crossplatformniho
elektronického méfeni sledovanosti a konzumace obsahu v Ceské republice uzavfelo ATO se spole¢nosti
Nielsen Admosphere, a.s. na léta 2018-2022.

Cilem ATO je rovnéz chranit spolecné zajmy ¢lend sdruzeni souvisejici s provozovanim televizniho vysilani. ATO
provadi i samoregulacni ¢innost, v roce 2010 ho zaradila Rada pro rozhlasové a televizni vysilani do Seznamu
spolupracujicich samoregulagnich organ(i. Cleny asociace jsou Ceska televize, FTV Prima spol. s r.o., TV Nova
s.r.o., Asociace medidlnich agentur (ASMEA), medialni zastupitelstvi Atmedia Czech s.r.o. a Stanice O, a.s.
Pfidruzenymi ¢leny ATO jsou spole¢nosti Barrandov Televizni studio, a.s., Seznam.cz TV, AMC Networks a
Asociace producentt v audiovizi (APA). K obchodnim partnertim z fad vysilatelt patfi spole¢nosti Slagr TV, spol.

s r.0. a Regionalni televize CZ, s.r.o.
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