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Vacsina internetovych Slovakov ma televiziu pripojenu na internet.
Co znamena pojem HbbTV, ale zatial vi&Sinou nevedia

S pojmom HbbTV ¢iZe hybridnou televiziou sa slovensky televizni divak uZ mohol stetnit, kedZe uz
skoro dve tretiny internetovych uZivatelov maju svoju televiziu pripojenu na internet. Co o HbbTV
ale Slovdci vedia a ako k nej pristupuju? To zistoval vyskum spoloénosti Nielsen Admosphere, ktory
sa uskutocnil na vzorke tisic respondentov starsich ako 15 rokov z internetovej populdcie
Slovenského ndarodného panelu.

Vacsina respondentov, 64 %, ma televizor pripojeny na internet. Z nich az 88 % vyuziva funkcie, ktoré
smart TV ponuka, ako napriklad interaktivne aplikdcie, internetovy prehliada¢, aplikacie sluzieb ako
YouTube, Netflix alebo radio. Tretina opytanych, ktori maju televiziu s internetovym pripojenim,
dokonca odpovedala, Ze funkcie smart TV vyuZiva velmi casto, teda skoro kaidy den. Len 12 %
odpovedalo, Ze funkcie smart TV nikdy nepouziva. VSeobecne smart funkcie vyuzivaju o nieco viac
muzi ako Zeny.

VyuZivate na svojom televizore niektoru zo smart funkcii?
ZAKLAD: Ti, ktori maju doma TV pripojeny na internet, N=642

= Ano vel'mi ¢asto (skoro kazdy deri) = Ano casto (aspoii raz za tyzderi)

= Ano obéas (raz za mesiac a menej) = Nie, nikdy

28 %

Zdroj: Nielsen Admosphere Slovakia, N=1003, internetova
......... populacia SR 15+, SNaP, marec 2018
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Z funkcii, ktoré respondenti najviac pouZivaju na smart TV, je to napriklad YouTube, internetovy
prehliadac, aplikacie na sledovanie filmov z archivu alebo poZi¢ovni, aplikicie na sledovanie video
obsahu, aplikacie na prehravanie alebo streamovanie hudby alebo socidlne siete.

Slovenski respondenti vSak povacsSine nevedia, ¢o pojem HbbTV, Cize hybridnd televizia, ktord pri
sledovani televizie umozniuje divdkom vyuzivat Specidlne doplnkové sluzby TV stanic, znamena. lba
5 % odpovedalo, 7e vedia, ¢o pojem HbbTV znamena a %e ju na svojom televizii vyuzivaju. Dalsou
skupinou boli ti, ktori vedia, ¢o pojem HbbTV znamenad, ale na svojej televizii ju nepouzivaju. Tato
skupina tvorila 27 %. Poslednou a teda aj najvacsou skupinou boli respondenti, ktori nevedia, ¢o
HbbTV znamena — ti tvorili 68 % opytanych z celej vzorky. Neznalost sa objavila hlavne vo vekovej
skupine 45-54 rokov a u respondentov s nizsim vzdelanim.

Na otdzku, ktoré sluzby HbbTV povaZzuju za najviac prinosné, odpovedalo 63 %, Ze je to pristup
do video archivu televiznych relacii jednotlivych TV stanic, 52 % respondentov vybrala ako prinosny
pohodlnejsi pristup k internetovému obsahu webovych stranok a online sluzbam televiznych stanic.
Ako najmenej prinosnd skoncila s 6 % interaktivna televizna reklama.

Ktoré z vymenovanych sluZieb, ktoré HbbTV pontika,
povaZujete za najviac prinosné?
ZAKLAD: Celd vzorka, N=1003

63 %
52%
31% 29 %
20 % 18 %
E n =
Videoarchiv Pohodlnejsi Exkluzivny obsah Personalizované Interaktivne Prispdsobenie Interaktivna
televiznych relacii pristup k dopliiujicia  sluZby vyuiivajlce sluzby ponuky televizna reklama

jednotlivych internetovému rozirujuci klasické dostupné daje o umoZiiujlice videoohsahu

stanic. obsahu televizne divakovi okamiiti reakciu  preferenciam

vysielanie. uiivatela sluiby

Zdroj: Nielsen Admosphere Slovakia, N=1003, internetova
--------- populdcia SR 15+, SNaP, marec 2018
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Doplnujuce informacie:

Spolocnost Nielsen Admosphere Slovakia (www.nielsen-admosphere.sk) je dcérskou spolocnostou vyskumnej

agentury Nielsen Admosphere, a.s. Okrem klasickych vyskumov trhu (face-to-face, CAWI, CATI prieskum...) sa
sustredujeme aj na rozsiahle a metodologicky a technologicky naro¢né medidlne vyskumy. Na Slovensku od
roku 2007 realizujeme Vyskum ndvstevnosti internetu a sociodemografie jeho uZivatelov (AIMmonitor), od

roku 2013 monitorujeme internetovu reklamu (Admosphere SK).

Nasa materskd spolo¢nost realizuje v Ceskej republike monitoring reklamy, marketingové vyskumy
a elektronické meranie sledovanosti televizie metédou TV metrov. Stucastou skupiny Nielsen Admosphere je aj

spoloénost Adwind Software, ktora vyvija software k vyskumom sledovanosti a monitoringu reklamy.

Slovensky narodny panel (www.narodnypanel.sk) je projekt vyskumnych agentur Nielsen Admosphere, NMS a

STEM/MARK, ktoré spolo¢ne vytvorili jeden z najvacsich vyskumnych panelov na Slovensku. SIUzi pre kvalitné a
rychle online zbery dat o internetovej populacii SR. Obdobny panel pod nazvom Cesky narodny panel funguje aj

v Ceskej republike.
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