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Tiskova zprava

60 procent ¢tenaru si loni vybavilo danou reklamu v tiSténych
médiich

Praha, 17. dubna 2018 — Dne 13. 4. 2018 probéhl seminaf uréeny pro pracovniky vydavatela a
medialnich agentur, ktery usporadala agentura GfK Czech a Unie vydavateli k blizS§imu
seznameni uzivatelli s vyzkumem StarchMetrix a moznostmi jeho vyuziti v obchodni praxi
vydavatelt a medialnich agentur.

GfK StarchMetrixTM je unikatni nastroj pro méreni efektivity a navratnosti investic tiskové
reklamy. Za Sestileté obdobi zmérilo GfK pro Unii vydavatelli 6 701 reklam. Vyvolani odezvy na
reklamu se za 6 let zvySilo o 9 procent. Roste i pocet ¢tenara, ktefi z dané reklamy precetli
alespon c¢ast, nebo jeji cely text. NejvétSi pozornost vénuji ¢tenari bookletu a obalce ¢asopisu.
K nejoblibenéjSim tiskovym reklamam patfi inzeraty na potraviny, napoje a sladkosti spadajici
do skupiny FMCG.

Za celou dobu Sestileté realizace tohoto jedineéného projektu pro Unii vydavateld bylo respondenty
vyplnéno 53 269 dotaznikd, zméfeno 302 vydani 89 rGznych tituld ¢asopisl, coz predstavuje 34 460
stran Casopisli a 6 701 jednotlivych reklam. To je nemalé mnozstvi informaci, které jednoznaéné
prokazuiji, ze reklama v ¢asopisech je efektivni a také rentabilni investici. ,Tento specialni vyzkum
tiskové reklamy umi dodat klientm informace, které prokazou, zda je vhodnéjsi tisténa reklama nebo
PR clanek. Vyzkum také dokaze identifikovat, zda reklama v tisku presmérovala étenare na webové
stranky ¢&i socialni médium inzerenta Ci produktu,” fekl Zdenék Barta, Market Insights & Media
Measurement Director CZ&SK v GfK.

Aktualni benchmarky v roce 2017

V roce 2017 probéhly 4 viny prizkumu, v nichz bylo testovano na 1 313 reklam v 52 rdznych titulech
Casopisl. Z vyzkumu za lofisky rok vyplyva, Ze 60 procent ¢tenarll daného titulu si vybavuje danou
tiskovou reklamu. PFi pohledu na ukazatel identifikace znacky vidime, Ze 88 procent lidi rozpoznalo
inzerenta dané reklamy, tedy spravné si spojili znacku s danou reklamou. Reklama v tisku je pro
Ctenafe zajimava i z hlediska svého textového obsahu, nebot” alespori néco z textu reklamy prolétlo
oCima 91 procent lidi. Téch, ktefi loni pfecetli vétSinu textu méfené tiskové reklamy, bylo na 64
procent. 7 lidi z10 na zakladé reklamy zménilo pozitivnim zplsobem svij nazor nebo postoj
k inzerované znacce.

Percepce tiskové reklamy podle cilovych skupin

Kazdy &tendf je jiny, a pfi vnimani reklamy hraje dulezZitou roli napfiklad vék. Cim vy$si vék, tim vy3si
mira zaznamenani tiskové reklamy, tj. vybaveni si dané reklamy ve sledovaném cCasopisu. Az 75
procent ¢lend veékové skupiny nad 65 let si vybavi testovanou reklamu v Casopise. Vybaveni si
reklamy u Ctenarll stfedniho véku (35-64 let) je 64 procent. Vysoka mira téch, ktefi reklamu alespon
prolétli o¢ima (pfes 90 procent), byla zaznamenana napfi¢ vSemi vékovymi kategoriemi (vék od 18 do
65+).



Jaké reklamy jsou nejvice oblibené?

Asi nikoho nepfekvapi fakt, Ze k nejoblibenégjSim reklamam z komoditniho hlediska patfi ty na
potraviny, napoje a sladkosti. U sladkosti a drobnych pochutin ma reklama dokonce nejvyssi ,call to
action”, tedy nejvyssi odezvu v podobé nakupniho chovani. Nejvyssi skére v rozpoznani znacky
inzerenta mély reklamy na pfedpfipravené potraviny, a to az v 96 procentech pfipadd. V roce 2017 se
mezi nejlepSimi péti identifikovanymi inzerenty v tisténych titulech umistily spole€nosti Dr. Max. Lidl,
Mattoni, Lindt a Tescoma.

Co nam fikaji dlouhodobé trendy?

Diky nékolikaletému sledovani vnimani tiskovych reklam muze StarchMetrix ukazat i ¢asové trendy
vyvoje jednotlivych ukazatell. Napfiklad vyvolani odezvy na reklamu v ¢asopisech se za poslednich 6
let zvysSilo 0 9 procent. Stejné tak postupné roste podil ¢tenarl, ktefi precetli bud ¢ast z textu reklamy
(8procentni rust), nebo vétsinu textu (zde dokonce o 19 procent). Dle dlouhodobych vysledkd zaujme
¢tenare nejvice reklama ve formatu bookletu ¢i reklamy na obalce ¢asopisu. Roste i pocet ¢tenart (o 6
procent), ktefi inzerovany produkt ¢i sluzbu nékomu dale doporucili.

Co vse StarchMetrix sleduje

StarchMetrix méfi mnoho ukazateld tiskové reklamy od zaznamenani reklamy &tenafem, pfifazeni
reklamy ke znacce, akci Ctenafe po zhlédnuti reklamy, ¢teni Casti nebo vétSiny textového obsahu
reklamy, vztah ke znacce, az po vliv reklamy, jako je Umysl inzerované zbozi koupit, skuteény nakup
inzerovaného produktu nebo jeho doporuéeni jiné osobé&. Nedilnou soucasti je i podrobné méfeni
navratnosti investic do reklamy v ¢asopisech. To skyta nepfeberné mnozstvi informaci pro zadavatele
reklamy i vydavatele ¢asopisU, ktefi maji moznost dolozit celkovy dopad tiskové reklamy v ¢asopisech.
,Vydavatelé by vysledky vyzkumu také radi vyuZili pro vyvraceni nékterych mytu o tiskové inzerce,
jako je napriklad udajné vySSi zasah inzeratt umisténych na prvni strané obalky nebo v prvni tfetiné
obsahu vydani,“ uvedl k vysledkim vyzkumu prezident Unie vydavatell Tomas Tkacik.

O Unii vydavatelt

Unie vydavatell je spole¢nou asociaci vydavatelt denikll, ¢asopist vydavajicich obsah v tisténé i
digitalni formé. Sdruzuje az na jednu vyjimku vSechny vydavatele celostatnich a regionalnich denikd a
vyraznou vétSinu rozhodujicich vydavatell €asopist. Unie vydavatell ma v sou€asnosti 19 ¢lend.
»Zakladnim poslanim Unie vydavatelu je hajit profesionalni zajmy v8ech vydavatelt, poskytovatelt
internetovych obsaht a pracovniku ve sdélovacich prostfedcich. Budeme i nadale podporovat rozvoj
trhu tiskové reklamy a zajisténi rovnych podminek pro distribuci tisku na trhu. Nasim cilem je spole¢né
prosazovat efektivni ochranu autorskych prav a aktivné pdsobit v oblasti méreni ¢tenosti (Media
projekt) a pfi ovéfovani prodaného nakladu (ABC CR,“ shrnul za Unii vydavatelti vykonny Feditel
Vaclav Mach.

Souhrnné vysledky vyzkumu StarchMetrix jsou dostupné na webové strance
http://www.unievydavatelu.cz/cs/casopisy/vyzkumy casopisu/starchmetrix

Kontakt: Unie vydavateld, z. s., Na Florenci 1055/35, 110 00 Praha 1, tel.222 329 730, E-mail:
unie@unievydavatelu.cz, www.unievydavatelu.cz

O GfK

GfK propojuje data s védou. Nase inovativni prizkumna feSeni poskytuji odpovédi na klicové
obchodni otazky tykajici se spotfebitell, trhl, znacek a médii nejenom na dnesnich trzich, ale i téch
budoucich. GfK, jako vyzkumna a analyticka spolec¢nost, slibuje svym klientdm po celém svété


http://www.unievydavatelu.cz/cs/casopisy/vyzkumy_casopisu/starchmetrix

"Growth from Knowledge" (rlst na zakladé znalosti). Pro vice informaci navstivte stranky
www.gfk.com/cz nebo sledujte GfK na Twitteru: https://twitter.com/GfK_Czech.

Kontakt: GfK Czech, s. r. 0., KAVCI HORY OFFICE PARK, Na Hfebenech Il 1718/10, 140 00 Praha
4, Mgr. Andrea Patockova, Marketing&PR, Tel.:+420 296 555 422, E-mail:
andrea.patockova@gfk.com


http://www.gfk.com/cz
https://twitter.com/GfK_Czech

