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ATO: Z médii davaji déti nejCastéji prednost televizi, ta
pocitacové hry nebo internet

Vyzkum Zivotniho stylu déti ukazuje, Ze mezi medidlnimi aktivitami stdle vede sledovdni televize:
denné nebo témér denné se k nému hldsi témér tri ctvrtiny déti ve véku 4-14 let. Toto tradicni
médium tak ve frekvenci konzumace pred¢i napriklad i sledovdni nejriiznéjsiho obsahu na
internetu, hrani her nebo cetbu knih.

Vyzkum Zivotniho stylu déti (LSS Déti) je realizovdn jako soucdst Projektu crossplatformniho
elektronického méreni sledovanosti a konzumace obsahu v Ceské republice, ktery zajistuje
spolecnost Nielsen Admosphere pro Asociaci televiznich organizaci. V roce 2017 se vyzkumu
zucastnilo 531 déti ve véku 4-14 let.

Televizi (resp. Zivé televizni vysilani) v soucasnosti denné nebo témér denné sleduje 71 % déti a
dalsSich 13 % ji zapind alespon jednou tydné. Na druhém misté se z medidlnich aktivit déti nejcastéji
vénuji sledovani jinych videi: 30 % se na né divd denné nebo témér denné a 38 % alespon jednou
tydné. Podobné je na tom poslech hudby, pisnicek a radia, kterému se ve srovndni s pfedchozi
aktivitou vice déti vénuje denné (37 %), a k poslechu jednou tydné se hlasi ¢tvrtina. Cetba knih,
Casopisti a komiksti je dalsi oblibenou medialni aktivitou: denné se ji vénuje 26 % déti, 35 % pak
alespon jednou tydné. Pétici nejcastéjsich medialnich aktivit uzavira hrani elektronickych her, kterym
tfetina déti trdvi ¢as denné a o néco vice neZ pétina alesponi jednou za tyden.

Média ve volném c¢ase
ZAKLAD: Déti 4-14 let, N=513
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Zdroj: ATO - Nielsen Admosphere, LSS Déti 2017, zaklad: déti ve véku 4-14 jet, N=531
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Co se tyce konkrétniho Casu, ktery déti vénuji médiim béhem svého obvyklého dne, tak sledovanim
televize travi nejvice ¢asu mladsi déti, zejména ve véku 4—6 let. Naopak sledovani jinych videi je spise
doménou starsich déti, stejné jako elektronické hry.

Z vyzkumu Zivotniho stylu déti dale vyplyva, Ze starsi déti béhem svého obvyklého dne také méné spi,
méné Casu travi s rodi¢i a naopak jsou déle ve Skole nez mladsi déti. Zejména o vikendech maji starsi
déti vice volného Casu a vice Casu také travi s elektronikou (pocitaci, notebooky, smartphony nebo
tablety).
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Doplnujici informace:

Spolecnost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem
produktl a sluzeb v oblasti marketingovych a medidlnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zaméfuje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metrl. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prazkumy, CAWI, CATI prlzkumy...)
a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zdzemim mezindrodni vyzkumné

spolecnosti Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole¢nost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci s daty

z vyzkum sledovanosti a monitoringu reklamy.

Asociace televiznich organizaci (ATO) (www.ato.cz) je zajmové sdruzeni, které od roku 1997 zajistuje realizaci
a koordinaci spole¢ného vyzkumu sledovanosti televizniho vysilani. Od 1.1.2018 byl vyzkum rozsifen o digitalni
Cast, ktera méri konzumaci televizniho obsahu Sifeného pomoci internetu na digitdlni zarizeni typu PC, tablety,
mobilni telefony a chytré televizory prostfednictvim platformy HbbTV. Smlouvu na Projekt crossplatformniho
elektronického méreni sledovanosti a konzumace obsahu v Ceské republice uzavielo ATO se spoleénosti
Nielsen Admosphere, a.s. na léta 2018-2022.

Cilem ATO je rovnéz chranit spolecné zajmy ¢lend sdruzeni souvisejici s provozovanim televizniho vysilani. ATO
provadi i samoregulacni ¢innost, v roce 2010 ho zaradila Rada pro rozhlasové a televizni vysilani do Seznamu
spolupracujicich samoregulac¢nich orgéni. Cleny asociace jsou Ceska televize, FTV Prima spol. s r.o., TV Nova
s.r.o., Asociace medidlnich agentur (ASMEA), medialni zastupitelstvi Atmedia Czech s.r.o. a Stanice O, a.s.
Pfidruzenymi ¢leny ATO jsou spole¢nosti Barrandov Televizni studio, a.s., Seznam.cz TV, AMC Network a
Asociace producent( v audiovizi (APA). K obchodnim partner(im z fad vysilateltl patii spole¢nosti Slagr TV, spol.

s r.o. a Regionalni televize CZ, s.r.o.
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