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Pri sledovani televizie Slovaci najcastejSie surfuju
na internete alebo prehliadaju socialne siete

Medzi najéastejSie Einnosti, ktorym sa internetovi Slovdci zviddaji venovat popri sledovani
televizie, patri surfovanie na internete, na druhom mieste je prehliadanie socidlnych sieti.
Najcastejsie pouZivanym zariadenim popri televizii je potom smartphone a pocitac. Ukdzal to
aktudlny vyskum Nielsen Admosphere Slovakia realizovany na vzorke piitsto respondentov
z aktivnej internetovej populdcie starsej ako 15 rokov zo Slovenského ndarodného panelu.

Z ¢innosti, ktorym sa Slovaci venuju popri sledovani televizie, jednoznacne vedu aktivity spojené
s komunika¢nymi technoldgiami: najvacsia Cast respondentov (68 %) pri televizii surfuje na internete,
53 % si prehliada obsah na socidlnych sietach a 49 % sa venuje Citaniu a pisaniu sprav. Vo vsetkych
tychto ¢innostiach su pritom o nie€o aktivnejSie Zeny ako muZi. VSeobecne vsak plati, Ze len velmi
malé percento (5 %) popri sledovani televizie nerobi ni¢ dalSie. A 6 % respondentov odpovedalo, Ze
televiziu nesleduje.

Aké cinnosti vykonavate asponi niekedy popri sledovani
televizie?
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Najcastejsim pouzivanym zariadenim popri sledovani televizie je smartphone — denne ho takto
pouziva 57 % respondentov, ktori sa aspon niekedy pozeraju na televiziu. Na druhom mieste je
pocitac (bez ohladu na typ), ten denne pri televizii pouzivd 40 % opytanych, a na tretom tablet, ktory
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si pri televizii zapina 16 % respondentov. Medzi najmenej pouZivané zariadenia popri sledovani
televizie patria chytré zariadenia typu wearables - chytré okuliare, hodinky apod. (denne: 5 %), herné
konzoly (4 %) a CitaCky elektronickych knih (2 %).
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Doplnujuce informacie:

Spolocnost Nielsen Admosphere Slovakia (www.nielsen-admosphere.sk) je dcérskou spolocnostou vyskumnej

agentury Nielsen Admosphere, a.s. Okrem klasickych vyskumov trhu (face-to-face, CAWI, CATI prieskum...) sa
sustredujeme aj na rozsiahle a metodologicky a technologicky naro¢né medidlne vyskumy. Na Slovensku od
roku 2007 realizujeme Vyskum navstevnosti internetu a sociodemografie jeho uZivatefov (AIMmonitor), od

roku 2013 monitorujeme internetovu reklamu (Admosphere SK).

Nasa materskd spolo¢nost realizuje v Ceskej republike monitoring reklamy, marketingové vyskumy
a elektronické meranie sledovanosti televizie metédou TV metrov. Sucastou skupiny Nielsen Admosphere je aj

spolo¢nost Adwind Software, ktora vyvija software k vyskumom sledovanosti a monitoringu reklamy.

Slovensky narodny panel (www.narodnypanel.sk) je projekt vyskumnych agenttr Nielsen Admosphere, NMS a

STEM/MARK, ktoré spolocne vytvorili jeden z najvacsich vyskumnych panelov na Slovensku. SIUzZi pre kvalitné a
rychle online zbery dat o internetovej populacii SR. Obdobny panel pod nazvom Cesky narodny panel funguje aj

v Ceskej republike.
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