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Zprdvy zdéni v Ceské republice vedou Zebricek nejcastéji sledovanych typii zpravodajstvi
na internetu. Druhé misto patfi pocasi a tfeti Zhavym aktualitdm. Na denni bdzi pak ddvaji
internetovi Cesi prednost kratkym zprdvdam pred videi nebo fotogaleriemi. Ukazuji to data ze studie
Zpravodajstvi a zpravodajské weby 2017 spolecnosti Nielsen Admosphere, kterd se uskutecnila
na vzorku tisicovky respondentii z internetové populace Ceského ndrodniho panelu starsi 15 let.

Nejsledovanéjsim typem internetového zpravodajstvi je domaci zpravodajstvi: denné ho sleduje 62 %
internetovych uZivatel(, ktefi se hlasi ke konzumaci zpravodajstvi online alespor jednou tydné. Tésné
v patach mu je aktualné pocasi, které denné zajima 58 % respondentl, nebo Zhavé aktuality — ty
denné vyhledava 55 %.

Na kaZdy z téchto typu se Ize podivat i ve vétsim sociodemografickém detailu: domaci zpravodajstvi
na internetu napfiklad zajimad na denni bazi zejména respondenty nad 35 let véku. Podobnou
tendenci Ize pozorovat i u zprav o pocasi, které s rostoucim vékem sleduje vice respondentl. Zajimaji
také spiSe Zeny nei muZe. Zhavé aktuality maji denné nejvice svych ¢tendrd/divaka ve vékové
skupiné 35—49 let a mezi respondenty se stfedoskolskym vzdélanim s maturitou.

V denni frekvenci je mezi respondenty, ktefi sleduji zpravodajstvi na internetu alespon jednou tydng,
podotknout, Ze tyto typy obsahu — stejné jako naptiklad ekonomické ¢&i dopravni zpravodajstvi —
naopak sleduje zhruba polovina dotdzanych jednou tydné nebo méné cCasto. Nelze tedy fici, Ze by o
né obecné nebyl zdjem, pouze je lidé vzhledem k jejich specifickému charakteru nepotrebuji
konzumovat tak ¢asto,” komentuje vysledek Senior Research manaZerka Nielsen Admosphere Lucie
VIckova.
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Jak casto sledujete na internetu nasledujici typy zpravodajstvi?

ZAKLAD: Ti, ktefi sleduji zpravodajstvi na internetu alespor jednou tydné&, N=999

M Alespon jednoudenné MW 3-4xtydné MW1xtydné M Ménécasto W Nikdy

Domaci zpravodajstvi 62 % 18% 9% 9% 2%
Pocasi 59 % 18 % 9% 12% 2%
Zhavé aktuality 55 % 15% 11% 13% 6%
Zahranicni zpravodajstvi 47 % 20 % 15 % 15% 4%
Regionalni zpravodajstvi 38% 20% 17 % 19 % 6%
Sportovni zpravodajstvi b 12% 11% 28 % 22 %
Dopravni zpravodajstvi 23 % 15 % 17 % 32 % 13 %

Ekonomické zpravodajstvi 21% 16 % 18 % 31% 13%

Kulturni zpravodajstvi 20% 20% 20% 30 % 9%

Analyzy a komentare 20% 17 % 16 % 33% 14 %

Zdroj: Studie Zpravodajstvi a zpravodajské weby 2017, Nielsen Admosphere, N=1111,
......... internetova populace CR 15+, CNP, listopad 2017

Co se tyce forem internetového zpravodajstvi, alespon jednou denné cte nejvétsi ¢ast respondentl
kratké texty (54 %). 33 % si pak denné prohliZi fotogalerie a 32 % Cte diskuze pod ¢lanky. Na denni
bazi tak u ceskych internetovych respondentl vitézi méné narocné a zejména dobre dostupné formy
zpravodajstvi. ,Vyzkum navic ukazuje, Ze diskuze, a¢ samy nejsou zpravodajskym zdrojem, jsou pro
internetové Cechy pomérné dileZitou souéasti ziskavani informaci,” dodava Lucie VI¢kova.

U tydenni (a nizsi) frekvence sledovani zpravodajstvi je i u této otazky Zebricek ponékud jiny, vétsi
zastoupeni v ném maji naro¢néjsi formaty: polovina dotdzanych se jednou tydné nebo méné casto
vénuje Cetbé dlouhych ¢lankd, 45 % cte diskuze pod ¢lanky a 44 % sleduje zpravodajska videa.
Prozatim nejmensi zajem je mezi Ceskymi internetovymi uZivateli o podcasty, ty si nikdy nepousti az
42 % dotdzanych.
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Doplnujici informace:

Spolecnost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem
produktl a sluzeb v oblasti marketingovych a medidlnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zaméfuje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metr0. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prizkumy, CAWI, CATI prizkumy...) a
analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zazemim mezindrodni vyzkumné

spolecnosti Nielsen.

Soucdsti skupiny Nielsen Admosphere je i spole¢nost Adwind Software, kterd vyviji software pro praci s daty z

vyzkumU sledovanosti a monitoringu reklamy.
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