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Influencerov sleduju Slovaci hlavne na Facebooku.
NajCastejsie len zo zvedavosti alebo kvoli peknym fotkam

O suéasnej dobe by sa v uréitom kontexte dalo hovorit ako o ,,dobe influencerov”. Takéto vplyvné,
in$pirativne osobnosti sa ¢asto vyznaéuji napriklad vysokou aktivitou na socidlnych sietach —
a na Slovensku ich podla najnovsieho vyskumu spolocnosti Nielsen Admosphere Slovakia ludia
najcastejsie sleduju na Facebooku. Ti, ktorych influenceri zaujimaju, ich sleduju najmd
zo zvedavosti, ale tieZ napriklad preto, Ze sa im padci, aké zdielaju fotky. Najvécsiu kritiku
od opytanych tieto osobnosti dostdvaju za prispevky, z ktorych je zjavné, Ze sa jednd o reklamu.
Tohto vyskumu sa ziéastnilo péitsto respondentov z internetovej populdcie Slovenského ndrodného
panela starsich ako 15 rokov.

Nie je prekvapivé, ze Facebook je pre Slovakov socidlnou sietou, na ktorej najcastejsie sleduju obsah
zdielany influencermi / zndmymi osobnostami — hldsia sa k tomu dve tretiny oslovenych. Na druhom
mieste sleduju tieto osobnosti na YouTube (40 %) ana tretom mieste na Instagrame (29 %).
Najmenej vyuZivanou socidlnou sietou na tento Ucel je momentalne Snapchat (4 %). A 26 %
respondentov influencerov na socidlnych sietach nesleduje vobec.

Sledujete na niektorom zo svojich profilov na socialnych
sietach influencery? (TOP 5)
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A aké dovody pre sledovanie osobnosti na socidlnych sietach ludia najéastejSie uvadzaju? Vedie
sledovanie ,,zo zvedavosti” (47 %). 42 % opytanych, ktori vyjadrili zaujem o influencerov a zname
osobnosti, sa pacia fotky, ktoré zdielaju, a 41 % ich sleduje preto, Ze sa vyjadruju k témam, ktoré ich
zaujimaju.

Z akych dévodov sledujete tieto osobnosti?

ZAKLAD: Ti, ktori sleduji na niektorom zo svojich profilov
na socialnych sietach zname osobnosti, N=368
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Sledujem ich iba zo Patia sa mi fotky,  Vyjadruju sa k témam Ich prispevky st Obfubujem znacky,
zvedavosti ktoré zdielaju o ktoré sa zaujimam aj inépirativne ktoré prezentuju na
ja svojich profiloch

Zdroj: Nielsen Admosphere Slovakia, N=507, internetova
........ . populacia SR 15+, SNaP, december 2017

Vyskum zistoval aj to, ¢o pripadne uZivatefom, ktori influencerov sleduju, na ich prispevkoch vadi,
alebo ¢o ich odradza. 47 % vadi, ked' je na prispevkoch vidiet, Ze sa jedna o reklamu, 41 % sa nepadi,
ked' su prispevky nelprimné. 30 % odradia fotky, z ktorych je zjavné, Ze nezachytavaju redlny Zivot
osobnosti a porovnatelny pocet opytanych oznacilo za problém aj fotky, ktoré su prili§ retuSované.

Jedna z délezitych cCinnosti influencerov je taktiez promovanie urcitych tém, ale aj znaciek alebo
sluzieb s cielom podnietit u fanusikoch o nich zaujem. A k akym aktivitdm teda osobnosti inSpirovali
respondentov vyskumu? 39 % uviedlo, Ze si uz niekedy vyhladalo viac informacii o téme spomenutej

v prispevku influencera, ktorého sleduju, 28 % sa po vzhliadnuti prispevku zucastnilo nejakej
kulturnej akcie a 23 % si vyhladalo informacie o propagovanom produkte.
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Doplnujuce informacie:

Spolocnost Nielsen Admosphere Slovakia (www.nielsen-admosphere.sk) je dcérskou spolocnostou vyskumnej

agentury Nielsen Admosphere, a.s. Okrem klasickych vyskumov trhu (face-to-face, CAWI, CATI prieskum...) sa
sustredujeme aj na rozsiahle a metodologicky a technologicky naro¢né medidlne vyskumy. Na Slovensku od
roku 2007 realizujeme Vyskum ndvstevnosti internetu a sociodemografie jeho uZivatelov (AIMmonitor), od

roku 2013 monitorujeme internetovu reklamu (Admosphere SK).

Nasa materskd spolo¢nost realizuje v Ceskej republike monitoring reklamy, marketingové vyskumy
a elektronické meranie sledovanosti televizie metédou TV metrov. Stéastou skupiny Nielsen Admosphere je aj

spolo¢nost Adwind Software, ktord vyvija software k vyskumom sledovanosti a monitoringu reklamy.

Slovensky narodny panel (www.narodnypanel.sk) je projekt vyskumnych agentur Nielsen Admosphere, NMS a
STEM/MARK, ktoré spolo¢ne vytvorili jeden z najvacsich vyskumnych panelov na Slovensku. SIUzi pre kvalitné a
rychle online zbery dat o internetovej populacii SR. Obdobny panel pod ndzvom Cesky narodny panel funguje aj

v Ceskej republike.
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