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Cesi a vanoéni konzumace alkoholu: piji ho stejné nebo vice nez ve
zbytku roku, mezi specialy vede svarak

Nejvétsim inzerentem v segmentu alkohol byl v obdobi leden-listopad 2017 Jagermeister

Béhem vdnoénich svdtki vypije ¢tvrtina Cechii vice alkoholu neZ v ostatnich mésicich roku. Vice ne?
polovina vsak své ndvyky v této oblasti neméni. AZ dvé pétiny dotdzanych pritom uvedly, Ze o
Vdnocich konzumuji jiny druh alkoholu neZ obvykle. Ze specidlnich vdnocnich ndpoji je pak
nejoblibenéjsi svarené vino, druhé misto patri vajecnému likéru. Pfedvanocni vyzkum na toto téma
realizovala spolecnost Nielsen Admosphere na vzorku péti set respondentii z ceské internetové
populace starsi 18 let. Doplriuji ho i data z monitoringu reklamy, podle néjz v obdobi leden-listopad
2017 inzeroval ze znacek alkoholu (bez piva) nejvice Jdgermeister.

Obecné pije alkohol alespon prileZitostné naprosta vétsina respondentd. Jen 10 % dotazanych
uvedlo, Ze alkoholické ndpoje nepije nikdy. Vice nez ctvrtina ztéch, ktefi alkohol piji alespon
prilezitostné, pfitom uvedla, Ze jejich spotfeba v dobé vanocnich svatkd je vyssi oproti zbytku roku. U
vice nez poloviny respondentd je spotieba alkoholu stejna.

39 % dotazanych také uvedlo, Ze oproti zbytku roku pije jiny druh alkoholickych napojd nez obvykle a
pétina kupuje béhem vanocnich svatkl drazsi alkohol v porovnani s béznym rokem.

A jak jsou na tom respondenti se specidlnimi vano¢nimi ndpoji? Vice neZ polovina respondent, ktera
uvedla, Ze alespon pfilezitostné pije alkohol, si davd v dobé adventu a o Vanocich svarené vino. 4 z 10

.....

Ctvrtina respondentd.

Ktery ze specialnich vanocnich alkoholickych napoju pijete
v adventnim ¢ase nebo béhem vanoénich svatka?
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Dotazovano také bylo, jakou pfipravu specidlnich vanocnich napojl preferuji. Pocet lidi, ktefi si je
pripravuji doma, a téch, ktefi si je kupuji mimo domov (na vanocnich trzich, v restauracich a
podobné) je srovnatelny, pohybuje se okolo 35 %. Obé moZnosti pak kombinuje 30 % dotazanych.

Co se tyce inzerce v segmentu alkoholickych napojt (bez piva), nejvice v obdobi leden—-listopad 2017
inzeroval Jagermeister, ktery umistil reklamu v hodnoté 68,5 milion korun. To je 0 4 % méné nez
vlonském roce ve stejném obdobi. Druhy STOCK zaznamenal naopak narlst
0 7 %, vyuZil inzertni prostor v hodnoté 56,8 miliond korun. Reklama tretiho nejsilnéjsiho inzerenta,
znacky APEROL, méla mezi lednem a listopadem 2017 hodnotu 55,7 milion( korun, coz predstavuje
pokles o 3 % oproti stejnému obdobi loni.

Cenikova hodnota reklamniho prostoru u TOP 5 znaéek
v segmentu "Alkoholické napoje kromé piva" za leden-listopad 2017
Poradi Firemni znacka leden-listopad 2016 | leden-listopad 2017 | Zména
1. Jagermeister 71 475 000 K& 68 453 000 K¢ | -4% 4}
2. |STOCK 53 241 000 K¢ 56 709 000 K& | 7% | 4r
3. |APEROL 57 386 000 K¢ 55 670000 K¢ | -3% | 4}
4. |Kingswood 59 619 000 K& 39 840 000 K¢ |-33%| 4}
5. BOZKOV 29 567 000 K& 36 249 000 KE | 23% Q‘

Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring INTERMETU zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)
Bez vlastni inzerce

Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring
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Doplnujici informace:

Spolecnost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem
produktli a sluzeb v oblasti marketingovych a medialnich vyzkum0, analyz a zpracovéni dat. Zaméfuje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metr0. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prézkumy, CAWI, CATI prizkumy...)
a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zazemim mezinarodni vyzkumné
spolecnosti Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole¢nost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci s daty
z vyzkum sledovanosti a monitoringu reklamy.

niclsen | ADMOSPHERE MEDIARESEARCH « R&A « AD INTEL - ADWIND SOFTWARE | 3


http://www.nielsen-admosphere.cz/

