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Videohry Cesi nejvice hraji na poéitaéi ¢ notebooku, nejéastéji
se vénuji hram logickym a strategickym

Ceskd internetovd spolecnost pfilis neholduje hernim konzolim. Z aktudiniho vyzkumu Nielsen
Admosphere vyplyvd, Ze nejvice hraji lidé videohry na pocitaci ¢i notebooku a smartphonu, kde
se nejcastéji vénuji hram logickym nebo strategickym. Na vsech zafizenich pritom vedou
singleplayer hry, tedy hry pro jednoho hrdce. Na videohry a herni zarizeni jsme se prostrednictvim
Ceského ndrodniho panelu zeptali 500 respondentii internetové populace starsi 15 let.

Nejcastéji vyuzivanymi pfistroji k hrani her jsou jednoznacné pocitac¢ ¢i notebook, na nichz hraje
videohry alespon jednou za mésic témér polovina respondent(. Za témito pfistroji pak nasleduje
smartphone. Herni konzole tak zUstdvaji spiSe v pozadi: napfiklad PlayStation vyuZiva alespor jednou
mési¢né pouze 7 % respondentl, XBOX 6 %.

Na kterém z nasledujicich zafizeni hrajete hry/videohry
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Neni Zzadnym prekvapenim, Ze intenzivnéjsimi hraci jsou respondenti z nejmladsi vékové skupiny.
37 % respondentl ve véku 15-24 let deklaruje, Ze hraje hry na pocitaci ¢i notebooku denné nebo
nékolikrat za tyden (a témér dvé tretiny alespon jednou za mésic). Zastoupeni silnych hracl je mezi
muzi aZzenami pomérné vyrovnané, denné nebo nékolikrat za tyden hraje na pocitaci nebo
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notebooku videohry 24 % muzd a 20 % Zen. S nizsi frekvenci hrani se pak rozdily zvétsuji — alespon
jednou za mésic hraje hry 50 % muzQ, ale uz ,pouze” 37 % Zen.

Pomoci vyzkumu lze také urcit, k jakému typu her v zavislosti na oblibeném zafizeni se hraci nejcastéji
uchyluji. Na pocitaci ¢i notebooku respondenti nejvice hraji logické hry (40 %), mezi které Ize zaradit
napriklad klasicky Tetris, Candy Crush nebo Portal, a dale hry strategické (36 %), mezi néz patfi
StarCraft, XCOM, Civilizace, Age of Empires a podobné. Logické hry dominuji urespondentt
nad 45 let a u Zen. Naopak strategické hry voli na pocitaci spiSe muzi a respondenti ve véku 15-34 let.
Na smartphonu také jasné vyhravaji logické hry, nejc¢astéji je na tomto zafizeni hraje polovina
respondent(. Védomostni hry na chytrém telefonu uprednostnuje vice neZ tretina. U hernich konzoli
pak respondenti preferuji sportovni nebo zdvodni hry. Obecné davaji hraci z internetové populace
prednost singleplayer hram (70 %) pred multiplayerovymi.

A kde se hraci dozvidaji o novych hrach? Nejcastéji od znamych (50 %) a ze socialnich siti (38 %).
Nejmladsi respondenti ziskavaji informace ve vétsi mife i od youtubert a streamert.

Zajimavou otazkou v souvislosti s timto tématem je také to, jak lidé videohry vlastné vnimaji —
bez ohledu na to, zda je sami hraji, nebo ne. Témér tfi Ctvrtiny oslovenych respondentl souhlasi
s vyrokem, e hrani videoher zpGsobuje zavislost. Casto respondenti vyjadfili souhlas také s tim, e
videohry mohou zkreslovat vnimani reality. Na druhou stranu podobny pocet dotazanych vnima
videohry jako zabavu a pro vice nez polovinu je pak hrani relax.

Data zvyzkumu uZ tradicné dopliiujeme vysledky Nielsen Admosphere z monitoringu reklamy
Ad Intel. Znéj vyplyva, Ze v obdobi od ledna do srpna 2017 mély nejdraZsi inzerci hry Forge
of Empires (budovatelskd strategie), Tom Clancy’s Ghost Recon Wildlands (takticka military videohra
na principu otevieného svéta) a Grepolis (také budovatelskd strategie, tentokrat z prostredi
antického svéta).
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Doplnujici informace:

Spolecnost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem
produktli a sluzeb v oblasti marketingovych a medialnich vyzkum0, analyz a zpracovéni dat. Zaméfuje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metr0. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prlizkumy, CAWI, CATI prizkumy...)
a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zdzemim mezinarodni vyzkumné
spolecnosti Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole¢nost Adwind Software, kterd vyviji software pro prdci s daty
z vyzkum( sledovanosti a monitoringu reklamy.
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