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Léto a prdzdniny uZ jsou sice za ndmi, proc si je ale jesté nepripomenout nékolika Ccisly
z nejnovéjsiho vyzkumu Nielsen Admosphere, ktery se vénoval konzumaci zmrzliny mezi Cechy.
Seti'eni nepiekvapivé potvrdilo, Ze se u nds zmrzliné dafi, a to jak té kusové, tak kopeckové,
pripadné tocené. Z vysledkii ale vyslo také, Ze Cesi se ve vybéru druht kloni spise k ozkousenym
druhim, i kdyZ alespori obcas radi zkousi druhy nové. Naopak sloZeni pfFilis nefesi. Vyzkum se
uskutecnil na vzorku 500 respondentii z internetové populace Ceského ndrodniho panelu starsi
15 let. Postaveni zmrzliny jako ,,symbolu léta” pak potvrzuji i data z monitoringu reklamy Ad Intel
spoleénosti Nielsen Admosphere, kterd ukazuji, Ze inzerenti v segmentu zmrzlin umistuji vétsinu
reklamy v prvni poloviné roku. Nejvice letos mezi lednem a ¢ervencem inzerovala znacka Algida
Magnum Double.

Lidi, ktefi si nikdy nedaji zmrzlinu, je v Cesku pouhych 5 %. Zbyla ¢ast vzorku si zmrzlinu da alespon
obcas, pficemz plati, Ze dvé tretiny z nich vétSinou sdhnou po vyzkouseném druhu, ale obcas
experimentuji i s jinymi. Nové pfichuté a typy zmrzliny o néco vice zkousi mladsi respondenti nez ti
starsi. Pouze na ty vyzkousené se pti konzumaci omezuje pétina dotazanych.

Vybirate si pri nakupu své osvédcené druhy zmrzliny, nebo
zkousite nové?

ZAKLAD: Ti, ktefi si alespoii obéas davaji zmrzlinu, N=489

Vzdy séhnu po vyzkouseném druhu.

B Spise sahnu po vyzkouseném druhu,
ale obc¢as experimentuji s jinymi.

W Rad/a zkouiim neustale nové druhy,
po tradici sahnu jen obcas.

Nemam osvédcéené druhy zmrzliny.
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Na rozdil od druh(l respondenti pfilis nefesi sloZzeni zmrzliny — presnéji 68 % sloZeni nezajima. Nutno
ale poznamenat, Ze pokud se jim nékdo zabyva vice nez jini, je to vékovd skupina 25-34 let — v ni
sloZeni resi 40 % dotdzanych.
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Nejcastéjsim mistem ke koupi zmrzliny je u nas stanek ¢i okynko na ulici, tam zmrzlinu kupuje 59 %
dotdzanych. Na druhém misté je cukrarna (54 %) a na tfetim hypermarket ¢i supermarket (40 %).
Drtiva vétsina lidi (9 z 10) je ochotna za jednu porci zmrzliny, pfipadné jeden nanuk, zaplatit do 30
korun. Vice by za ni utratilo jen 8 %.

Aktudlnim trendem v segmentu zmrzlin je takzvana rolovand zmrzlina. Jeji existenci vsak zatim
zaznamenala jen neceld pétina respondentd.

Kategorie zmrzlin je zajimava i z pohledu reklamy — a to nejen v letnich mésicich. Pfi pohledu na
zadavatele inzerce v obdobi leden—Cervenec 2017 vidime, Ze nejvice reklamy méla znacka Algida
Magnum Double, kterad vyuzila prostor v cenikové hodnoté 38,1 milion korun. Oproti stejnému
obdobi minuly rok vsak tato znacka zaznamenala 13% pokles. Druhy nejdraZzsi prostor vyuzila Algida
Carte D’Or, a sice v hodnoté 35,4 milion korun (o 3 % vice nez mezi lednem a Cervencem 2016).
Misa Termix umistila inzerci v celkové hodnoté 33,8 milion(, coZ je trojnasobek jeji loriské hodnoty.

Cenikova hodnota reklamniho prostoru u TOP 5 znacek v segmentu "Zmrzlina"
v obdobi leden—cervenec 2016 a 2017
Poradi Znacka leden—tervenec 2016 | leden—ervenec 2017 Zména
1. |Algida MAGNUM Double 43 684 000 K& 38 100 000 K& -13%| JL
2. |Algida CARTE D'OR + CARTE D'OR GELATERIA 34 215 000 K¢ 35 345 000 K¢ 3% 4
3. |Misa Termix 11 665 000 K¢ 33726 000 KE | 189%| 4p
4. |Algida Big Milk 29 638 000 K& 25 704 000 K& -13%|
5. Prima MROZ 22 203 000 K¢ 25 478 000 K¢ 15%| 4

Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanasti zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)

Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring

Tyto vysledky hezky dopliuji i data spolecnosti Nielsen z maloobchodniho auditu v obchodech
s potravinami a smiSenym zboZim, podle nichZ ro¢ni obrat v kategorii zmrzlin (za obdobi srpen 2016 —
cervenec 2017) dosahl 3,1 miliardy korun a meziroéné narostl 04,7 %. Celkova spotieba balené
zmrzliny uz narostla méné, a sice 0 0,9 % na 34,7 milionu litrd ro¢né. Za tento mensi narQst (stejné
jako za vyssi trzby) mlze predevsim meziro¢ni narlst primérné ceny za litr zmrzliny o 3,7 %.
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Doplnujici informace:

Spolecnost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem
produktl a sluzeb v oblasti marketingovych a medidlnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zaméfuje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metr0. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prizkumy, CAWI, CATI prizkumy...) a
analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zazemim mezinarodni vyzkumné

spolecnosti Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole¢nost Adwind Software, kterd vyviji software pro praci s daty z

vyzkumU sledovanosti a monitoringu reklamy.
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