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Adwind Software nabizi novy nastroj pro strategické
planovani TV reklamnich kampani

Spolecnost Adwind Software uvedla ve svém cloudovém softwaru Adwind Kite na trh novy ndstroj
pro strategické planovdni televiznich reklamnich kampani — modul Reachové krivky. Oproti

vvs vevs

stdvajicim reSenim ma vyrazné jednodussi ovladani a zdroveri poskytuje presnéjsi odhady zdsahu
reklamnich kampani.

Od druhého pololeti 2017 jiz modul vyuZivaji vSechny agentury ze skupiny GroupM.

Spolecnost Adwind Software vyviji modul reachovych kftivek jiz zhruba dva roky. Hlavnim cilem od
pocatku bylo poskytnout uZivateldm co nejpresnéjsi odhady zasahu jejich kampani, aniz by pfi tom
museli prochazet desitky zpresnujicich nastaveni. Dulezitym faktorem, ktery ovliviiuje zasah, ale ktery
ve stavajicich feSenich ¢asto neni plné zohlednén, je situace na trhu. Planovaci nastroje tak casto
poskytuji feSeni spocitané na zdkladé sledovanosti v minulosti, které se teoreticky jevi jako optimalni,
ale ve skutecnosti je nelze zrealizovat, tj. nakoupit doporuceny reklamni prostor, nebo by
doporucené feseni bylo pfrilis drahé. Jan Neustadt, hlavni analytik a statistik spole¢nosti Adwind, fika:
,Dlouho jsme hledali model, ktery by co nejprfesnéji odhadl redlny zdsah vybrané cilové skupiny.
Nakonec jsme ho postavili na analyze vysledkd skutecnych reklamnich kampani ve zvoleném obdobi.
Tyto kampané jiz v sobé obsahuji omezeni dané obchodnimi podminkami jednotlivych televiznich
spolecnosti (napf. rozlozeni kanal, pomér prime timu aoff primu a podobné), a ta se proto
pfirozené promitnou i do vysledného odhadu. | tak bylo velmi naroc¢né najit spravny matematicky
model a jsem rad, Ze se nase Cisla podle ohlast od klientd tak blizi realité.”

Jifi Udatny, Data & Analytics Director GroupM, k tomu dodava: ,, Analyza optimalniho mixu TV kanal{
pro konkrétni parametry kampané je zadkladem TV planovani od jeho samotného pocatku.
Fragmentace TV trhu a komplexnost obchodnich modell vSak tuto ulohu zasadnim zplsobem
zkomplikovaly a stavajici softwarové nastroje na tento vyvoj nezareagovaly. Vzhledem k tomu, Ze
klademe velky diraz na kvalitu poskytovaného servisu nasim klientlim, v uplynulém obdobi jsme
velmi hlasité volali po zméné a nutnosti vyvoje nového nastroje, ktery bude reflektovat aktualni stav
na trhu. Spolec¢nost Adwind Software byla schopna na nas pozadavek velmi rychle reagovat a dnes
mame k dispozici plné funkéni ndstroj, ktery nam umoznuje dale zvysit efektivitu planovanych TV
kampani. Pfed samotnou implementaci jsme ndstroj velmi intenzivné testovali v redlném prostiedi
jednotlivych agentur GroupM. Jednim z vysledk( téchto testl je skutecnost, Ze jsme s jeho pomoci
schopni vyznamnym zplsobem zpresnit odhady zasahu TV kampani, kdy dosahujeme maximalni
odchylky v fadu 1-1,5 procentniho bodu od planovanych hodnot. Je to dano zasadni zménou filosofie
celého pristupu, kdy odhadovany zasah vychazi z vysledkl redlnych kampani a nenabizi jen ryze
teoretické feseni, v praxi ¢asto redlné nenakoupitelné.”

Model pti vytvareni odhadd obvykle pracuje se stovkami tisic spotl a vyuZiva sofistikované evoluéni
algoritmy, ale i tak poskytuje diky vykonnym servertm vysledky v fadu minut.

Reachové krivky umoznuji vytvofit si rlizné scénare kampané a odhadnout a srovnat zdsah pfi poufziti
rdznych podilt skupin kanalQ, daypart(, a to pro rdzné drovné TRP, GRP, ale i ceny. Pravé moZnost
jednoduse si zobrazit reachové kfivky dle ceny (alokovaného rozpoctu) je dalsi zajimavou funkci.
Jakub Vidner, reditel Adwind Software, uzavira: , Cilem zadavatele reklamy by mélo byt zasazeni co
nejvétsiho podilu dané cilové skupiny za co nejméné penéz. Nase reachové kfivky umoznuji uzivateli
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ve scénarich jednoduse zadat, za jakou cenu mizZe GRP u jednotlivych televiznich skupin nakoupit a
zohlednit tak riizné slevy za objem, exkluzivitu a podobné.”

Vystupem mizZe byt jak graf, tak prehledna tabulka. Zajimavou funkci je i moZnost zobrazit si detail
kterékoli kampané, ktera splnila dany scénar a byla podkladem pro odhad. Lze si tak najit kampang,
které byly v minulosti Uspésnéjsi nez ostatni, a srovnavat, ¢im se lisily.
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Obrazek 1 - Ukdzka reachovych krivek dle ceny pro tfi fiktivni scéndre a detailu vybrané kampané. Upozornéni: Ceny jsou
fiktivni a neodpovidaji realité, protoZe Adwind Software redlné ceny neznd.

Spolecnost Adwind se chystd planovaci moduly ve svém softwaru nadéle rozvijet, at uz dle pozadavku
uZivatell, tak dle zmén na trhu s televizni reklamou, a to nejen v CR. Reachové kfivky se nyni
pouzivaji i v Bulharsku a Arménii a zdjem o toto feSeni uZ projevily nékteré pobocky z materské

spolecnosti Nielsen.

Jakub Vidner | Reditel Adwind Software
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Dopliujici informace:

Adwind Software (www.adwind.cz) je spole¢nost, kterd se zabyva vytvarenim a podporou softwaru Adwind
Kite na zpracovani dat z medidlnich vyzkumd a monitoringu reklamy. Kite je zaloZen na cloudovém feseni a od

roku 2013 je primarnim softwarem ¢eského peoplemetrového vyzkumu.

Spolecnost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem
produktli a sluzeb v oblasti marketingovych a medialnich vyzkum0, analyz a zpracovéni dat. Zaméfuje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metr0. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prizkumy, CAWI, CATI prlzkumy...) a
analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zazemim mezinarodni vyzkumné
spolecnosti Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole¢nost Adwind Software, kterd vyviji software pro praci s daty z
vyzkumU sledovanosti a monitoringu reklamy.

GroupM je vedouci globalni spole¢nost patfici do skupiny WPP a zastitujici medialni agentury Mindshare, MEC,
Mediacom, Maxus, digitalni agenturu Hl.cz a platformu pro programaticky nakup digitalnich médii Xaxis.
Primdrnim cilem GroupM je maximalizace vykonu jednotlivych WPP medidlnich agentur prostfednictvim
jednotného pfistupu v oblastech tradingu, tvorby obsahu, digitalnich médii, financi, data managementu a

vyvoje vlastnich néstroju.
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