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Pivo zlUstava doménou muzi, inzerci v nejvysSich cenach mél od
zacatku roku Radegast

45 % lidi pije pivo alespori jednou tydné nebo castéji, nejoblibenéjsi a zdroveri nejcastéji
konzumované znacky jsou Pilsner Urquell a Velkopopovicky Kozel. Vychdzi to z vysledki vyzkumu,
ktery realizovala spolecnost Nielsen Admosphere na vzorku pétistovky respondentii z internetové
populace starsi 18 let z Ceského ndrodniho panelu. Nejvyssi ndrist hodnoty reklamy mél ze
zadavatelii v segmentu pivo v prvnich péti mésicich roku 2017 Gambrinus, jak ukazuje monitoring

reklamy Ad Intel.

Pivo naddle z(stava velmi oblibenym ndpojem Cechi: jednou tydné nebo &ast&ji ho pije 45 % lidi.
Dvakrat az trikrat za mésic si ho da neceld pétina, jednou za mésic 9 % a variantu ,,méné casto”
ve vyzkumu oznacilo 12 % lidi. Naopak vibec pivo nepije 17 % dotdzanych. Vyrazné vice mu ,holduji“
muzi: alespon jednou tydné ho pije 60 % z nich (oproti 28 % Zen).

Jak casto pijete pivo?

Zaklad: Cely vzorek, N=515

Nikdy / témér
nikdy

niclsen I ADMOSPHERE Zdroj: Nieisen Admosphere, N=515, 18+, éerven 2017

Ze znacek vede u konzument( Pilsner Urquell: jako svoji nejoblibenéjsi ji oznacilo 15 % téch, ktefi piji
pivo. Na tésném druhém misté v Zebficku oblibenosti je Velkopopovicky Kozel, kterému dava
prednost 13 % lidi. Tfeti nejoblibenéjsi je Gambrinus (11 %).
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Zebficek nejéastéji konzumovanych znacek je pak velmi podobny: nejvice si lidé davaji
Velkopopovicky Kozel (15 %) a Pilsner Urquell (14 %). Tfeti misto i zde patfi Gambrinusu, nej¢astéji ho
pije 12 % lidi.

Monitoring reklamy spolecnosti Nielsen Admosphere pak nabizi pohled na objem inzerce, kterou
pivni znacky v poslednich péti mésicich vystavili. V obdobi leden-kvéten 2017 umistil reklamu v
nejvyssich cenikovych cenach Radegast, a to za 62,4 milion( korun. Ve srovnani se stejnym obdobim
v roce 2016 je tato hodnota vyssi o 79 %. Nejvétsim ,,skokanem” prvnich péti mésicl tohoto roku je
vSsak Gambrinus: jednak mél v daném obdobi druhou nejvyssi hodnotu reklamy (60,2 milion( korun)
a jednak toto Cislo predstavuje témér pétindasobek jeho lonskych hodnot. Reklamu v hodnoté 55,9

miliond korun umistil od za¢atku roku Pilsner Urquell — je to o 37 % vice neZ loni ve stejné dobé.

Cenikové hodnota reklamniho prostoru u TOP 10 firemnich znacek
za leden-kvéten 2017 v segmentu "Pivo"
Poradi Firemni znacka leden-kvéten 2016 | leden-kvéten 2017 Zména
1. |RADEGAST 34 884 000 K& 62 373 000 K& 79% Es
2. |Gambrinus 12594000KE | 60 197 000 K& 378%| 4
3. |Pilsner Urquell 40 873 000 K& 55 883 000 K& 37% %
[ 4. |KruSovice ~ 35323000KE| 51669 000 K& a6% *
5.  |BREZNAK 23 600 000 K¢& 33 190 000 K& 41% *
6. |Velkopopovicky Kozel 40 353 000 K& 30 601 000 K& -24% ! !
7. |Budweiser Budvar 55 386 000 K& 29 886 000 K& -a6% &
8. |Staropramen 32 599 000 K& 28 914 000 K& -11% 8
9. |Branik 33 979 000 K& 25 148 000 K& -26% $
10. |Pardal 22 704 000 K& 22 978 000 K& 1% ey

Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Neelsen Admosphere, ceny TV die sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)
Internet zahrnuje reklamu v ro2sahu projektu AdMonitoring
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Spolec¢nost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem
produktl a sluzeb v oblasti marketingovych a medidlnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zamérfuje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metrd. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prGzkumy, CAWI, CATI prizkumy...) a
analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zazemim mezinarodni vyzkumné

spolecnosti Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole¢nost Adwind Software, kterd vyviji software pro praci s daty z

vyzkuma sledovanosti a monitoringu reklamy.
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