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Z farmaceutik kupuje drviva vacsina ludi aspon obcas volne
dostupné lieky na bezné nemoci a vyzivové dopinky

Z farmaceutickych pripravkov uZiva 9 z 10 Slovdakov aspori obcas volne dostupné lieky na beiné
nemoci, ako je chripka nebo nachladnutie, a na tesnom druhom mieste je uZivanie vitaminov a
vyZivovych doplinkov. Najéastejsie si farmaceutikd ludia nechdvaju odporuéit od lekdra, ale bezne si
ich vyberaju aj na zdklade vlastnych skusenosti. Vysledky pochddzaju z neddvnej studie Nielsen
Admosphere Slovakia, ktorej sa zicastnila pédtstovka respondentov z internetovej populdcie starsej
ako 15 rokov.

K aspon obcasnému uZivaniu volne dostupnych liekov na bezné nemoci sa hldsi 90 % internetovych
uzivatelov, z nich ich pravidelne uZiva 11 %. Druhym najcastejSie konzumovanym farmaceutickym
pripravkom su vitaminy a vyZivové doplnky, ktoré pravidelne uZiva neceld tretina fudi a obcas 57 %.

83 % berie aspon obcas lieky proti bolesti, 36 % lieky na zaZivanie a 33 % lieky na alergiu.

Aké farmaceutické produkty pouZivate?
ZAKLAD: Cela vzorka, N=507

B Pravidelne m Obcas Nikdy

Volnodostupné lieky na beiné

ochorenia 10%

Vitaminy / vyZivové dopinky 12%

Lieky proti bolesti EEEEA 2% 17 %
Lieky na zazivanie [E™ 32% 64 %
Lieky na alergiu 13% 20% 67 %

Zdroj: Nielsen Admosphere Slovakia, N=507,
--------- internetovéd populace SNaP 154, maj 2017

Co sa tyka vyberu konkrétnych farmaceutickych pripravkov, neceld polovica respondentov si ich
pravidelne vyberd na zaklade odporuceni lekdra a 46 % na zaklade vlastnych skusenosti. 26 % si

nechava pravidelne farmaceutika odporudit od lekérnika.

Na otdzku, aky typ reklamy na farmaceutické pripravky opytanym najviac vyhovuje, odpovedala

najvacsia Cast, ze ziadny (29 %). 27 % uprednostnuje letdkovu formu a 24 % reklamu v televizii.
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Doplnujuce informacie:

Spolocnost Nielsen Admosphere Slovakia (www.nielsen-admosphere.sk) je dcérskou spolocnostou vyskumnej

agentury Nielsen Admosphere, a.s. Okrem klasickych vyskumov trhu (face-to-face, CAWI, CATI prieskum...) sa
sustredujeme aj na rozsiahle a metodologicky a technologicky narocné medialne vyskumy. Na Slovensku od
roku 2007 realizujeme Vyskum navstevnosti internetu a sociodemografie jeho uzivatelov (AIMmonitor), od

roku 2013 monitorujeme internetovu reklamu (Admosphere SK).

Nada materskd spolo¢nost realizuje v Ceskej republike monitoring reklamy, marketingové vyskumy
a elektronické meranie sledovanosti televizie metédou TV metrov. Stcastou skupiny Nielsen Admosphere je aj

spolo¢nost Adwind Software, ktord vyvija software k vyskumom sledovanosti a monitoringu reklamy.

Slovensky narodny panel (www.narodnypanel.sk) je projekt vyskumnych agentur Nielsen Admosphere, NMS a

STEM/MARK, ktoré spolocne vytvorili jeden z najvacsich vyskumnych panelov na Slovensku. Sluzi pre kvalitné a
rychle online zbery dat o internetovej populacii SR. Obdobny panel pod ndzvom Cesky narodny panel funguje aj

v Ceskej republike.

niclsen | ADMOSPHERE MEDIARESEARCH « R&A  AD INTEL + ADWIND SOFTWARE | 2


http://www.nielsen-admosphere.sk/
http://www.nielsen-admosphere.cz/
http://www.nielsen-admosphere.sk/
http://www.narodnypanel.sk/

