Analyza vlivu televiznich debat na volebni chovani

Daniel Prokop, MEDIAN



Tyden pred volbami den po dni

Debata na TV PRIMA Debata na CT Volebni dny
sledovanost 2,2 milionu sledovanost 2,6 milionu Milos Zeman vs. Jifi Drahos
51,5:48,5

sobota
27. 1.

streda
24. 1.

pondéli
22. 1.

Prvni vina vyzkumu Druha vina vyzkumu Treti vina vyzkumu
pondéli a utery stfeda a Ctvrtek patek a sobota

32 37

M Pro Zemana B Pro Drahose W Neucast/nevi
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Metodika vyzkumu

Velikost vzorku

Pocet respondentd, ktefi se zucastnili vSech tfi vin: N=1146

Termin dotazovani

1.vIna 22.1.-23.1.2018 (pondéli a utery)
2.vlna 24.1.-25. 1. 2018 (stfeda a Ctvrtek)
3.vlna 26.1.—27.1. 2018 (patek a sobota do 10 hodin)

Metoda sbéru dat

Telefonicky sbér vyskolenymi operatory (CATI)
Online dotazovani (CAWI)

Vybér

Kvotni vybér

Charakteristika vyzkumu

Reprezentativni vyzkum populace opravnénych voli¢t CR

Reprezentativita

Vzorek je reprezentativni pro dospélou populaci CR podle:

» zakladnich sociodemografickych charakteristik (kraj, vék, pohlavi, vzdélani, velikosti obce)
* vék x vzdélani, pracovni status respondenta, uZivani internetu

* Ucast a strana volend ve volbach do PSP 2017

* (cast a voleny kandidat v 1. kole prezidentskych voleb 2018

* (cast a voleny kandidat v 2. kole prezidentskych voleb 2013 (hrubd reprezentativita)
Reprezentativita je kvotnim vybérem a dovazenim dat.

Realizator a zadavatel

vyzkum realizovala spole¢nost MEDIAN s.r.o.

Statisticka chyba

Nahodna statisticka odchylka ¢ini +/- 1,5 procentniho bodu u postoju, které zastava 5 % respondentt az +/- 4
procentni body u postoju, které zastava 50 % respondentd.
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Kromeée dotazovani i primé meéereni sledovanosti debat - adMeter

Audio matching

fSS Mobile URL analysis

TV
Internet
Print
Outdoor

Tablet Apps usage
PC application analysis
HbbTV GPS localization
Code scanning

Méreni sledovanosti debat audiomatchingem
Verifikace deklaraci o sledovani (u respondentd ADM vychdzime z méreni)
Moznost vycislit délku sledovani debaty
Zname dlouhodobou frekvenci sledovani rliznych kandld




Zaznamenani debat a navazujici akce respondent(

TV Nova m Vidél alesponi kousek (v€. druhy den,

mimo domov, net apod.)

M Povidal(a) / psal(a) jsem si o nich se

TV Barrandov zném{/mi

m Cetl(a) jsem o nich €lanky na

. internetu ¢i v novinach
TV Prima

m Vidél(a) jsem komentare k debaté na
socialnich sitich.

Ceska televize

Vzorek — vsichni. Dotazovani - den po odvysilani
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Hodnoceni moderovani debaty na CT a na TV Prima

B Velmi dobfe M SpiSe dobfe M SpiSe Spatné M VelmiSpatné M Nevi, neumi posoudit

Vzorek — vidéli alespon kousek debaty. Dotazovani: den po odvysilani
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Zajimavost debaty na CT a na TV Prima

B Rozhodné zajimavd M SpiSe zajimava M SpiSe nezajimava B Rozhodné nezajimava M Nevi, neumi to posoudit

Vzorek — vidéli alespon kousek debaty. Dotazovani: den po odvysilani
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Hodnoceni kandidatd v debaté na CT a na TV Prima

TV PRIMA

B Urcité Jiri DrahoS M Spise Jitfi DrahoS = Ani jeden, anidruhy B SpiSe Milo§ Zeman  m Urcité Milo$ Zeman

Vzorek — vidéli alespon kousek debaty. Dotazovani: den po odvysilani
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Prelivy postoju pred a po debate
- divaci debat TV Prima a CT



Proména volebnich postojl pred a po debaté — divaci debaty PRIMA

PONDELI/UTERY STREDA/CTVRTEK

presvédéeni Zeman-
presvédceni
nepiewédém-l' Zeman -
nepfesvédéeni
Nevi Mevi
&ji volit
Mechtéji i volit
e D oo
svedceni g -
nepresvédceni
Drahos - =
presvédéeni Drahos -

presvédieni

-10 -



Proména volebnich postojl pred a po debaté — divaci debaty PRIMA

STREDA/CTVRTEK PATEK/SOBOTA

. Zeman -
presvedceni

Zeman -
presvédéeni
. Zeman -
nepresvedceni
Zeman -
Nevi nepresvédéeni
Hevi
MNechtéji volit Necht&ji volit
Drahos - Drahos-
nepiesvédieni nepresvedéeni
- Drahos -
Drahos - LR
presvédéeni pesvédieni

St N
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Jaky vliv mély debaty:

Pri kontrole vzdélani, veku, minulého volebniho
chovani a intenzitu sledovani kanalu



Schéma méreni postoju na Skalach 0-10

urcité se chce

zucastnit J

2

urcité se nechce 1
zucastnit
\_ o
o 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

& urcité preferuje urcité preferuje )
Drahose Zemana

1 N
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Vliv debaty PRIMA na skupiny respondentt — primeérné posuny diky debaté

roste Sernan
pravdépodobnost oo
S L presvedceni
ucasti
A
pfechod k ~ prechod k
DrahoSovi Zemanovi
v
klesa
pravde,eodc?bnost Drahot -
ucasti

presveédceni

Linedarni regrese. Kontrolovano: veék, vzdélani, VMB, kandidat voleny v prvnim kole, intenzita sledovani Prima
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Vliv debaty CT na skupiny respondentd — prdmérné posuny diky debaté

roste
. Zeman -
pravdépodobnost S
R presvedceni
ucasti
A
pfechod k ~ prechod k
DrahoSovi Zemanovi
v
klesa
pravde,eodc?bnost Drahoé -
ucasti

presvédceni

Linedrni regrese. Kontrolovano: vék, vzdélani, VMB, kandidat voleny v prvnim kole, intenzita sledovani CT
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Informace o realizatorovi vyzkumu

Garance
kvality

MEDIAN, s.r.o je nezavisla
soukroma spolecnost pro
vyzkum trhu, médii a verejného
minéni & vyvoj analytického a
marketingového software.
Spolecénost plsobi na trhu od
roku 1993 a realizuje vsechny
typy kvalitativnich i

kvantitativnich vyzkumu trhu a
verejného minéni, véetné
oficidlnich medialnich méreni a
MML-TGI.

MEDIAN je ¢lenem odbornych
sdruzeni:

SIMAR
ESOMAR

TGl Network
American Marketing Association.

.@T“
TARGET
GROUP
INDEX
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Daniel Prokop
608 333 902
daniel.prokop@median.cz

MEDIAN

Narodnich hrdinG 73
Praha 9, 190 12
www.median.cz

Tel: + 420 225 301 111
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